Opis przedmiotu zamdwienia - czes¢ 2 - Kampania informacyjna oraz zakup
gadzetéw promocyjnych - zatacznik nr 4b do SWZ

Przedmiotem zamédwienia jest swiadczenie ustugi w zakresie opracowania i realizacji kampanii
informacyjnej dla projektu ,Ochrona obszaréw nadwodnych poprzez wykorzystanie lokalnych
zasobéw przyrodniczych wraz z kampanig informacyjno-edukacyjng w Gminie Skoczéw”.

Kampania bedzie skierowana do mieszkaricdw gminy Skoczéw oraz turystéw ja odwiedzajgcych i
korzystajacych z atrakcji turystycznych — szczegdlnie zainteresowanych turystyka przyrodnicza i
ekoturystyka (korzystaniem z infrastruktury trasy przyrodniczej wraz z elementami do edukacji
ekologicznej przez zabawe oraz Centrum Edukacji Ekologicznej, zwanego dalej CEE, zlokalizowanego
w centrum Skoczowa). Dziatania realizowane w ramach kampanii bedg otwarte dla wszystkich
zainteresowanych uczestnikéw/grup spotecznych, w tym oséb niepetnosprawnych, zgodnie z zasada
uniwersalnosci i dostepnosci.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do:
1. Przeprowadzenia kampanii medialnej —emisja audycji radiowych.
2. Przeprowadzenia kampanii medialnej —emisja artykutéw prasowych.
3. Opracowania strony www.
4. Opracowania logotypu wraz z wzorami zastosowan.
5

Opracowania materiatéw informacyjno-promocyjnych — ulotek oraz przewodnika po
wystawie.

6. Realizacji kampanii, zgodnie z zatozeniami SWZ.
7. Opracowania raportu z realizacji kampanii.

8. Dostawa gadzetéw promocyjnych.

Zatgcznikiem do SWZ i do niniejszego Opisu przedmiotu zamdwienia jest program pt. Kampania
informacyjno-edukacyjna dla projektu ,Ochrona obszaréw nadwodnych poprzez wykorzystanie
lokalnych zasobdw przyrodniczych wraz z kampanig informacyjno-edukacyjng w Gminie Skoczéw”,
ktéry definiuje szczegétowe wytyczne dotyczace kampanii informacyjno-edukacyjnej (w tym
kampanii medialnej). Jesli wystepuja rozbieznosci w tresci opisu przedmiotu zamoéwienia oraz w.w.
zatgczniku, nalezy kierowac sie instrukcjami zamieszczonymi w niniejszym opisie.

It Czas trwania kampanii 01.06.2021-31.07.2021
lll. Cele kampanii
1. Promocja projektu oraz wdrazanie dziatan edukacyjnych i informacyjno-promocyjnych w
ramach projektu ,,Ochrona obszaréw nadwodnych poprzez wykorzystanie lokalnych zasobdw
przyrodniczych wraz z kampania informacyjno-edukacyjng w Gminie Skoczéw”.
2. Wzbudzenie wséréd mieszkaricdw gminy Skoczédw i odwiedzajacych jg turystow
zainteresowania poznawaniem przyrody i jej ochrona.
3. Ksztattowanie aktywnej postawy obywateli w obszarze ochrony przyrody oraz emocjonalnej

wiezi z przyroda.




4. Promocja turystyki przyrodniczej i ekologicznej, a takze zasobdw przyrodniczych gminy
Skoczéw i Centrum Edukacji Ekologiczne;.

5. Promocja zréwnowazonego rozwoju.

6. Promocja pszczelarstwa, zielarstwa, uprawy ekologicznej rodzimych gatunkéw jadalnych ze
szczegblnym uwzglednieniem zbéz oraz produkcji chleba.

IV. Kluczowe mierniki dokonan

Przedmiot zamdwienia w zakresie realizacji kampanii informacyjno-edukacyjnej zostanie uznany za
zrealizowany, jesli zostanie osiggniety i udokumentowany nastepujacy wskaznik:

Wzrost oczekiwanej liczby odwiedzin w objetych wsparciem miejscach nalezgcych do dziedzictwa
kulturalnego i naturalnego oraz stanowiqcych atrakcje turystyczne [ odwiedziny/rok | — 2000
Zrédtem informacji o szacowaniu wskaznika bedzie sprawozdanie z przeprowadzonej kampanii
informacyjnej dla projektu obejmujgce m. in. informacje dot. liczby odbiorcéw artykutéw w
prasie/audycji radiowych, liczby wejs¢ na strone internetowa.

V Zasieg kampanii
Kampania bedzie miata charakter regionalny i swoim zasiegiem obejmie caty obszar wojewddztwa

$laskiego.

VI Grupa docelowa

Gtéwni odbiorcy dziatan to mieszkaricy gminy Skoczéw oraz turysci odwiedzajgcy gmine, powiat
cieszyiski oraz wojewddztwo $laskie. W szczegdinosci: dzieci w wieku przedszkolnym i szkolnym,
miodziez, dorosli, osoby wykluczone spotfecznie oraz osoby z réinym stopniem i rodzajem
niepetnosprawnosci.

Vil Zakres realizacji zamowienia:

Kampania informacyjna bedzie mie¢ charakter otwarty, skierowany do wszystkich grup odbiorcéw,
zardwno mieszkancow gminy Skoczow, jak i odwiedzajacych ja turystéw. Podstawowe zatozenia
znajduja sie w osobnym zataczniku (opis kampanii informacyjno-edukacyjnej dla projektu ,,Ochrona
obszaréw nadwodnych poprzez wykorzystanie lokalnych zasobdw przyrodniczych wraz z kampania
informacyjno-edukacyjng w Gminie Skoczéw”). Dodatkowe wytyczne:

1. Emisja artykutu w prasie tradycyinej:

1. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opublikowanie 2 artykutéw — po 1 w prasie
lokalnej i regionalnej. Wykonawca zobowigzany jest przedtozy¢ do akceptacji
Zamawiajacego tekst artykutu, jak réwniez propozycje mediow, w ktérych ma on zostac
opublikowany.

2. Kazdy artykut musi mie¢ przejrzysta forme graficzng i zawierac np. materiat fotograficzny,
infografiki, piktogramy. Ponadto, w artykutach powinien znalez¢ sie opis idei oraz atrakcji
Centrum Edukacji Ekologicznej oraz Sciezki dydaktyczno-przyrodniczej oraz zaproszenie.
Powierzchnia zadruku — minimum 1 strona.

3. Wykonawca przygotuje projekt graficzny i tres¢ artykutu prasowego, promujacego
przedsiewziecie, zgodnie ze wstepnymi zatozeniami przedstawionymi do akceptacji
Zamawiajacego.

4. Terminy publikacji artykutéw powinny zostac¢ logicznie powigzane z terminem wydarzen
wchodzgcych w sktad kampanii edukacyjnej — pikniku lub warsztatéw.

2. Emisja audycji w stacji radiowej (tradycyjnej, nie internetowej):

1. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie 2 réinych audycji radiowych o

dtugosci min. 5 minut kazda.




2. Zadaniem Wykonawcy bedzie wyprodukowanie audycji radiowych oraz
zaproponowanie terminéw audycji

3. Scenariusz ma by¢ rozmowg prowadzacego z animatorami/przedstawicielamilokalnej
spotecznosci z podaniem szczegétow istotnych jako motywy gtowne kampanii.
Audycja zostanie zakonczona konkursem z nagrodami — zestawem gadietéw

promocyjnych.
4. Do kaizdej audycji na etapie realizacji umowy, Wykonawca przedstawi

Zamawiajgcemu do akceptacji co najmniej 2 propozycje tekstu (tresci pytan), oraz co
najmniej 2 propozycje podktadu dzwiekowego.
5. Terminy emisji audycji wymagajq akceptacji Zamawiajacego
6. W ramach emisji audycji Wykonawca bedzie odpowiedzialny za:
o zakup czasu antenowego wyprodukowanych materiatéw na antenie 2 stacji radiowych (1
regionalnej, 1 lokalnej — zaakceptowanych przez Zamawiajgcego), o zasiegu pozwalajgcym
tacznie na objecie catego wojewddztwa $laskiego,

o wyemitowanie audycji w tzw. prime time, tj. w godzinach 7.00-10.00 lub 15.00-18.00.

3. Strona internetowa — Link do strony internetowej powinien znajdowac sie na stronie Gminy
Skoczéw, strona powinna dziata¢ niezaleznie. Wyglad i uktad graficzny strony powinien
nawigzywac do uktadu graficznego strony www.skoczow.pl W tresci powinny sie znalezé: idea
projektu, opisy tras dydaktyczno-przyrodniczych, mapy, relacje z dziatan informacyjno-
promocyjnych, godziny otwarcia, adres, telefon oraz materiat fotograficzny. Na stronie dostepny
powinien by¢ formularz kontaktowy celem uzyskania dodatkowych informacji i materiaty
edukacyjno-promocyjne do pobrania. Na stronie powinny sie takie znaleié regulaminy
korzystania z: trasy dydaktyczno-przyrodniczej oraz Centrum Edukacji Ekologicznej. Regulaminy
dostarczy Zamawiajacy. Strona powinna by¢ wykonana w technice responsywnej tak, aby bytfa
tatwo osiggalna dla gosci i turystéw przy pomocy coraz popularniejszych smartfonéw. Strona ma
by¢ w petni dostosowana do standardu WCAG 2.1 oraz ustawy z dnia 4 kwietnia 2019 r. o
dostepnosci cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych. W
przypadku niezgodnosci priorytetem sg standardy ustawy. Wykonawca przedtozy
Zamawiajgcemu do wyboru co najmniej 3 proponowane makiety strony internetowej.
Wykonawca zapewni, zorganizuje i przeprowadzi szkolenie dla pracownikéw, ktdrzy beda
obstugiwac strong. Wykonawca zagwarantuje co najmniej 3-miesigczny okres testowania strony
internetowej, w czasie ktérego zobowigzuje sie do nanoszenia zmian, poprawek etc. zgodnie z
uwagami Zamawiajgcego. Strona internetowa musi posiada¢ system CMS umozliwiajacy
modyfikacje tresci, zdje¢, baneréw oraz dodania nowych podstron w oparciu o dedykowane
uktady stron. Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajacym zakupi materiat fotograficzny, ktéry
zostanie wykorzystany na stronie internetowej. Wykonawca przygotuje pule 200 zdje¢, z ktérych
Zamawiajacy wybierze 30 najodpowiedniejszych. Materiat fotograficzny ma prezentowacd
przyrode gminy Skoczéw (gatunki roslin, zwierzat i grzybdw wystepujgce na terenie gminy
Skoczéw, charakterystyczne zbiorowiska roslinne, krajobrazy).

4, Opracowanie logotypu — Wykonanie / stworzenie charakterystycznego znaku graficznego (logo)
dla centrum edukacji ekologicznej w Gminie Skoczéw. Logotyp powinien nawigzywac do
miejscowej fauny i flory. Zakres prac powinien obejmowac wykonanie projektu graficznego logo
oraz wskazane ponizej zastosowania. Projekt logo powinien zosta¢ sporzadzony technika
komputerowa i powinien zawieraé pliki graficzne (otwarte i zamkniete) w wersji kolorowej,




czarno-biafej oraz w skali szarosci. Opracowanie powinno uwzglednia¢ nastepujgce
zastosowania logotypu: strona www, oznakowanie centrum edukacji ekologicznej, plakat,
zaproszenie, dyplom, scianka fotograficzna, papier firmowy, wizytéwka.

Zakup gadzetéw promocyjnych do projektu - projekt zaktada zakup gadzetéw ekologicznych,
ktére beda dystrybuowane wérdd uczestnikéw wydarzen edukacyjnych i promocyjnych (np.
pikniki, warsztaty, konkursy) oraz materiatéw niezbednych do przeprowadzenia zaje¢ w ramach
kampanii. Wszystkie gadzety i materiaty powinny mieé ekologiczny charakter, by¢ wykonane
gltéwnie z naturalnych materiatéw lub surowcdéw wtérnych. Powinny tez byé tematycznie
powigzane z ideg projektu oraz mie¢ uzyteczny charakter.

Wymagane parametry gadzetéw:

L.p Nazwa gadzetu Parametry techniczne Liczba
sztuk/kompletd
w
Zabawki drewniane Co najmniej
edukacyjne e Otdéwek HB drewniany tréjboczny z 2300

nadrukiem logotypu i drewniang naktadka
przedstawiajgcg zwierze lub rosline
wystepujaca na terenie gminy Skoczéw, ew.
z nadrukowanym wizerunkiem zwierzecia
[ub rosliny. Co najmniej 1100 szt.

e Linijki drewniane 15 cm z nadrukiem
logotypu i/lub sylwetek zwierzat/roslin. Co
najmniej 1100 szt.

e Przyrodnicza gra planszowa - Gra ztozona z
drewnianych elementéw, zapakowanych w
ptécienny woreczek bedacy jednoczesnie
plansza. Plansze gry stanowi mapa parku na
Goérnym Borze. Co najmniej 100 szt.

Kolorowanki Przedstawiajgce faune i fiore gminy Skoczéw (lewa €O najmniej
ekologiczne strona — kolorowe zdjecie lub realistyczny rysunek + 2300
krétki opis gatunku zwierzecia/roéliny; prawa strona —
kontury do pokolorowania); ksigzeczka w formacie A5,
min. 12 stron + oktadka; papier 90 g, offsetowy.

Mapa Sciezki Mapa $ciezki w formie ulotki zawierajace Co najmniej
przyrodniczej wersja  [informacje o centrum edukacji ekologicznej oraz 2000
drukowana i Sciezce dydaktyczno-przyrodniczej w parku na

elektroniczna (plik Gornym Borze (informacje dostarczy Zamawiajacy),

graficzny) dane teleadresowe, logotyp CEE.

3 x DL Z 297 x 210 mm, papier offset 120 g/m2

Breloczki drewniane |Mat. - drewno, metalowa zawieszka. Brelok owalny, Co najmniej
wymiary min. 45x7 mm, grawerowany lub 800
tampondruk, z logotypem CEE _

Publikacja — album Miniprzewodnik po wystawie w formie komiksu, Co najmnie;j

edukacyjno- ulatwiajgcy samodzielne zwiedzanie sal 2000

przyrodniczy ekspozycyjnych CEE i $ciezki dydaktyczno-

Y




przyrodniczej na Gérnym Borze. Przewodnik
powinien zawieraé informacje o centrum edukacji
ckologicznej oraz sciezce dydaktyczno-
przyrodniczej w parku na Gérnym Borze
(informacje dostarczy Zamawiajacy), dane
teleadresowe, logotyp CEE.

Wykonawca opracuje autorskg koncepcje
scenariusza komiksu; w cenie ustugi Wykonawca
dostarczy rysunki i zdjecia oraz zapewni przekazanie
praw autorskich i pokrewnych (licencji). Format A5,
min. 16 stron + oktadka; papier 90 g/m2, offsetowy,
oktadka kreda matowa 250 g.

VIIl Wymagania w zakresie procedury

1. Wykonawca opracuje szczegétowy plan wykonawczy kampanii informacyjnej wraz z
harmonogramem dziatan, ktére beda uwzgledniaé wszystkie wymagania zamieszczone w
niniejszym szczegétowym opisie przedmiotu zaméwienia.

2.Terminy realizacji i ryzyka zwigzane z wykonaniem umowy beda na omawiane na biezaco oraz
w ramach cotygodniowych spotkar zespotu wykonawczego z Zamawiajacym podczas ktérych
omawiany bedzie przebieg kampanii. Spotkania beda odbywaty sie w siedzibie
Zamawiajgcego w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego z 5 dniowym wyprzedzeniem
na adres e-mail.

3. Wykonawca zobowiazany jest do realizacji kampanii zgodnie z zaakceptowanym przez
Zamawiajgcego harmonogramem dziatan i szczegétowym planem wykonawczym oraz do
sprawowania kompleksowego nadzoru nad jej realizacja.

4. Konieczna jest Scista wspdtpraca z Zamawiajagcym w celu zapewnienia spéjnoéci i akceptacji
modyfikowanych materiatéw.

IX Forma sporzgdzenia dokumentacji
Dokumentacja stanowigca przedmiot umowy, bedzie sporzadzona przez Wykonawce i przekazana
Zamawiajacemu w jezyku polskim w wersji papierowej w 1 egzemplarzu oraz w formie cyfrowej w
formacie: *.doc i*.pdf na nodniku elektronicznym (ptyta CD lub DVD, pendrive), z tym,ze:
1. audycja radiowa zostanie przekazana Zamawiajgcemu w formacie pliku mp3 na nosniku
elektronicznym (pendrive lub ptyta CD/DVD),
2. artykuty prasowe zostang przekazane Zamawiajgcemu w formie plikdw doc. i PDFz treicia
oraz dokumentacja fotograficzng,
3. logotypy wraz z wzorami zastosowan zostang przekazane Zamawiajgcemu w formie plikéw
otwartych i PDF na nosniku elektronicznym (ptyta CD lub DVD)

X Raport z kampanii

Wykonawca bedzie zobowigzany do opracowania raportu koricowego z catoéci przeprowadzonej
kampanii (w wersji papierowej i elektronicznej na ptycie CD), ktéry bedzie stanowit podstawe do
wystawienia ostatniej faktury. Raport musi zawiera¢ dokumentacje wszystkich dziatan
prowadzonych w ramach kampanii, zgodnych z SWZ. Musi zawieraé réwniez ocene efektywnosci
dotarcia do grupy docelowej wraz z rekomendacjami dotyczacymi przysztych dziatar informacyjno-
promocyjnych.
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