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Warszawa, dnia 24 czerwca 2024 r.
Zamawiajacy:
Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panistwowy Instytut Badawczy
ul. Chocimska 24
00-791 Warszawa

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego pn. ,Organizacja i realizacja V edycji
konkursu pt. ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja” pod hastem ,Kierunek zdrowie!” oraz kampanii
promocyjno-edukacyjnej zachecajgcej do udziatu w Konkursie oraz motywujacej rodziny do zmiany
nawykow zywieniowych i zwiekszenia aktywnosci fizycznej”.

Znak postepowania: D.DZP.262.590.2024

Wyijasnienia tresci Specyfikacji Warunkéw Zamoéwienia

Zamawiajacy, tj. Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panistwowy Instytut Badawczy
informuje, ze w zwigzku z otrzymanymi wnioskami o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkéw
Zamowienia, ktore wptynety do Zamawiajacego, niniejszym dziatajgc na podstawie art. 135 ust. 2
ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zaméwien publicznych (t.j. Dz.U 2023 poz. 1605 ze zm.)

przekazuje tre$é zapytan wraz z odpowiedziami.

PYTANIE NR 1:

Prosimy o wyjasnienie nastepujacej kwestii: w ramach oceny ofert oceniana jest m.in. oryginalnos¢
wstepnej koncepcji kreatywnej, logo konkursu oraz Key visuala (Wstepna koncepcja kreatywna, logo
konkursu oraz Key visual konkursu jest wyrézniajgca sie sposrdd innych ztozonych — 20 pkt), a
jednoczesnie w puncie 2. 1. 1 OPZ (Zadania wykonawcy) wymienione jest zadanie ,Wykonawca
opracuje grafiki spdjne z layout’em grafik z poprzednich edycji Konkursu. Wykonawca opracuje nowg
wersje logotypu Akcji odzwierciedlajgcg hasto tegorocznej edycji jakim jest ,Kierunek Zdrowie!”, a
takze opracuje grafiki bedace elementem publikowanych postéw i wyzwan oraz banera statego
promujacych akcje zgodnie z key visual NCEZ”. Wydaje sie, ze oryginalnoéé nowej propozycji key visuala
i spojnosc graficzna z poprzednia wersjg konkursu wzajemnie sie wykluczajg. Czy mozemy w takim razie

prosi¢ o doprecyzowanie, jakie sg tutaj oczekiwania Zamawiajgcego?
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ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze konkurs ,Rodzinna Akcja. Zdrowia Rywalizacja” edycja 2024 roku
kontynuuje zatozenia poprzednich edycji, czyli motywowanie rodzin do wspolnych zmian nawykow
zywieniowych i wspdlnej aktywnosci fizycznej. Dlatego istotnym jest zachowanie ciggtosci
stylistycznej projektu, by zaakcentowac¢ ze zmiany zywieniowe, zdrowy tryb Zycia sq procesem
cigglym. Jednoczesnie spojnosc stylistyczna, w ocenie Zamawiajgcego, nie wyklucza oryginalnego
podejscia do stworzenia nowego logotypu akgcji i kev visuala dla edycji 2024. Zwtaszcza, ze obecna

edycja ma nowe hasto parasolowe ,Kierunek Zdrowie!” dla wszystkich aktywnosci.

PYTANIE NR 2

Zapytanie w nawigzaniu do 2. ZOBOWIAZANIA WYKONAWCY 2.1 Zadania Wykonawcy w ramach
realizacji Konkursu ,, Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024” 2.1.1 Zadania Wykonawcy: punktu 14
podpunktu c) w Opisie Przedmiotu Zaméwienia. Jak mamy interpretowac ten podpunkt? Artykut

sponsorowany ma sie znalezé na jednym czy na wielu portalach internetowych?

ODPOWIEDZ:

Wykonawca zrealizuje 1 art. sponsorowany na 1 wybranym przez Zamawiajgcego portalu typu
Interia, Onet, WP itp. platformy informacyjne, sekcje dedykowane zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu.
Wykonawca powinien Zamawiajgcemu zaproponowac¢ przynajmniej 2 portale, z ktorych

Zamawiajqcy wybierze 1 portal.

W konsekwencji powyzszych wyjasnien, Zamawiajgcy modyfikuje powyzszy zapis w Rozdziale Ill SWZ

— Opis Przedmiotu Zamdwienia (dalej ,,OPZ”) w nastepujgcy sposob:

PRZED ZMIANA:

Rozdziat 2 ,,Zobowiqzania Wykonawcy”

2.1. Zadania Wykonawcy w ramach realizacji Konkursu ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024”
2.1.1 Zadania Wykonawcy

14)(....)

¢) 1 artykut promujqgcy Konkurs (od 3 tysiecy do 6 tysiecy znakow ze spacjami) do publikacji na stronie
internetowej Rodzinnej Akcji, NCEZ i w formie artykufu sponsorowanego na wybranych przez

Zamawiajgcego portalach internetowych, takich jak Interia, Onet, WP itp. (platformy informacyjne,

sekcje dedykowane zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu).
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2.1. Zadania Wykonawcy w ramach realizacji Konkursu ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024”
2.1.1 Zadania Wykonawcy

14)(....)

¢) 1 artykut promujgcy Konkurs (od 3 tysiecy do 6 tysiecy znakow ze spacjami) do publikacji na stronie
internetowej Rodzinnej Akcji, NCEZ i w formie artykufu sponsorowanego na wybranych przez
Zamawiajgcego portalach internetowych, takich jak Interia, Onet, WP itp. (platformy informacyjne,
sekcje dedykowane zdrowemu stylowi Zycia/zdrowiu).

Wykonawca zrealizuje 1 art. sponsorowany na 1 wybranym przez Zamawiajgcego portalu typu
Interia, Onet, WP itp. platformy informacyjne, sekcje dedykowane zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu.
Wykonawca powinien Zamawiajgcemu zaproponowac przynajmniej 2 portale, z ktorych

Zamawiajgcy wybierze 1 portal.

PYTANIE NR 3

Zapytanie do Opisu Przedmiotu Zamdwienia w nawigzaniu do 2. ZOBOWIAZANIA WYKONAWCY
2.1 Zadania Wykonawcy w ramach realizacji Konkursu ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024”
2.1.1 Zadania Wykonawcy: punktu 14 podpunktu d).

Jak dtugo chcg Panstwo aby baner byt zawieszony na portalach internetowych?
ODPOWIEDZ:
Zamawiajgcy wyjasnia, iz wymagane jest, aby przedmiotowy banner byt opublikowany na portalach

spotecznosciowych przez 7 dni kalendarzowych.

W konsekwencji powyziszych wyjasnien, Zamawiajgcy modyfikuje powyziszy zapis w OPZ

W hastepujgcy sposob:

PRZED ZMIANA:

Rozdziat 2 ,,Zobowiqzania Wykonawcy”

2.1. Zadania Wykonawcy w ramach realizacji Konkursu ,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024”
2.1.1 Zadania Wykonawcy

14)(....)

d) 1 baner staly do kampanii Display informujgcy o Rodzinnej Akcji na 5 gtéwnych portalach
internetowych takich jak Interia, Onet, WP itp. (platformy informacyjne, sekcje dedykowane

zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu).
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Rozdziat 2 ,,Zobowiqzania Wykonawcy”

2.1. Zadania Wykonawcy w ramach realizacji Konkursu ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024”
2.1.1 Zadania Wykonawcy

14)(....)

d) 1 baner staty do kampanii Display informujgcy o Rodzinnej Akcji na 5 gféwnych portalach
internetowych takich jak Interia, Onet, WP itp. (platformy informacyjne, sekcje dedykowane

zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu). Banner bedzie publikowany przez 7 dni kalendarzowych.

PYTANIE NR 4
Czy w projektach graficznych nalezy uwzgledni¢ logotypy Zamawiajgcego i ewentualnych Partneréw
projektu lub inne obowigzkowe znakowania (np. formuty o finansowaniu)? Jesli tak, prosba o wykaz

obowigzkowego oznakowania.

ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze w projektach graficznych nalezy uwzglednic nizej wymienione logotypy:
»Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH Panstwowy Instytut Badawczy”;

,,Ministerstwo Zdrowia”;

»Narodowy Program Zdrowia”;

»,0znaczenie sfowne: Zadanie realizowane ze srodkéw Narodowego Programu Zdrowia na lata 2021-

2025, finansowane przez Ministra Zdrowia”;

Do potwierdzenia po wyborze Wykonawcy zastosowanie nastepujgcych logotypow:
»Narodowe Centrum Edukacji Zywieniowej”;

»Planuje diugie zycie”.

PYTANIE NR 5
Czy wykupienie miejsca na portalach pod artykut promujgcy Konkurs oraz baner do kampanii Display
lezy po stronie Zamawiajgcego? Dodatkowo, czy kwota przeznaczona na nagrody ma znalez¢ sie

po stronie Wykonawcy?
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ODPOWIEDZ:

display nalezy do obowigzkéw Wykonawcy.
Do obowigzkow Wykonawcy naleiy réwniez zakup nagréod. Oba zadania powinny byc¢ ujete
w oferowanej {gcznej cenie za realizacje niniejszego zamdwienia zaproponowanej

przez Wykonawce.

Zataczniki:

1) 2Zzaktualizowany Rozdziat lll SWZ — OPZ _stan na dzien 24 czerwca 2024 r. (wprowadzone zmiany

oznaczono kolorem zielonym).

Zatwierdzit:

Dyrektor Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH
— Paristwowego Instytutu Badawczego

dr n. med. Bernard Wasko
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