(Wz6r umowy)

UMOWA
zawarta ........cooieiiii w Krakowie pomiedzy:
a
zwanym dalej ,Wykonawcg”,
zwanymi dalej tgcznie ,Stronami”,

o nastepujgcej tresci:
§1

Przedmiot umowy
1. Zamawiajgcy powierza, a Wykonawca przyjmuje do wykonania Zamodwienie polegajace na
przeprowadzeniu kampanii promocyjnych w Internecie wydarzen, o ktérych mowa w pkt 1-6
niniejszego ustepu (dalej zwanych tgcznie ,Kampaniami” lub pojedynczg ,Kampanig”) o okreslonym
budzecie na podstawie materiatéw otrzymanych od Zamawiajgcego:
1) wydarzen cyklicznych pn: "Dni Owada”;
2) “Jubileuszu 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego”;
3) wydarzen cyklicznych pn: "Zasmakuj z URK”;
4) rekrutacji na semestr zimowy;
5) rekrutacji na semestr letni;
6) wydarzen cyklicznych pn: ,Dzien Otwarty”,
dla potrzeb Uniwersytetu Rolniczego im. Hugona Ko#tgtaja w Krakowie (dalej zwanej ,Przedmiotem
umowy”).
2. Usluga zostanie zrealizowana zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz na ustalonych
umowg warunkach.
3. Wykonawca zobowigzuje sie wykonac¢ ustuge z zachowaniem najwyzszej starannosci, wymaganej
dla tego rodzaju ustugi.

§2
Termin wykonania
1. Kampanie bedg realizowane:
— wmaju 2023 r. — dotyczy promocji wydarzenia ,Dni Owada”;
— wczerwcu 2023 r. — dotyczy promocji ,Jubileuszu 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego”;
—  przetom sierpnia/wrzesnia 2023 r. — dotyczy wydarzenia ,Zasmakuj z URK”;
— od maja do pazdziernika 2023 r. (okresowo - co pewien czas) — dotyczy promoc;ji ,Rekrutacji
na semestr zimowy”;
— w styczniu 2024 r. - dotyczy ,Rekrutacji na semestr letni”;
— wmarcu 2024 r. — dotyczy promociji ,Dnia Otwartego”.

2. Doktadne terminy prowadzenia poszczegolnych kampanii bedg uzgadniane z Wykonawcag
telefonicznie. Zamawiajgcy potwierdzi termin konkretnej kampanii pisemnie lub za posrednictwem
korespondencji e-mail, co najmniej 8 dni (kalendarzowych) przed rozpoczeciem prowadzenia danej
kampanii.

3. Umowa zawierana jest na okres 12 miesiecy.

§3
Obowiazki Wykonawcy i warunki realizacji zaméwienia
1. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wizualizacje graficzne reklam wydarzen i rekrutacii, w terminie
nie pézniej niz 5 dni (kalendarzowych) przed rozpoczeciem prowadzenia konkretnej kampanii w §
1 ust. 1 pkt 1-6. W razie potrzeby Wykonawca zmodyfikuje grafike, ktérg po akceptacji



Zamawiajgcego, moze wykorzysta¢ w Kampanii. Format i rozmiar graficzny reklamy zostang
ustalone z uwzglednieniem rekomendacji Wykonawcy.
Wykonawca jest zobowigzany do kompleksowej obstugi Kampanii, w tym do zarzgdzania i
optymalizacji Kampanii celem maksymalizowania efektdow (zmniejszenie kosztu za klikniecie),
zgtaszania sugestii odnosnie poprawienia tresci kreacji reklamowych, wsparcia (sugestie) w
przygotowanym opracowaniu stow kluczowych i fraz, oraz wykonania wszelkich czynnosci
koniecznych do prawidtowego wykonania zamdéwienia, a nie wymienionych wprost w umowie.
[Kampania reklamowa wydarzenia pn.: ,,Dzieh Otwarty”]
Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn: ,Dzien Otwarty” jest dotarcie do mtodziezy szkot
Srednich przede wszystkim z wojewddztw: matopolskiego, $wietokrzyskiego, podkarpackiego,
slaskiego z ewentualnoscig drobnych modyfikacji w trakcie. Promocja wydarzenia ,Dzien Otwarty”
obejmuje kampanie reklamowa w serwisie Facebook.

1) Kampania wydarzenia ,Dzien Otwarty” w serwisie Facebook, zostanie przeprowadzona

na nastepujgcych zasadach:

a) kampania bedzie prowadzona za posrednictwem fanpage’a;

b) kampania bedzie prowadzona tylko z wykorzystaniem ogélnodostepnych narzedzi
reklamowych Facebook Ads;

c) wszystkie reklamy muszg by¢ powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego
strong kampanii lub z Fanpage kampanii i umiejscowione w aktualnosciach na
Facebooku;

d) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikdw serwisu mieszkajgcych
w Polsce;

e) kampania powinna by¢ prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowa¢ propozycje dotarcia do potencjalnych
odbiorcow. Propozycja powinna sktadac sie, z co najmniej kilku uzasadnionych
przez Wykonawce elementow;

f) w trakcie realizacji kampanii wykonawca powinien zadbac¢ o optymalizacje kosztow
i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikéw

2) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii

nie pézniej niz 4 dni robocze przed terminem rozpoczecia kampanii, wskazanym w

sposob okreslony w §2 ust. 2 umowy (w zdaniu drugim). Propozycja powinna sktadaé

sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych.
3) Zamawiajacy zaakceptuje propozycje, o ktérej mowa w pkt 2) lub wniesie do niej uwagi

w terminie 2 dni roboczych od jej otrzymania.

4) Kampania powinna by¢ monitorowana w sposob pozwalajgcy na jej efektywng
optymalizacje przez Wykonawce.

[Kampania reklamowa wydarzenia pn.: ,,Dzien Owada”]

4. Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn: ,Dzien Owada” jest dotarcie do dzieci w wieku
szkolnym, nauczycieli, rodzicow, mtodziezy zainteresowanej szerokorozumiang tematykag
przyrodniczg.

Promocja wydarzenia ,Dzien Owada” obejmuje kampanie reklamowg w serwisie Facebook.
1) Kampania wydarzenia ,Dziert Owada” w serwisie Facebook, zostanie przeprowadzona
na nastepujgcych zasadach:

a) kampania bedzie prowadzona za posrednictwem fanpage’a;

b) kampania bedzie prowadzona tylko z wykorzystaniem ogélnodostepnych narzedzi
reklamowych Facebook Ads;

c) wszystkie reklamy muszg by¢é powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego
strong kampanii lub z Fanpage kampanii i umiejscowione w aktualnosciach na
Facebooku;

d) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikéw serwisu mieszkajgcych
w Polsce;

e) kampania powinna byé prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowa¢ propozycje dotarcia do potencjalnych
odbiorcow. Propozycja powinna sktadac sie, z co najmniej kilku uzasadnionych
przez Wykonawce elementow;

f) w trakcie realizacji kampanii wykonawca powinien zadba¢ o optymalizacje kosztow
i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikéw

2) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii

nie pozniej niz 4 dni robocze przed terminem rozpoczecia kampanii, wskazanym w



sposob okreslony w §2 ust. 2 umowy (w zdaniu drugim). Propozycja powinna sktadaé
sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych.

3) Zamawiajgcy zaakceptuje propozycije, o ktérej mowa w pkt 2) lub wniesie do niej uwagi
w terminie 2 dni roboczych od jej otrzymania.

4) Kampania powinna by¢ monitorowana w sposob pozwalajgcy na jej efektywng
optymalizacje przez Wykonawce.

[Kampania reklamowa ,,Rekrutacja na semestr zimowy”]

5. Celem kampanii promocyjnej pn: ,Rekrutacja semestr zimowy” jest dotarcie do
absolwentéw oraz aktualnych uczniéw ostatnich klas szkét srednich przede wszystkim z
wojewodztw:  matopolskiego,  Swietokrzyskiego,  podkarpackiego, $laskiego z
ewentualnoscig drobnych modyfikacji grupy docelowej w trakcie.

Promocja ,Rekrutacji na semestr zimowy” obejmuje kampanie reklamowg w serwisie

Facebook, w wyszukiwarce Google oraz sieci handlowej Google.

1) Kampania ,Rekrutacja semestr zimowy” w serwisie Facebook, zostanie
przeprowadzona na nastepujgcych zasadach:

a) kampania bedzie prowadzona z wykorzystaniem ogélnodostepnych narzedzi
reklamowych Facebook Ads;

b) wszystkie reklamy muszg byé powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego
strong kampanii lub z Fanpage kampanii;

c) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikéw serwisu mieszkajgcych
w Polsce;

d) kampania powinna by¢ prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowa¢ propozycje dotarcia do potencjalnych
odbiorcow. Propozycja powinna sktadac sie, z co najmniej kilku uzasadnionych
przez Wykonawce elementow;

e) w trakcie realizacji kampanii wykonawca powinien zadba¢ o optymalizacje kosztow
i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikéw

2) Kampania ,Rekrutacja semestr zimowy” w wyszukiwarce Google oraz sieci handlowej
Google zostanie przeprowadzona na nastepujacych zasadach:

a) kampania zostanie przeprowadzona z wykorzystaniem wyszukiwarki Google oraz
reklamy banerowej na serwisach internetowych dobranych pod katem grupy
docelowej i uzgodnionych z Zamawiajgcym;

b) Kampania w wyszukiwarce Google powinna by¢ przeprowadzona uwzgledniajac jej
optymalizacje w trakcie i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikow.

3) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii
nie pozniej niz 4 dni robocze przed terminem rozpoczecia kampanii, wskazanym w
sposob okreslony w §2 ust. 2 umowy (w zdaniu drugim). Propozycja powinna sktadaé
sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych.

4) Zamawiajgcy zaakceptuje propozycje, o ktérej mowa w pkt 3) lub wniesie do niej uwagi
w terminie 2 dni roboczych od jej otrzymania.

5) Kampania powinna by¢é monitorowana w sposob pozwalajgcy na jej efektywnag
optymalizacje przez Wykonawce.

[Kampania reklamowa ,,Rekrutacja na semestr letni”’]
6. Celem kampanii promocyjnej pn: ,Rekrutacja na semestr letni” jest dotarcie do absolwentow

studidow | i Il stopnia przede wszystkim z wojewddztw: matopolskiego, swietokrzyskiego,
podkarpackiego, $lgskiego z ewentualnoscig drobnych modyfikacji grupy docelowej w
trakcie.

Promocja ,Rekrutacji na semestr letni” obejmuje kampanie reklamowg w serwisie
Facebook, w wyszukiwarce Google.
1) Kampania ,Rekrutacja semestr letni” w serwisie Facebook, zostanie przeprowadzona
na nastepujagcych zasadach:
a) kampania bedzie prowadzona z wykorzystaniem ogolnodostepnych narzedzi
reklamowych Facebook Ads;
b) wszystkie reklamy muszg byé powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego
strong kampanii lub z Fanpage kampanii;
c) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikow serwisu mieszkajgcych
w Polsce;
d) kampania powinna by¢ prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowa¢ propozycje dotarcia do potencjalnych



5)

odbiorcow. Propozycja powinna sktadac sie, z co najmniej kilku uzasadnionych
przez Wykonawce elementow;
e) w trakcie realizacji kampanii wykonawca powinien zadba¢ o optymalizacje kosztow
i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikéw
Kampania ,Rekrutacja semestr letni” w wyszukiwarce Google zostanie
przeprowadzona na nastepujgcych zasadach:
a) kampania zostanie przeprowadzona z wykorzystaniem wyszukiwarki Google i by¢
skierowana do grupy docelowej i uzgodnionych z Zamawiajgcym;
b) Kampania w wyszukiwarce Google powinna by¢ przeprowadzona uwzgledniajac jej
optymalizacje w trakcie i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikow.
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii
nie pozniej niz 4 dni roboczych przed terminem rozpoczecia kampanii, wskazanym w
sposob okreslony w §2 ust. 2 umowy (w zdaniu drugim). Propozycja powinna sktadaé
sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych.
Zamawiajgcy zaakceptuje propozycje, o kidérej mowa w pkt 3) lub wniesie do niej uwagi
w terminie 2 dni roboczych od jej otrzymania.
Kampania powinna by¢ monitorowana w sposob pozwalajgcy na jej efektywng
optymalizacje przez Wykonawce.

[Kampania reklamowa wydarzenia pn.: ,,Zasmakuj z URK”]
7. Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn: ,Zasmakuj z URK” jest dotarcie do rodzin z
dzie¢mi, senioréw, oséb interesujgcych sie zdrowa zywno$cig i aktywnoscia.
Promocja wydarzenia ,Zasmakuj z URK” obejmuje kampanie reklamowg w serwisie
Facebook.

1)

3)

4)

Kampania wydarzenia ,Zasmakuj z URK” w serwisie Facebook, zostanie

przeprowadzona na nastepujgcych zasadach:

a) kampania bedzie prowadzona za posrednictwem fanpage’a;

b) kampania bedzie prowadzona tylko z wykorzystaniem ogolnodostepnych narzedzi
reklamowych Facebook Ads;

c) wszystkie reklamy muszg by¢ powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego
strong kampanii lub z Fanpage kampanii i umiejscowione w aktualnosciach na
Facebooku;

d) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikéw serwisu mieszkajgcych
w Polsce;

e) kampania powinna by¢ prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowa¢ propozycje dotarcia do potencjalnych
odbiorcow. Propozycja powinna sktadac sie, z co najmniej kilku uzasadnionych
przez Wykonawce elementow;

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii

nie pézniej niz 4 dni robocze przed terminem rozpoczecia kampanii, wskazanym w

sposob okreslony w §2 ust. 2 umowy (w zdaniu drugim). Propozycja powinna sktadaé

sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych.

Zamawiajgcy zaakceptuje propozycje, o ktdérej mowa w pkt 2) lub wniesie do niej uwagi

w terminie 2 dni roboczych od jej otrzymania.

Kampania powinna byé monitorowana w sposob pozwalajgcy na jej efektywnag

optymalizacje przez Wykonawce.

[Kampania reklamowa wydarzenia pn.: ,,Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego”]
8. Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn.: ,Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego”
jest dotarcie do jak najwiekszej ilosci os6b z informacjg o planowanym jubileuszu.

1)

Kampania wydarzenia ,Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego” w serwisie

Facebook, zostanie przeprowadzona na nastepujacych zasadach:

a) kampania bedzie prowadzona za posrednictwem fanpage’a;

b) kampania bedzie prowadzona tylko z wykorzystaniem ogdéIinodostepnych narzedzi
reklamowych Facebook Ads;

c) wszystkie reklamy muszg by¢ powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego
strong kampanii lub z Fanpage kampanii i umiejscowione w aktualnosciach na
Facebooku;

d) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikdéw serwisu mieszkajgcych
w Polsce;

e) kampania powinna by¢ prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowa¢ propozycje dotarcia do potencjalnych



odbiorcow. Propozycja powinna sktadac sie, z co najmniej kilku uzasadnionych
przez Wykonawce elementow;

2) Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii
nie pozniej niz 4 dni robocze przed terminem rozpoczecia kampanii, wskazanym w
sposob okreslony w §2 ust. 2 umowy (w zdaniu drugim). Propozycja powinna sktadaé
sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych.

3) Zamawiajacy zaakceptuje propozycje, o ktérej mowa w pkt 2) lub wniesie do niej uwagi
w terminie 2 dni roboczych od jej otrzymania.

4) Kampania powinna by¢ monitorowana w sposob pozwalajgcy na jej efektywng
optymalizacje przez Wykonawce.

§4 Raporty

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania raportdw, na podstawie ktorych zostanie

przeprowadzone rozliczenie wykonania Kampanii (czgstkowych i koncowego).

Raporty, o ktérych mowa w ust. 1, mogg byé przekazane w formie pisemnej lub elektronicznie i

muszg zawiera¢ w szczegodlnosci:

a) informacje o liczbie wyswietlen, kliknie¢, zasiegu, osiggnietych w wyniku kampanii w podziale
na poszczegdlne terminy kampanii i narzedzia reklamowe wykorzystane w kampanii
internetowe;.

b) wnioski z przebiegu kampanii wraz rekomendacjami w zakresie optymalizaciji.

Informacje zawarte w raportach, o ktérych mowa powyzej, w zaleznosci od zastosowanego sposobu

reklamy, muszg by¢ poparte danymi z narzedzi analitycznych; w przypadku serwisu Facebook -

statystykami dostepnymi na tej witrynie, w przypadku reklamy banerowej - statystykami od
wydawcow stron, na ktorych ukazata sie reklama.

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania raportéw z realizacji poszczegolnych kampanii:

1) raport czagstkowy: w potowie okresu trwania poszczegolnych kampanii,

2) raport koncowy: po zakonczeniu danej Kampanii.

Wykonawca zobowigzany jest przekaza¢ Zamawiajgcemu raporty, o ktéorych mowa w ust. 4

niezwtocznie po ich przygotowaniu, nie pdzniej jednak niz w terminie 2 dni roboczych od dnia:

1) w ktérym uptywa potowa okresu trwania danej kampanii;

2) zakonczenia danej kampanii.

§ 5 Personel Wykonawcy
Wykonawca zapewni niezbedny personel oraz narzedzia dla wiasciwego i terminowego wykonania
umowy.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za ogdlng i techniczng kontrole nad wykonaniem
zamowienia okreslonego w umowie.
Wykonawca ponosi catkowitg odpowiedzialnos¢ za nadzér nad personelem zaangazowanym do
realizacji umowy oraz zobowigzany jest do wypetnienia wszystkich prawnych zobowigzan
zwigzanych z zaangazowaniem personelu do wykonania umowy.

§ 6 Podwykonawstwo
Wykonawca moze powierzyé wykonanie dziatan realizowanych w ramach niniejszej umowy
podwykonawcy.
Wszelkie zapisy niniejszej umowy odnoszgce sie do Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do
wszystkich podwykonawcow, za ktorych dziatania lub zaniechania Wykonawca ponosi
odpowiedzialnosé.

§ 7 Obowiazki Zamawiajgcego
Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy wszystkie informacje lub dokumenty bedace w jego posiadaniu,
niezbedne do prawidtowej realizacji umowy.
Zamawiajgcy bedzie wspoétpracowat z Wykonawcag w celu prawidtowej realizacji umowy.

§ 8 Kontrola
Wykonawca zobowigzuje sie poddaé kontroli w zakresie prawidtowosci wykonywania umowy.
Zamawiajgcy moze zleci¢ wykonanie kontroli innym osobom lub podmiotom.
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W przypadku kontroli, wykonywanej przez Zamawiajgcego lub inne uprawnione podmioty,
Wykonawca udostepni kontrolujgcym wglagd w dokumenty, w tym dokumenty finansowe oraz
dokumenty elektroniczne zwigzane z wykonywaniem umowy.

Prawo kontroli przystuguje Zamawiajgcemu oraz innym uprawnionym podmiotom zaréwno w
siedzibie Wykonawcy, jak i w miejscu wykonywania umowy lub innym miejscu zwigzanym z
realizacjg umowy.

Na zgdanie Zamawiajgcego Wykonawca zobowigzuje sie do udzielenia bez zbednej zwtoki petnej
informacji o stanie wykonywania umowy.

§ 9 Wynagrodzenie Wykonawcy
Za nalezyte wykonanie przedmiotu Umowy, o ktéorym mowa w §1, Wykonawca otrzyma

wynagrodzenie ryczaltowe W WYSOKOSCI: .......viiiviiiiiiiiiiieeeeennn, ztotych brutto (stownie:
........................................... ) (netto ............... ztotych powigekszone o .........% VAT*) , w tym:

a) Wynagrodzenie za przeprowadzenie kampanii wydarzenia "Dni
Owada”..........cccceviieeieeee e, zZb (stownie: ..o, ), w tym
budzet reklamowy...............ooiiin zt

b) Wynagrodzenie za przeprowadzenie kampanii wydarzenia "Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu
Rolniczego”: ......ccovveiiiiiiii zt
(STOWNIE: ..o ), W tym budzet reklamowy: ................ zt

¢) Wynagrodzenie za przeprowadzenie kampanii wydarzenia "Zasmakuj z URK”:
.......................................... zt (stownie: ..o ), W tym budzet
reklamowy ..........ccooeviiiinnen. zt.

d) Wynagrodzenie za przeprowadzenie kampanii wydarzenia ,Rekrutacja na semestr
ZIMOWY .. zt (stownie..........cooeveveiiinn.. )W tym budzet
reklamowy............ zt.

e) Wynagrodzenie za przeprowadzenie kampanii ,Rekrutacja na semestr letni”:
.......................................... zt (stownie: .......cccceiiiiiiiee ), W tym budzet
reklamowy............ zt.

f)  Wynagrodzenie za przeprowadzenie kampanii ,Dzien Otwarty”:
.......................................... zt (stownie: ..o ), W tym budzet
reklamowy............. zt.

Zamawiajgcy nie bedzie zobowigzany do =zaptaty wynagrodzenia z tytutu $wiadczenia
zrealizowanego przez Wykonawce w przypadku, gdy Wykonawca przekroczy poszczegdlne kwoty
wskazane w ust. 1 lub terminy ekspozycji reklamy lub przekroczy zaktadany okres kampanii,
wowczas Wykonawca bedzie zobowigzany pokry¢ wszelkie wynikte z tego tytutu koszty.
Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek dodatkowe koszty zwigzane z zakupem
reklamy. Wykonawca nie jest uprawniony do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego.
Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1 ma charakter ryczattowy i obejmuje wszelkie koszty
Wykonawcy oraz jego zysk i wyczerpuje wszelkie roszczenia finansowe Wykonawcy wobec
Zamawiajgcego z tytutu wykonania przedmiotu umowy.

§ 10 Odbiér przedmiotu zamdéwienia i warunki ptatnosci
Wynagrodzenie, o ktérym mowa w § 9 ust. 1 zostanie zaptacone w 6 transzach, tj. po realizacji
kazdej z kampanii i przedstawieniu przez Wykonawce raportu koncowego dotyczgcego danej
kampanii, o ktérym mowa w § 4.
Podstawe do wystawienia przez Wykonawce faktury/rachunku stanowi pisemne potwierdzenie
przez Zamawiajgcego prawidlowo wykonanego przedmiotu zamowienia w postaci protokotu
odbioru.
Potwierdzenie prawidlowo wykonanej ustugi/protokét zostanie podpisany w ciggu 5 dni
(kalendarzowych) od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego raportu koncowego dotyczacego dane;j
kampanii.
Wynagrodzenie zostanie zaptacone w terminie 30 dni (kalendarzowych) od dnia doreczenia
Zamawiajgcemu prawidtowo wystawionej faktury VAT/rachunku, przelewem na rachunek bankowy
Wykonawcy.
Za dzienh zaptaty wynagrodzenia uznaje sie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajgcego.
Ptatnos¢ na rzecz Wykonawcy moze zosta¢ pomniejszona o naliczone kary umowne.
Ustugi stanowigce przedmiot zamdwienia finansowane sg z ...........c.cooiviiiiiiiiiii i,

§11 umowy.
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W przypadku osoby fizycznej nie prowadzgcej dziatalnosci gospodarczej, z naleznego Wykonawcy
wynagrodzenia Zamawiajgcy potraci zgodnie z obowigzujgcymi przepisami i na podstawie danych
przedtozonych przez Wykonawce: zaliczke na podatek dochodowy od o0s6b fizycznych, sktadke na
powszechne ubezpieczenie zdrowotne oraz sktadki na ubezpieczenie spoteczne o ile bedg one
wymagane obowigzujgcymi w tym zakresie przepisami.

Faktury/Rachunki bedg wystawiane na:

Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja w Krakowie

Al. Adama Mickiewicza 21

31-120 Krakow

Nip: 675-000-21-18

§12 Wypowiedzenie umowy
Zamawiajgcy bedzie mogt wypowiedzie¢ umowe w trybie natychmiastowym, gdy:

1) opdznienie Wykonawcy w przekazaniu propozycji przeprowadzenia kampanii, o ktorej
mowa w § 3, przekroczy 2 dni robocze;

2) opoznienie w rozpoczeciu obstugi kampanii przekroczy 2 dni robocze w odniesieniu do
terminu wskazanego pisemnym powiadomieniu, o ktérym mowa w §2 ust. 2 (w zdaniu
drugim),

3) Wykonawca wykonuje umowe w sposob sprzeczny z umowg, nienalezycie lub w
realizowanych pracach nie stosuje sie do zapiséw umowy i nie zmienia sposobu wykonania
umowy lub nie usunie stwierdzonych przez Zamawiajgcego uchybieh mimo wezwania go
do tego przez Zamawiajgcego w terminie okreslonym w tym wezwaniu. Obowigzku
wezwania do usuniecia uchybieh nie stosuje sie w sytuacjach, w ktérych z uwagi na
charakter danego uchybienia nie mozna go juz usungé¢ lub wymagane byto jego
natychmiastowe usuniecie;

4) jezeli Wykonawca zaprzestat prowadzenia dziatalnosci albo wszczeto wobec niego
postepowanie likwidacyjne lub upadtosciowe bgdz naprawcze;

Oswiadczenie o wypowiedzeniu umowy zostanie sporzadzone w formie pisemnej i zawiera¢ bedzie
uzasadnienie.

Umowa moze zostaé rozwigzana w kazdym czasie za zgodnym porozumieniem Stron, bez
zachowania okreséw wypowiedzenia i naliczania kar umownych.

§12
Odpowiedzialnos¢ Wykonawcy i kary umowne
Zamawiajacy naliczy Wykonawcy kary umowne w nastepujgcych przypadkach i wysoko$ciach:

1) w przypadku wypowiedzenia umowy przez ktoérgkolwiek ze Stron z przyczyn lezgcych po
stronie Wykonawcy - w wysokos$ci 10% tgcznego wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w
§ 9 ust. 1;

2) za opo6znienie w realizacji kampanii - w wysokosci 5% wynagrodzenia brutto za dang
kampanie przewidzianego w §9 ust. 1, za kazdy dzieh opdznienia;

3) w przypadku opdznienia w dostarczeniu propozycji przeprowadzenia kampanii, o ktorej
mowa w § 3 ponad termin tam wskazany - w wysokos$ci 2% wynagrodzenia brutto za dang
kampanie, o ktérym mowa w § 9 ust. 1, za kazdy dzieh opdznienia;

4) w przypadku opdznienia w dostarczeniu ktéregokolwiek z raportéw, o ktérych mowa w §4
ponad termin okreslony w ust. 6 § 4 ust. 5 — w wysoko$ci 1% wynagrodzenia brutto za dang
kampanie, o ktérym mowa w § 9 ust. 1, za kazdy dzieh opdznienia;

5) w przypadku innego niz w pkt 1)-4) nienalezytego wykonania umowy - w wysokosci 1%
wynagrodzenia brutto za dang kampanie, o ktérym mowa w § 9 ust. 1;

Kary umowne zastrzezone w umowie sg niezalezne od siebie i mogg podlega¢ kumulacji.

Kary umowne bedg ptatne w terminie 7 dni (kalendarzowych) od dnia doreczenia Wykonawcy
wezwania do zapfaty.

Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych z przystugujgcego mu wynagrodzenia.
Zaptata kar umownych nastgpi na rachunek bankowy Zamawiajgcego nr ..........

Zamawiajgcy ma prawo do dochodzenia odszkodowania przewyzszajgcego wysokosé
zastrzezonych kar umownych na zasadach ogdinych.

Jezeli Wykonawca nienalezycie wykonuje umowe, w szczegdlnosci w razie opdznienia, a takze w
przypadkach wskazanych w przepisach kodeksu cywilnego, Zamawiajgcy jest uprawniony do
skorzystania z wykonawcy zastepczego na koszt i ryzyko Wykonawcy. Skorzystanie z
wykonawstwa zastepczego nie wymaga zgody Sadu.

§ 13. Prawa autorskie



1.

W ramach wynagrodzenia naleznego Wykonawcy za realizacje przedmiotu zamdwienia,
Wykonawca, z chwilg zaptaty wynagrodzenia z tytutu realizacji danej kampanii, o ktére mowa
w § 1 ust. 1 pkt 1-6, przenosi na Zamawiajgcego majgtkowe prawa autorskie do utworow
wytworzonych przez Wykonawce, w zwigzku z wykonaniem Przedmiotu umowy, stanowigcych
przedmiot prawa autorskiego (dalej “prawa autorskie”), w tym w szczegdlnosci do projektow
graficznych i audiowizualnych, opracowanych koncepcji przeprowadzenia kampanii wszelkich
projektow powstatych w ramach realizacji niniejsze;j

(a) utrwalanie i zwielokrotnianie utworu za pomocg dowolnych technik drukarskich oraz
wszelkich innych technik, w tym cyfrowych, poligraficznych;

(b) zapisywanie utworu w pamieci komputerow oraz rozpowszechnianie w sieciach
komputerowych, w tym w szczegolnosci za posrednictwem Internetu, w sieciach telewizji
analogowej i cyfrowej, satelitarnej oraz rozpowszechnianie w ramach ustug typu Video on
Demand;

(c) utrwalanie i zwielokrotnianie utworu na dowolnych nosnikach elektronicznych,
magnetycznych, optycznych;

(d) w zakresie obrotu oryginatem lub egzemplarzami - wprowadzanie do obrotu, z
prawem dokonywania zmian i modyfikacji utworu;

(e) wykorzystywanie utworu w ramach innych utworéw;

() wykorzystywanie utworu do produkciji lub zlecenia produkcji materiatéw reklamowo —
promocyjnych;

(9) przeprowadzanie prezentacji publicznej, w tym w szczegdlnosci dla celdéw

marketingowych, promocyjnych, reklamowych, produkcyjnych, artystycznych oraz w celach
charytatywnych;

(h) najem lub uzyczanie utworu lub jego egzemplarzy;

0] udzielanie niewytgcznych licencji na korzystanie z autorskich praw majgtkowych,
odptatnie lub nieodptatnie;

(k) eksploatacja polegajgca na wykorzystywaniu czesci lub catosci utworu dla celéw
reklamowych lub promocyjnych, niezaleznie od formy materiatéw reklamowych i ich wielkosci,
materiatéw, z ktérych zostaty sporzgdzone, techniki utrwalania oraz miejsca ekspozycji oraz w
broszurach, ulotkach, wizytéwkach reklamowych, katalogach i innych materiatach
poligraficznych lub reklamowo-promocyjnych niezaleznie od ich ilosci, naktadu, techniki
sporzgdzenia i sposobu dystrybucji;

0] wszelka eksploatacja czesci lub catosci utworu, polegajgca na utrwalaniu i
rozpowszechnianiu w ramach ekspozycji reklamowych albo zwielokrotnienia i wprowadzenia
do obrotu wszelkiego rodzaju publikacji i innych materiatéw reklamowych zwigzanych
bezposrednio lub posrednio z reklamowanym produktem lub kampanig reklamowa;

(m) eksploatacja utworu na materialnych nosnikach informatycznych;

(n) eksploatacja wynikajgca z treéci art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych w tym w szczegdlnosci w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz
okreslony powyzej, a takze poprzez publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki
sposob, aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

(o) uzywanie utworu (lub jego czesci) w charakterze znakéw towarowych i wzorow
przemystowych bez wzgledu na zakres terytorialny ochrony i rodzaj débr chronionych,
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(p) korzystanie w reklamie w Interencie, we wszelkich mediach elektronicznych, portalach
spotecznosciowych, prasie drukowanej, elektronicznej, telewizji, kinie, przekazach
marketingowych typu outdoor rozumianych jako przedstawienie utworu w miejscu ogélnie
dostepnym w catosci lub w czesci w jakiejkolwiek zmaterializowanej postaci.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych oraz udzielenie zezwolenh, o ktérych mowa w ust. 1
jest nieograniczone czasowo ani terytorialnie i obejmuje rozporzgdzanie i korzystanie z utworow,
o ktorych mowa w ust. 1 lub ich opracowan zaréwno w catosci, jak i w czesci.

Wykonawca oswiadcza, ze w przypadku, gdy w ramach realizacji niniejszej umowy stworzy utwoér
o charakterze autorskich, bedzie jedynym witascicielem majgtkowych praw autorskich do utworow
powstatych w ramach realizacji przedmiotu Umowy, oraz ze opracowania te nie bedg obcigzone
prawami oséb trzecich.

W przypadku wystgpienia osoby trzeciej przeciwko Zamawiajgcemu z roszczeniami z tytutu
naruszenia praw autorskich, Wykonawca zobowigzany bedzie do zaspokojenia roszczen osoby
trzeciej i zwolnienia Zamawiajgcego z obowigzku $wiadczen z tego tytutu.

W przypadku dochodzenia przez osobe trzecig roszczen, z tytutu o ktérym mowa w ust. 1,
przeciwko Zamawiajgcemu, Wykonawca bedzie zobowigzany do przystgpienia do procesu i
podjecia wszelkich czynnosci w celu zwolnienia Zamawiajgcego z udziatu w sprawie.

§ 14. Zmiana umowy
Zmiana postanowien umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Nie stanowi zmiany umowy zmiana oso6b, o ktérych mowa w §15 ust. 1 i 2 lub ich danych
kontaktowych.

§15 Zarzadzanie realizacja umowy
Osobg upowazniong ze strony Zamawiajgcego do sprawowania nadzoru nad realizacjg umowy,
koordynowania prac zwigzanych z realizacjg umowy i biezgcych kontaktow z Wykonawcg jest
Pan/Pani.........c.......... ,

Osobg uprawniong przez Wykonawce do reprezentowania go we wszelkich czynnosciach
zwigzanych z realizacjg niniejszej umowy jest Pan/Pani ........ccccoccooiiiiiiiiiiiiineieeeenn, ,

Zmiana osob odpowiedzialnych za realizacje umowy, o ktérych mowa w ust. 1-2 lub ich danych
kontaktowych, bedzie odbywac sie poprzez powiadomienie drugiej Strony pisemnie lub drogg
elektroniczng.

W przypadku zmiany adresu Strona jest zobowigzana do pisemnego poinformowania o tym drugiej
Strony.

§ 16 Postanowienia koncowe
Wykonawca nie ma prawa dokonywac cesji, przeniesienia bgdz obcigzenia swoich praw lub
obowigzkéw wynikajgcych z Umowy ani w inny sposdb dgzy¢ do ich zbycia bez uprzedniej pisemnej
zgody Zamawiajgcego, pod rygorem niewaznosci.
Wszelkie zmiany i uzupetnienia Umowy wymagajg dla swej waznosci formy pisemne;j.
Inspektor Ochrony Danych Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie realizuje swoj obowigzek
informowania kontrahentéw petnigcych role podmiotéw przetwarzajagcych o obowigzkach
spoczywajgcych na nich, wynikajgcych z ROZPORZADZENIA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO
I RADY (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzadzenie o ochronie danych), wynikajgcy z art. 39
ust. 1 litera a tego rozporzgdzenia, poprzez swojg strone internetowa https://iod.urk.edu.pl, na ktérej
umiescit stosowne informacije.
W kwestiach nieuregulowanych niniejszg umowg zastosowanie bedg miaty przepisy Kodeksu
Cywilnego.
llekro¢ w Umowie jest mowa o ,dniach roboczych”, nalezy przez to rozumie¢ dni od poniedziatku do
pigtku, z wytgczeniem przypadajgcych w $wieta oraz dni ustawowo wolne od pracy.
Sprawy sporne wynikajgce z realizacji Umowy w przypadku braku porozumienia rozstrzygac bedzie
Sad wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.
Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, dwa egzemplarze dla
Zamawiajgcego i jeden egzemplarz dla Wykonawcy.




* jezeli dotyczy.



