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Wyjasnienia
tresci specyfikacji warunkow zamowienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie
podstawowym na ustugi organizacji kampanii promocyjno-informacyjnej w ramach
Projektu iPFRON+ (numer postepowania: ZP/12/23).

Zamawiajgcy informuje, ze w przedmiotowym postepowaniu wptynety wnioski o wyjasnienie
tresci Specyfikacji Warunkéw Zamowienia (dalej jako ,,SWZ”). Zamawiajgcy przekazuje tresc
pytan wraz z wyjasnieniami:

Pytanie 1:

1. Dotyczy cze$é 1 B przygotowanie kampania internetowa, mailingowa, prasowa i radiowa
promujgca System iPFRON+

Zamawiajgcy przygotowujgc opis przedmiotu zamdwienia w tej czesci naruszyt ustawe PZP art.
99 pkt. 4, ktéry brzmi " Przedmiotu zamodwienia nie mozna opisywaé w sposdb, ktory mogtby
utrudniac¢ uczciwg konkurencje, w szczegdlnosci przez wskazanie znakéw towarowych,
patentéw lub pochodzenia, Zzrédta lub szczegdlnego procesu, ktéry charakteryzuje produkty lub
ustugi dostarczane przez konkretnego wykonawce, jezeli mogtoby to doprowadzi¢ do
uprzywilejowania lub wyeliminowania niektérych wykonawcow lub produktow" .
Przedstawiony wyzej przypadek dotyczy zaréwno wskazania nazw konkretnych marek
serwisdw internetowych jak i konkretnych stacji radiowych. Naszym zdaniem taki opis narusza
zasady uczciwej konkurencji i powoduje sytuacje w ktorej wskazane na liscie medium moze w
dowolny sposéb podnosi¢ cene wykonania ustugi, (co bedzie zapewne rzutowato na
niepotrzebny wzrost kosztow jej wykonania) bez zadnych konsekwencji wiedzac , ze
przedmiotowe postepowanie i tak trafi do niego. Zamawiajacy zgodnie ustawg PZP ma
obowigzek dbac o réwne traktowanie wszystkich potencjalnych wykonawcow a przy takim OPZ
czesci 1 B nie mozna o tym mowic.

Zamawiajgcy ma do dyspozycji parametry i okreslenia systematyzujgce np. oglagdalnos¢ portali
czy stuchalnosc¢ rozgtosni, ktére umozliwiajg taki opis przedmiotu zamdwienia, ktéry bedzie
spetniat przestanki opisanie w PZP.

Majac to wszystko na wzgledzie sktadamy wniosek o zmiane opisu przedmiotu zamowienia z
zatgcznika nr 1 B na taki, ktory bedzie spetniat wymogi prawa obowigzujacego prawa.
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Zamawiajgcy nie dokonat naruszenia art. 99 ust. 4 ustawy Prawo Zamdwien publicznych z dnia
11 wrzesnia 2019 r. (Dziennik ustaw z 2022 roku, pozycja 1710 z pdzniejszymi zmianami) dalej
,ustawa Pzp”. Twierdzenia wykonawcy sg gotostowne i nie poparte zadnymi argumentami,
ktdre mogtyby uzasadnia¢ odmienny wniosek.

Warto wskazaé, ze wykonawca nie skorzystat z przystugujgcych mu srodkéw ochrony prawnej
w postaci wniesienia odwotania na tres¢ Opisu Przedmiotu Zamdwienia. Gdyby wykonawca
rzeczywiscie uwazat, ze doszto do naruszenia art. 99 ust. 4 ustawy Pzp i bytby w stanie to
udowodnic, to zapewne taki Srodek odwotawczy zostatby ztozony.

Opis Przedmiotu zamdwienia dla Czesci 2 (dalej jako ,,0PZ”) wymienia 13 portali internetowych
i 17 ogdlnopolskich stacji radiowych. W zadnym razie nie mozna ich uzna¢, za charakteryzujace
konkretnego wykonawce.

Wykonaweca nie wskazat przy tym, aby brzmienie OPZ uniemozliwiato mu ztozenie oferty w
postepowaniu.

Warto miec¢ Swiadomosé, ze — co podnoszone jest szeroko w doktrynie, orzecznictwie i
pogladach Urzedu Zaméwien Publicznych — zasadniczo kazdy opis przedmiotu zamdwienia
oddziatuje na konkurencje. Rolg zamawiajgcego nie jest zapewnienie réwnych warunkow
konkurencji dla kazdego wykonawcy, ktéry potencjalnie dziata na rynku. Jest to zresztg
niemozliwe, z uwagi na rézny potencjat wykonawcow dziatajgcych na rynku. Dostrzega to
dyrektywa 2014/24/EU, ktéra w motywie 74 stwierdza, ze niedopuszczalne jest zawezenie,
ktore ma charakter ,,sztuczny”, tzn. faworyzuje (lub dyskryminuje) okreslonego wykonawce lub
produkt. Taka sytuacja niewatpliwie nie ma miejsca.

Wskazane w OPZ marki serwisdw internetowych i stacji radiowych sg obiektywne uzasadnione,
co wynika z checi trafienia do jak najszerszego grona docelowych odbiorcéw zakupywanego
przez Zamawiajgcego produktu. Zakupu reklamy w tych mediach moze dokona¢ kazdy
wykonawca.

Pytanie nr 2:
Pytanie dotyczy Czesci 1 przedmiotu zamédwienia.

W czesci pierwszej Przedmiotem Zamdwienia jest "stworzenie przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajgcego dwéch filméw.... a takze swiadczenia ustug zwigzanych z wyprodukowaniem
oraz promocjg filmow".

W kryteriach ocen, o tacznej wadze 20 pkt, pojawia sie tez "zwiekszenie zasiegu w Polsce filmu
promocyjnego i filmu o potencjale viralowym”.

Prosze o odpowiedz, czy pojecie “zwiekszania zasiegdw" filmow nie znalazto sie w tej czesci
Zamowienia omytkowo?
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Pytam, bo "odptatne swiadczenie przez Wykonawce na rzecz Zamawiajgcego ustugi polegajgcej
na przeprowadzeniu kampanii internetowej, mailingowej, prasowej oraz radiowej", jest
opisane w czesci 2 Zamoéwienia.

Jesli "zwiekszanie zasiegdw” jest w czesci 1 Przedmiotu Zamdwienia wpisane celowo, prosze o
doprecyzowanie, co Zamawiajacy rozumie pod tym pojeciem oraz jakich parametréw
zasiegowych oczekuje.

Odpowiedzi:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze pojecie ,zwiekszania zasiegdw" filmow nie znalazto sie w Czesci 1
zamoéwienia przypadkowo.

Kampania promocyjna jednego filmu promocyjnego i jednego filmu o potencjale viralowym jest
przedmiotem Etapu 3 realizowanego w ramach Czesci 1 zamdwienia.

W pkt 6 OPZ dla Czesci 1 zamodwienia, Zamawiajgcy wskazat, co rozumie przez zasieg oraz
okreslit minimalne zasiegi jakie filmy majg osiggng¢ w Polsce (patrz pkt 6.2 i pkt 6.3 OPZ dla
Czesci 1 zamoéwienia).

Natomiast w ramach kryteriow oceny ofert opisanych w pkt 22.2.2. oraz pkt 22.2.3. Rozdziatu
22 SWZ Wykonawcy mogg otrzymacé punkty za zwiekszenie zasiegu w Polsce filmu
promocyjnego oraz filmu o potencjale viralowym.

Elektronicznie podpisany przez
Tomasz Katdus
Data: 2023.05.18 14:35:46 +02'00'
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