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Zmodyfikowany Zatacznik nr 7 do SWZ
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (OPZ)

opracowanie oraz przeprowadzenie kampanii promocyjnej pn. ,Miedzynarodowa promocija

gospodarcza regionu w kraju i za granicg, ze szczegélnym uwzglednieniem promocji oferty

inwestycyjnej z obszaru wojewédztwa kujawsko-pomorskiego”

Kody CPV:

79.34.14.00-0 - ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79.34.22.00-5 - ustugi w zakresie promocji
79.82.25.00-7 - ustugi projektow graficznych

l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
1. Ogdlne zatozenia kampanii promocyjne;j:

11

1.2

przekaz i cel kampanii: ,Miedzynarodowa promocja gospodarcza regionu w kraju i za
granicq, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego” ma na celu promocje marki Kujaw i Pomorza, jako
regionu z duzym potencjatem gospodarczym, przyjaznego przedsiebiorcom. Ponadto ma
ona ukaza¢ wojewddztwo kujawsko-pomorskie jako doskonate miejsce do lokowania
inwestycji zaréwno krajowych jak i zagranicznych. Efektem kampanii powinno by¢ réwniez
wzmochienie i ugruntowanie wizerunku Kujaw i Pomorza jako atrakcyjnego partnera
gospodarczego dla zagranicznych kontrahentéw oraz regionu innowacyjnego,
przedsiebiorczego oraz wpierajgcego nowe technologie. Promocja powinna by¢
prowadzona w kraju i za granica,

kanaty promocji w ramach kampanii: Zakfada sie zatrudnienie wykonawcy tego dziatania
majgcego zasieg miedzynarodowy $wiadczonych ustug oraz dysponujgcego szerokim
wachlarzem kanatdw dedykowanej dystrybucji materiatdw promocyjnych w_formule
hybrydowej (stacjonarnej i on-line). Miedzynarodowa kampania promocyjna powinna by¢
realizowana w sposoéb zapewniajgcy dotarcie do zréznicowanych grup docelowych (ze
szczegdlnym uwzglednieniem odbiorcéw biznesowych, VIP). W kampanii nalezy zatozy¢
wykorzystanie szerokozasiegowych i zréznicowanych form komunikacji marketingowej, jak
rowniez w formie dedykowanych kampanii zewnetrznych, o zasiegu ogdlnopolskim i
miedzynarodowym, z wykorzystaniem nosnikow i kanatow oferowanych przez linie
lotnicze, charakteryzujgce sie duzym miedzynarodowym potencjatem promocyjnym.
Dziatania promocyjne powinny by¢ realizowane za posrednictwem strony internetowej
przewoznika oraz mediow spofecznosciowych. Zasiegi wymienionych nosnikdw powinny
gwarantowac dotarcie do duzej liczby odbiorcow zaréwno w kraju jak i za granicq. Oprocz
wskazanych powyzZej kanatdw promocji on-line, kampania powinna zostac realizowana
poprzez tradycyjne dziatania promocyjne tj.: promocja marki Kujaw i Pomorza poprzez
obrandowanie kadtubow samolotow, promocje w magazynie poktadowym, spoty
reklamowe zaréwno na poktadzie samolotéw w pasmie rozrywki poktadowej oraz na
terenie lotniska, w tym w strefie business lounge przynajmniej na jednym lotnisku
miedzynarodowym w kraju lub za granicq. Celem kampanii promocyjnej jest m.in.
ukazanie Kujaw i Pomorza jako regionu atrakcyjnego do lokowania inwestycji, a co za tym
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idzie przyciggniecie zagranicznych kontrahentéow. W ramach kampanii nalezy przewidziec¢
rowniez dziatania promocyjne, ktore bedq realizowane bezposrednio za granicq i sq to:
promocja w prasie zagranicznej drukowanej i cyfrowej oraz social mediach tych wydan.
Ponadto zaleca sie, zeby w ramach kampanii wykorzysta¢ dodatkowo jako nosniki/kanaty
promocji np. organizowane na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego wydarzenia
o charakterze gospodarczym, kulturalnym czy sportowym, w ktdrych udziat wezma
potencjalni przedstawiciele grupy docelowej kampanii promocyjnej, wskazani w pkt. 1.1.6
oraz I.1.7. W ramach kampanii nalezy przewidzie¢ promocje gospodarczg wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, skierowang do uczestnikéw wydarzen o charakterze
gospodarczym oraz do kibica (biznesowego) rozgrywek ligowych w Polsce za
posrednictwem uczestniczagcego w nich klubu sportowego z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego. Oprdcz tego Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie innych kanatow i
narzedzi promocyjnych.

1.3 Wszystkie powyisze zadania realizowane za posrednictwem linii lotniczych oraz
pozostatych kanatéw promocji, obejmujg projektowanie, produkcje i realizacje. W ztozonej
przez Wykonawce ofercie cena kazdego kanatu/nosnika/instrumentu promocji zawierac
powinna koszt przygotowania projektéw, opracowania (zredagowania) informacji
tekstowej i/lub wizualnej, w tym ewentualne koszty zakupu lub wykonania zdje¢,
wykonania  materiatéw  promocyjnych, ttumaczen na jezyki obce, koszty
emisji/prezentacji/dystrybucji oraz wszystkie inne koszty wymagane do przeprowadzenia
tego dziatania w ramach kampanii.

1.4 Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet nosnikéw/kanatéw/instrumentéw
promocji do zastosowania w ramach kampanii promocyjnej zostat wyszczegdlniony w
Zataczniku nr 1 do opisu przedmiotu zamdwienia.

1.5 Zagadnienia tematyczne do poruszenia w kampanii promocyjnej: Zamawiajgcy oczekuje,
aby w wykorzystywanych w ramach kampanii, poszczegdlnych
kanatach/nosnikach/instrumentach promocji zwrdéci¢ odbiorcom przekazu szczegding
uwage na zagadnienia zwigzane z gospodarka wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, takie
jak:

1.5.1 korzystna lokalizacja geograficzna oraz dobra dostepnos¢ komunikacyjna
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (z wykorzystaniem gatezi transportu
drogowego, kolejowego, wodnego i lotniczego - podkresli¢ nalezy dostepnosé
za Pomocg Lotniczego Bydgoszcz, operujgcego w sieci potgczern dwdch
przewoznikow miedzykontynentalnych),

1.5.2 rozlegta oferta terendw inwestycyjnych wojewddztwa typu greenfield
i brownfield,

1.5.3 dostepny wachlarz narzedzi wsparcia eksportu i inwestycji, oferowanych
przez regionalne instytucje toczenia biznesu (IOB), ze szczegdlnym
uwzglednieniem instrumentéw oferowanych przez Kujawsko-Pomorskie
Centrum Obstugi Inwestoréw i Eksporteréow (K-PCOIE),

1.5.4 gtéwne dane makroekonomiczne: PKB, poziom bezrobocia, liczba PGN, udziat
w eksporcie Polski itd.,

1.5.5 gtéwne gatezie/ sektory gospodarki (w tym inteligentne specjalizacje
i gtéwne branze eksportowe regionu) - rozbudowana baza dostawcow
i poddostawcow z branzy tworzyw sztucznych, narzedziowej, meblowej,
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1.6

1.7

1.8

celulozowo-papierniczej, chemicznej, motoryzacyjnej, rolno-spozywczej,
(elektro)maszynowej itp.
1.5.6 gtdwne rynki/ kraje eksportowe wojewddztwa,
1.5.7 znane marki zlokalizowane w wojewddztwie (krajowe i zagraniczne),
1.5.8 obszary aktywnosci gospodarczej (parki przemystowe i technologiczne, strefy
rozwoju gospodarczego i specjalna strefa ekonomiczna),
1.5.9 szkoty branzowe i uczelnie jako zaplecze ksztatcenia kadry pracowniczej,
1.5.10 wojewddztwo jako dobre miejsce do zycia, wypoczynku i prowadzenia biznesu
(wspomnie¢ nalezy o atrakcyjnych walorach dla rekreacji i wypoczynku,
wysokim poziomie sportu i uznanej na poziomie miedzynarodowym ofercie
instytucji kultury).
Adresaci kampanii promocyjnej to zréznicowane grupy docelowe (ze szczegdlnym
uwzglednieniem odbiorcéw biznesowych, z grupy Top Management/VIP - przedsiebiorcy
potencjalnie zainteresowani pozyskaniem produktow/ ustug (importem) z wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego lub ulokowaniem inwestycji na jego terenie, a wiec przede
wszystkim potencjalni zagraniczni importerzy oraz zagraniczni i polscy inwestorzy. Oprécz
tego przeprowadzenie kampanii promocyjnej wojewddztwa powinno pozwoli¢ na dotarcie
z jej przestaniem do szerokiej grupy instytucji otoczenia biznesu, organizacji i instytucji
zrzeszajacych przedsiebiorcow (potencjalnych inwestorow, importeréw oraz innych
partnerdw spoteczno-gospodarczych w kraju i za granicy).
Zasieg kampanii powinien obejmowa¢ oprécz Polski grupe docelowg/adresatow
zdefiniowanych w pkt. 1.1.6 powyzej, z krajéw priorytetowych dla rozwoju gospodarki
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego pod katem osiggniecia wzrostu poziomu
regionalnego eksportu i ulokowanych bezposrednich inwestycji zagranicznych w
wojewoddztwie kujawsko-pomorskim. Zgodnie z ,Analizg eksportowg gospodarki
wojewddztwa” (2020) oraz zgodnie z Programem Rozwoju Gospodarczego Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego (2022) jako kraje priorytetowe zidentyfikowano: Belgie, Chiny,
Francje, Niderlandy, Irlandie, Malezje, Meksyk, Niemcy, Czechy, USA, Szwecje, Tajlandie,
Wegry, Wielka Brytanie, Wietnam, Wtochy. Zamawiajgcy wymaga, aby biorgc pod uwage
wyszczegolnione kierunki priorytetowe, kampania promocyjna objeta przynajmniej grupe
docelowa/adresatow, zdefiniowanych w pkt. 1.1.6 powyzej, z nastepujgcych krajow: USA,
a takze kraje europejskie, takie jak np. Czechy, Niemcy oraz Francja, Szwecja i Wielka
Brytania. Kampanie promocyjng nalezy ponadto zaadresowa¢ do grupy
docelowej/adresatow, zdefiniowanych w pkt. 1.1.6., w krajach, z/do ktérych realizowane
sg potaczenia lotnicze za posrednictwem Portu Lotniczego w Bydgoszczy. Jest to doskonata
okazja, aby wykorzysta¢ moment ich podrézy z/do wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
do przedstawienia regionu jako dobrego miejsca do zycia, wypoczynku i prowadzenia
biznesu.
Gtowny cel kampanii promocyjnej to zbudowanie wsrdd adresatow kampanii
przekonania, ze wojewddztwo kujawsko-pomorskie posiada duzy potencjat gospodarczy
i jest miejscem przyjaznym przedsiebiorcom. Nalezy w niej zaprezentowac region przede
wszystkim jako doskonate miejsce do lokowania inwestycji (polskich i zagranicznych),
oferujgce szereg zachet inwestycyjnych oraz opieke poinwestycyjng. Kujawy i Pomorze to
takze atrakcyjny partner gospodarczy dla zagranicznych kontrahentéw, miejsce o szerokim
spektrum produkowanych towardéw i swiadczonych ustug, ktdre posiadajg innowacyjne
cechy i mogg stanowi¢ atrakcyjng oferte handlowg/ ustugowa dla firm uczestniczacych w
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miedzynarodowej wymianie towardow/ ustug. Wyeksponowanie i zaprezentowanie w

odpowiedni sposéb wybranych waloréw gospodarczych (ze szczegélnym uwzglednieniem

promocji oferty inwestycyjnej) regionu, powinno przekonac adresatow kampanii, ze to
wtasnie w wojewddztwie kujawsko-pomorskim warto ulokowaé dziatalnos¢ gospodarcza
oraz wykorzysta¢ bogaty asortyment produkowanych tu wyrobdw i oferowanych ustug.

Kampania winna kreowac¢ w kraju i za granicg obraz wojewddztwa kujawsko-pomorskiego

jako regionu dynamicznie rozwijajgcego sie, atrakcyjnego i przyjaznego dla lokowania

inwestycji (w tym zagranicznych), a takze zaprezentowac szeroki i innowacyjny potencjat
rodzimych przedsiebiorstw (eksporteréw z Kujaw i Pomorza) w sferze produkcyjnej oraz
ustugowej.

Gtéwny cel kampanii promocyjnej powinien umozliwi¢ zrealizowanie celu szczegétowego

Poddziatania 1.5.2 Promocja gospodarcza regionu, w ramach Regionalnego Programu

Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014 — 2020, ktérym jest

zwiekszony poziom handlu zagranicznego sektora MSP w wojewédztwie kujawsko-

pomorskim. Zaplanowane dziatania powinny przetozyc¢ sie na:

a) podejmowanie lub rozwijanie aktywnosci gospodarczej regionalnych przedsiebiorstw
na rynkach zagranicznych (sprzedazy do panstw trzecich lub panstw cztonkowskich
UE), promocje lub wyszukiwanie partneréw na rynkach zagranicznych,

b) wzrost inwestycji w regionie, w tym bezposrednich inwestycji zagranicznych.

2. Cele kampanii powinny zostaC osiggniete poprzez czytelny przekaz, zaréwno w sferze
koncepcyjnej, jak i w sferze realizacji. Preferowany jest taki sposéb przeprowadzenia kampanii
promocyjnej, ktéra zapewni synergie wszystkich jej dziatan i wykorzystanych w jej ramach
kanatow/nosnikow/instrumentéw komunikacji marketingowe;.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca zobowigzany jest do opracowania
koncepc;ji strategicznej. Wstepna koncepcje strategiczng nalezy zatgczyé do oferty (przetargowej).
Koncepcja strategiczna bedzie stanowita baze dla wszystkich prowadzonych dziatan w ramach
kampanii. Ostateczny ksztatt koncepcji zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym na etapie realizacji
przedmiotu zamdwienia.

2.1 Wstepna koncepcja strategiczna musi zawierac:

2.1.1 przedstawienie koncepcji kampanii promocyjnej i jej gtdwnych zatozen:
prezentacje sposobu realizacji kampanii wraz z uzasadnieniem, omodwieniem
jej gtdwnych elementow,

2.1.2 przedstawienie wszystkich narzedzi (kanatéw/nosnikdw/instrumentéw
promocji) stuzgcych prezentacji przekazu promocyjnego — wraz z
wyszczegoblnieniem wszelkich ich istotnych parametréw, przynajmniej takich
jak: nazwa, opis specyfiki dziatania - sposdb i czas trwania ekspozycji/
publikacji/  prezentacji/ dystrybucji, lokalizacja, doktadna liczba
poszczegdlnych nosnikéw, liczba powtdrzen, liczba odston, liczba stron,
wymiary powierzchni ekspozycyjnej/ parametry
kanatow/nosnikow/instrumentéw promocji, zasiegi itp.,

2.1.3 przedstawienie w jaki sposdb oraz dzieki jakim rozwigzaniom przekaz
kampanii bedzie dociera¢ do grup docelowej/ adresatéw kampanii (w tym
zapewniajgc dostepnosé zgodnie z zasadg rdwnosci szans kobiet i mezczyzn, z
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zasadg réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osdb
z niepetnosprawnosciami),

wyjasnienie, w jaki sposéb osiggniete zostang cele kampanii promocyjnej,
przewidywany catkowity zasieg kampanii (nazwy krajow, w ktérych bedzie
prowadzona kampania, szacowany procent lub liczba reprezentantéw grupy
docelowej, ktéra przynajmniej raz zetknie sie z kampania),

poziom estymowanych wskaznikéw dla kazdego
z kanatéw/nosnikow/instrumentéw promocyjnych (pod warunkiem, ze taki
wskaznik dla danego narzedzia jest badany),

analize zagrozen, z uwzglednieniem pandemii COVID-19, wraz z propozycja
réwnowaznych/zastepczych form promocji, w przypadku ich wystapienia,
harmonogram rzeczowo-finansowy catej kampanii promocyjnej, z rozbiciem
na poszczegdlne kanaty promocji/ nosniki/ instrumenty, z podaniem w ujeciu
kwartalnym: ich liczby, wersji jezykowych, termindw i czestotliwosci emisji/
publikacji/ prezentacji/ dystrybucji oraz ceny brutto.

UWAGA! Wykonawca powinien zaprezentowac¢ w ramach oferty (przetargowej) jedng wstepna
koncepcje strategiczng. Brak wstepnej koncepcji strategicznej bedzie skutkowac¢ odrzuceniem

oferty.

2.2 Koncepcja kreatywna powinna uwzgledniac:

22.1

2.2.2

2.2.3

,Zasady komunikacji wizualnej marki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w
dziataniach promocyjnych i informacyjnych”,
,Wytyczne dotyczace publikacji znakdéw promocyjnych Wojewoddztwa
Kujawsko-Pomorskiego”,
zasady réwnosci kobiet i mezczyzn oraz niedyskryminacji, zgodne z art. 7
rozporzadzenia 1303/2013, Wytyczne w zakresie realizacji zasady réwnosci
szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z niepetnosprawnosciami
oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na
lata 2014-2020, w tym Standardy dostepnosci dla polityki spdjnosci na lata
2014-2020. W wyjatkowych sytuacjach dopuszczalne jest uznanie neutralnosci
danego produktu w ramach kampanii promocyjnej, przy czym Wykonawca
powinien te neutralno$¢ uzasadni¢. Wykonawca w ztozonej ofercie powinien
wskazac, w jaki sposdb i ktdrymi sposobami komunikacji zapewni dostepnosé
przekazu  poszczegdlnych  kanatéw/nosnikdw/instrumentéw  kampanii
promocyjnej zgodnie z zasadg rownosci mezczyzn i kobiet oraz
niedyskryminacji, jak réwniez w jaki sposdb dostosuje je do potrzeb
wynikajgcych z réinych rodzajéw niepetnosprawnosci oséb. Przyktady
dostosowan w materiatach promocyjnych do wykorzystania w ramach
kampanii:
2.2.3.1 materiaty wideo powinny zawierac: napisy rozszerzone, ktére obok
dialogdw beda zawiera¢ wszystkie inne informacje niezbedne do
zrozumienia akcji (np.: muzyka w tle, $miech itd.); napisy sa
przeznaczone dla oséb z dysfunkcjami narzadu stuchu i/lub dokument
tekstowy, ktdry zawiera petng transkrypcje dzwieku i obrazu; jest on
przeznaczony dla oséb z dysfunkcjami narzadu wzroku i stuchu,
2.2.3.2 materialy drukowane lub pisane w wersji elektronicznej, a takze
materiaty na media spotecznosciowe powinny by¢ sporzadzone
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https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/
https://mojregion.eu/rpo/wp-content/uploads/sites/3/2021/10/1a.-Zalacznik_Standardy-dostepnosci-dla-polityki-spojnosci-1.pdf
https://mojregion.eu/rpo/wp-content/uploads/sites/3/2021/10/1a.-Zalacznik_Standardy-dostepnosci-dla-polityki-spojnosci-1.pdf
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zgodnie z zasadami projektowania uniwersalnego, tj. w sposdb
utatwiajgcy korzystanie wszystkim, w tym osobom z rdéznymi
rodzajami niepetnosprawnosci (np. dysfunkcjami narzadu wzroku,
stuchu i ruchu). W szczegdlnosci chodzi o:

zaprojektowanie odpowiedniej struktury tekstu, czyli stosowanie mozliwie czesto
tytutéw, akapitow i S$rodtytutéw w  tekscie utatwiajacych osobom z
niepetnosprawnosciami poruszanie sie po nim (w tym stosowanie jednolite] i jasnej
hierarchii nagtéwkdw, np. tytut artykutu: nagtéwek poziom 1, akapit — nagtowek
poziom 2, wezszy fragment tresci — nagtdwek poziom 3);
stosowanie czcionek bezszeryfowych, gtadkich, bez ozdobnikéw, z odpowiednimi
przestrzeniami miedzy kazdg literg, bez cieniowania i bez szarosci, unikanie kursywy;
stosowanie prawidtowego kontrastu miedzy tekstem a ttem (np. czarny tekst na
biatym tle dla tekstu podstawowego, dla nagtéwkéw ewentualnie kolory o duzym
kontrascie) z duzymi i widocznymi znakami interpunkcyjnymi; kontrast minimalny
powinien by¢ zachowany na poziomie od 4,5 do 1 (logotypy nie muszg spetnia¢ tego
standardu);
czytelno$é czcionki: czcionka powinna byé mozliwie jak najwieksza; ale nalezy to
dostosowa¢ do koniecznej do umieszczenia na stronie liczby znakdéw, nagtéwki
powinny by¢ wieksze od tekstu podstawowego o co najmniej 2 pkt;
w przypadku wydania elektronicznego konieczne jest stosowanie opisow
alternatywnych dla wykreséw, schematéw, zdje¢, tabel itp. (czyli opisanie tego co
znajduje sie na zdjeciu, wykresie lub grafice);
uzywanie prostych stéw i zdan (unikanie jezyka fachowego, hermetycznego);
unikanie: nadmiernego formatowania tekstu (tekst pozostawiamy wyjustowany do
lewej strony, jezeli to mozliwe to najlepiej w jednej kolumnie), dzielenia wyrazow,
czysto ozdobnych elementéw graficznych oraz stosowania w ich miejsce prostych
grafik informacyjnych, wcie¢ w akapicie (mozemy go zastgpi¢ odstepem), réznego
kroju czcionki dla réznych elementdw layoutu strony i tresci podstawowych,

2.2.4 hasto promocyjne Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego: ,Lubie tu by¢!” - w
jezyku polskim oraz ,It’s great to be here!”, ktére bedzie wykorzystywane jako
hasto przewodnie w ramach catej kampanii (link do wizualizacji hasta
promocyjnego: https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocia-
wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32040-haslo-
promocyjne-lubie-tu-byc ),

2.2.5 Key Visual w postaci znaku promujacego marke Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego ,,KUJAWY POMORZE” (link do wizualizacji znaku promocyjnego
w materiatach statycznych: https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-
wojewodztwa/materialy-do-pobrania/764-marka/32094-znak-promocyjny-
wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego oraz link do animacji znaku
promocyjnego w materiatach dynamicznych (format 2D):
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-
pobrania/763-logotypy/32037-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-
pomorskiego-animacja. W  przypadku, gdy Zamawiajacy bedzie
wspotorganizatorem wydarzen promocyjnych realizowanych w ramach
kampanii, nalezy stosowac nastepujgcg animacje: https://www.kujawsko-
pomorskie.pl/pliki/promocja/marka/WSPOLORGANIZATORWYDARZENIA.mp
4. Oprdcz tego lub zamiast nalezy stosowad jedng z zapowiedzi dZzwiekowych
Zamawiajgcego, ktdére sg dostepne pod linkiem: https://www.kujawsko-
pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/30781-



https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32040-haslo-promocyjne-lubie-tu-byc
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32040-haslo-promocyjne-lubie-tu-byc
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32040-haslo-promocyjne-lubie-tu-byc
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/764-marka/32094-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/764-marka/32094-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/764-marka/32094-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32037-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego-animacja
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32037-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego-animacja
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32037-znak-promocyjny-wojewodztwa-kujawsko-pomorskiego-animacja
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/pliki/promocja/marka/WSPOLORGANIZATORWYDARZENIA.mp4
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/pliki/promocja/marka/WSPOLORGANIZATORWYDARZENIA.mp4
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/pliki/promocja/marka/WSPOLORGANIZATORWYDARZENIA.mp4
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/30781-zapowiedzi-dzwiekowe
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/30781-zapowiedzi-dzwiekowe
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zapowiedzi-dzwiekowe. Znak promocyjny wojewddztwa jako Key Visual
powinien by¢ wykorzystywany w ramach catej kampanii, we wszystkich
dziataniach promocyjnych. Jego zadaniem bedzie spajanie iidentyfikowanie
wszystkich przedsiewzie¢ promocyjnych realizowanych w ramach kampanii,
gdyz jest na tyle oryginalny i rozpoznawalny, aby przyciggaé wzrok, wzbudzaé
zainteresowanie oraz zacheca¢ do zapoznania sie z przekazem promocyjnym.
Utrwalajac sie w pamieci odbiorcy Key Visual bedzie przyczyniat sie do
osiagania celdéw prowadzonej kampanii. Znak przewodnik kampanii powinien
byé eksponowany we wszelkich elementach kampanii scisle wg ,Zasad
komunikacji wizualnej marki wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w
dziataniach promocyjnych iinformacyjnych”. Zgodnie z systemem identyfikacji
wizualnej marki nalezy postugiwaé sie nazwg: KUJAWY POMORZE tylko w
komunikacji wizualnej w formie graficznej, natomiast w komunikacji
werbalnej (ustnej i pisemnej) nalezy stosowac¢ nazwe: KUJAWY i POMORZE,

2.2.6 spot promocyjny Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego - link do spotu
promocyjnego , Lubie tu by¢!”, prezentujacego:

. potencjat gospodarczy (inwestycyjny) wojewddztwa kujawsko-pomorskiego:
https://www.youtube.com/watch?v=7ckzM DOAJA;

. i/lub wojewddztwo kujawsko-pomorskie jako dobre miejsce do zycia i
prowadzenia biznesu: https://www.youtube.com/watch?v=EJj26AI0n34;

. i/lub innego spotu promocyjnego przekazanego przez Zamawiajgcego, ktory

nawigzuje do zatozen kampanii,

2.2.7 inne udostepnione przez Zamawiajgcego materiaty graficzne i/lub tekstowe
(np. zdjecia o charakterze gospodarczym, teksty do artykutéw prasowych),
pozostajgce w zasobach Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego oraz
regionalnych jednostek samorzadu terytorialnego (JST). Wykonawca bedzie
wowczas odpowiadat za dalsza ich obrébke
w celu wykonania docelowych materiatéw promocyjnych i ich przygotowania
do emisji/ publikacji/ prezentacji/ dystrybucji na nosnikach wskazanych we
wstepnej koncepcji  strategicznej oraz w koncepcji kreatywnej. Za
przygotowanie wszystkich pozostatych elementéw koncepcji, ktére s3
niezbedne do przeprowadzenia kampanii promocyjnej, odpowiada
Wykonawca,

2.2.8 opracowanie projektu reklamy (przynajmniej jednej statycznej i przynajmniej
jednej dynamicznej — np. baner z linkiem do strony Zamawiajgcego) do
wykorzystania w ramach kanatéw/nosnikdw/instrumentéw promocji z
uwzglednieniem Key Visual, hasta promocyjnego i/lub innych udostepnionych
przez Zamawiajgcego materiatow graficznych i/lub tekstowych.

3. Zuwagi na fakt, ze kampania promocyjna wspétfinansowana bedzie ze srodkédw Unii Europejskiej,
wszystkie  wytworzone i wykorzystane w dziataniach promocyjnych materiaty promocyjne
(statyczne i dynamiczne) powinny by¢ spdjne z:

3.1 ,Zasadami promocji i oznakowania projektdw - Ministerstwo Funduszy i Polityki
Regionalnej (funduszeeuropeijskie.gov.pl)”,

3.2 ,Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficienta programdw polityki spdjnosci 2014-2020 w
zakresie informacji i promocji”,

3.3 ,Zasadami promowania projektéw wraz z logotypami”.

3.4 Wszystkie nosniki/kanaty promocji muszg uwzgledniac:

3.4.1 logotypy informujgce o wspodtfinansowaniu kampanii ze srodkéw Unii
Europejskiej, ktére sg dostepne pod linkiem: https://www.kujawsko-



https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/30781-zapowiedzi-dzwiekowe
https://www.youtube.com/watch?v=7ckzM_DOAjA
https://www.youtube.com/watch?v=EJj26Al0n34
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocja/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-1/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocja/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-1/
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32039-wytyczne-do-projektow-unijnych-2014-2020
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32039-wytyczne-do-projektow-unijnych-2014-2020
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pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-
logotypy/32039-wytyczne-do-projektow-unijnych-2014-2020,

3.4.2 informacje stowng w tresci materiatu promocyjnego lub pod logotypami,
o nastepujacej tresci: ,Kampania jest wspéffinansowana z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu panstwa w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
na lata 2014-2020”,
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Kampania jest wspétfinansowana z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu
panstwa w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na
lata 2014-2020

3.4.3 w przypadku spotéw tresc informacji zalezy od czasu ich trwania: do 30 sekund
wiacznie - informacja: ,,Kampania jest dofinansowana z Unii Europejskiej oraz
budzetu panstwa”, natomiast powyzej 30 sekund - informacja: ,,Kampania jest
dofinansowana z Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego oraz z budzetu paristwa”,

3.4.4 adres strony internetowe;j wskazanej przez Zamawiajgcego:
investin.kujawsko-pomorskie.pl,

3.4.5 w przypadku jakichkolwiek ograniczen technicznych uniemozliwiajacych
realizacje pkt. 3.4.1 do 3.4.4 Wykonawca uzgodni z Zamawiajagcym w toku
realizacji prac nad przedmiotem zamdwienia alternatywny/zastepczy wariant
prezentacji informacji graficznej i/lub stownej dotyczgcej zrédta finansowania.

4. W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca zobowigzany jest dodatkowo do:

4.1
4.2

4.3

zrealizowania wszystkich dziatan przewidzianych w kampanii,

dostosowania projektéw materiatdw promocyjnych przekazanych przez Zamawiajgcego
(hasto przewodnie, Key Visual oraz film promocyjny), odpowiednio dla poszczegdlnych
nos$nikow/kanatéw/instrumentéw promocji przewidzianych w kampanii, a nastepnie do
ich przygotowania do emisji/ publikacji/ prezentacji/ dystrybucji na nosnikach wskazanych
we wstepnej koncepcji strategicznej oraz we wstepnej koncepcji kreatywnej,
opracowania (na biezgco, w konsultacji z Zamawiajagcym) materiatéw tekstowych
do zastosowania we wszystkich przewidzianych w kampanii promocyjnej tekstowych
narzedzi promocji - we wskazanych przez Zamawiajgcego wersjach jezykowych.
Ttumaczenie materiatow tekstowych na jezyki obce lezy w gestii Wykonawcy,

4.4 konsultowania zZamawiajgcym i przedktadania mu etapowo do akceptacji poszczegdlnych

4.5

ukonczonych materiatéw promocyjnych (tekstéw w wersii PLi/lub EN, grafik, multimediéw
id.), kazdorazowo przed rozpoczeciem ich emisji/ publikacji/ prezentacji/ dystrybucji,
natomiast Zamawiajacy bedzie przekazywat swoje stanowisko (akceptacje badz uwagi i
zastrzezenia) na biezgco, bez zbednej zwtoki. Ponadto Strony zobowigzujg sie na biezgco
przekazywac drogg elektroniczng informacje i wyjasnienia w zakresie niezbednym dla
prawidtowego i terminowego wykonania przedmiotu zamédwienia,

zapewnienia mozliwosci emisji/publikacji/prezentacji/dystrybucji materiatow
promocyjnych na nos$nikach z uzyciem kanatéw komunikacji wskazanych we
wstepnej koncepcji  strategicznej oraz w koncepcji kreatywnej wraz zzakupem



https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32039-wytyczne-do-projektow-unijnych-2014-2020
https://www.kujawsko-pomorskie.pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania/763-logotypy/32039-wytyczne-do-projektow-unijnych-2014-2020
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4.6

4.7

4.8

niezbednych praw do ich wykorzystania w ramach kampanii oraz do zakupu powierzchni,
miejsca, czasu do ich emisji/ publikacji/ prezentacji/ dystrybucji,
przeniesienia na Zamawiajgcego, bez ograniczen terytorialnych, czasowych ani
ilosciowych, autorskich praw majatkowych, w tym prawa do zezwalania na wykonywanie
praw zaleznych do rozporzadzania oraz korzystania z przedmiotu zamdwienia (tj. do catej
koncepcji strategicznej kampanii oraz catej koncepcji kreatywnej kampanii, w tym dla
wszelkiego rodzaju utworow powstatych w ramach realizacji kampanii promocyjnej),
w catosci lub w dowolnej czesci, na wszystkich polach eksploatacji, w szczegdlnosci
okreslonych w art. 50 ustawy z 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U.z 2021 r. poz. 1062). Przeniesienie na Zamawiajgcego praw autorskich, w tym praw
zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do przedmiotu zamdwienia, nastepowad
bedzie kazdorazowo z chwilg przekazania Zamawiajgcemu przez Wykonawce przedmiotu
zamoéwienia w jakiejkolwiek formie (w tym wydruku lub elektronicznej) i w jakiejkolwiek
postaci (w tym ukonczonej lub nieukonczonej). Zamawiajacy bedzie nabywac kazdorazowo
wtasnos¢ nosnikow dzieta,
przekazania Zamawiajgcemu wszelkich materiatéw promocyjnych wytworzonych w
ramach kampanii promocyjnej na nosnikach umozliwiajgcych ich odtwarzanie, powielanie
oraz archiwizacje, jak rowniez w formie edytowalnej umozliwiajgcej dalsze wykorzystanie
przez Zamawiajacego.
W ramach realizacji przedmiotu zamodwienia Wykonawca zobowigzany bedzie ponadto
do prowadzenia biezgcego monitoringu i raportowania realizacji wszystkich elementéw
kampanii promocyjnej i do przedktadania co kwartat Zamawiajgcemu w jego ramach
raportow (czesciowych oraz koncowego — za ostatni okres rozliczeniowy)
z przeprowadzonych dziatan promocyjnych w formie elektronicznej i drukowanej:
4.8.1 raporty czesSciowe powinny by¢ sktadane za okresy rozliczeniowe, okreslone w
harmonogramie rzeczowo-finansowym zatgczonym przez Wykonawce do
oferty w terminie 7 dni po zakonczeniu danego okresu rozliczeniowego, a w
przypadku raportu koicowego, w terminie 14 dni od zakoriczenia ostatniego
dziatania promocyjnego w ramach kampanii, chyba ze Strony ustalg inne
terminy,
4.8.2 wraz z raportami czesciowymi i raportem koncowym Wykonawca
kazdorazowo sktada oswiadczenie, ze przedmiot umowy objety raportem
zostat wykonany zgodnie z umowa.
4.8.3 Kazdy raport powinien zawiera¢ co najmniej:
4.8.3.1 wykaz zrealizowanych dziatan promocyjnych,
4.8.3.2 wykaz wszystkich materiatéw promocyjnych wytworzonych w okresie
objetym raportem,

4.8.3.3 materiaty promocyjne zapisane na nosniku elektronicznym,

4.8.3.4 udokumentowanie
ekspozycji/publikacji/prezentacji/dystrybuciji/organizacji z podaniem:
parametréw  technicznych, ilosciowych, dotyczacych czasu
rozpoczecia i zakoriczenia i/lub innych parametréw potwierdzajgcych
emisje/publikacje/dystrybucje/organizacje danego dziatania
promocyjnego. Dowody nalezy przekazaé np. w formie print screen,
egzemplarzy przyktadowych wydan prasowych, zdje¢, programéw
wydarzen, wyciggdw itp. Dowody, potwierdzajace realizacje zgodnie z
ofertg kazdego dziatania promocyjnego z osobna, Wykonawca
dostarczy w takiej formie oraz z podaniem takich parametréw
technicznych/ilosciowych/czasowych/innych, ktére bedg dawaty
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mozliwos¢  udokumentowania danego rodzaju  dziatania
promocyjnego w ramach danego nosnika/kanatu promocji,

4.8.3.5 faktyczne dane o osiggnietych parametrach mediowych podanych
w koncepcji strategicznej kampanii, np.: GRP, naktad, czytelnictwo,
zasieg dzienny, zasieg catkowity, liczba odston/emisji/wyswietlen,
liczba unikalnych uzytkownikéw, czas spedzony na stronie itp.,

4.8.3.6 koszt brutto poszczegdlnych dziatann promocyjnych zrealizowanych w
danym okresie rozliczeniowym.

TERMIN REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Z uwagi na uptyw terminu realizacji projektu, w ramach ktdrego jest realizowane przedmiotowe
zamoéwienie, zaktada sie termin realizacji nie dtuzszy niz od dnia zawarcia umowy do 30 listopada
2023 roku.

POZOSTALE INFORMACJE DOT. REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zamawiajacy nie przewiduje podziatu przedmiotu zamdwienia na czesci.

Wszystkie wytworzone i wykorzystane w dziataniach promocyjnych materiaty promocyjne
(statyczne i dynamiczne) powinny dotyczyé celdw kampanii i realizowac zatozenia koncepcji
strategicznej oraz koncepcji kreatywnej kampanii.

Zamawiajgcy uszczegétowi proponowane terminy i sposoby realizacji poszczegdlnych dziatan
promocyjnych, w postaci koncepcji strategicznej i koncepcji kreatywnej, wterminie 10 dni
roboczych od daty zawarcia umowy.

Wykonawca przedstawi szczegdétowy harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji dziatan
promocyjnych w terminie 10 dni roboczych od uszczegétowienia preferowanych termindéw
realizacji poszczegdlnych dziatan przez Zamawiajgcego. Zamawiajacy zaakceptuje przedstawiony
harmonogram lub wniesie do niego uwagi.

Wykonawca moze polegaé na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych
do wykonania przedmiotu zamdéwienia lub zdolnosciach finansowych innych podmiotéw,
niezaleznie od charakteru prawnego tgczgcych go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej sytuacji
zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do
realizacji zamoéwienia, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych
podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres korzystania z nich przy
wykonywaniu zaméwienia.

Rozliczenia pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg bedg prowadzone w PLN. Zamawiajgcy
nie przewiduje rozliczania w walutach obcych.

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWNE

Odbiory czesciowe oraz odbidr korncowy przedmiotu zamowienia dokonywane bedg w czesciach,
tj. w okresach rozliczeniowych, wynikajagcych z harmonogramu rzeczowo-finansowego,
zatgczonego przez Wykonawce do oferty, obejmujgcych kwartaty, a w przypadku, gdy kwartat
bedzie niepetny, obejmujgcych miesigc rozliczeniowy lub miesigce rozliczeniowe.
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2. Pfatnos¢ za wykonanie przedmiotu umowy dokonywana bedzie w czesciach (okresach
rozliczeniowych), zgodnie z harmonogramem rzeczowo-finansowym, zatgczonym przez
Wykonawce do oferty, za swiadczenia zrealizowane w okresie rozliczeniowym, przy czym wartos$¢
danego dziatania promocyjnego w danym okresie rozliczeniowym, bedzie zgodna z wartoscig w
nim wskazanym.

V. ZRODLO FINANSOWANIA

Przedmiot zamdwienia zrealizowany zostanie w ramach projektu nr RPKP.01.05.02-04-0001/22 pn.
»Przygotowanie i rozwdj pakietu ustug doradczych/ informacyjnych w zakresie umiedzynarodowienia
dziatalnosci przedsiebiorstw z sektora MSP oraz pozyskania dziatalnosci inwestycyjnej przez Kujawsko-
Pomorskie Centrum Obstugi Inwestorow i Eksporterow”, wspdtfinansowanego ze srodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu parnstwa w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020, poddziatanie 1.5.2.
Promocja gospodarcza regionu, Schemat: Wsparcie dla centrow obstugi inwestoréw i eksporterow —
pozakonkursowy.
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