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Warszawa, dnia 14.10.2022 r.

WYJASNIENIE TRESCI
SPECYFIKACJI WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dotyczy: znak postepowania: 0.0ZP.260.65.8.2022

Na podstawie art. 135 ust. 2 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych,

Zamawiajgcy Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panstwowy Instytut Badawczy

zawiadamia, ze w postepowaniu ,,0gdlnopolska kampania edukacyjna, popularyzujgca spozycie

warzyw i owocow, jako grup produktow niezbednych dla utrzymania optymalnej odpornosci

organizmu” wptynety wnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkéw Zamdwienia nastepujacej

tresci:
1.

Dzien dobry, chciatabym podpytaé o kwestie umieszczenia logotypdw na billboardach - czy sg
jakies sciste wytyczne, ktérych powinnismy sie trzymac? Jesli logotypy beda zajmowac znaczng
czesé powierzchni graficznej chcemy dostosowac do tego projekt.
Odpowiedz: Logotypy przedstawione na projekcie graficznym billboardu o wymiarach
6m x 3m muszg by¢ czytelne. Zamawiajgcy przekaze szczegétowe informacje na temat uktadu
logotypow, oznaczen, ktére muszg znaleié sie na projekcie graficznym po wytonieniu
wykonawcy.

Pytanie dotyczy: zapisdw zwigzanych ze wskaznikami kampanii OOH w 25 miastach do 20 tys.
mieszkancow (region potudniowy, podtnocny, centralny, zachodni, wschodni, S$lgski),
uwzglednionych w tabeli — str. 5 zat. z Opisem Przedmiotu Zamdwienia. W tresci dotyczacej
wymagan oczekujecie Pafistwo m.in. realizacji kampanii na billboardach o wymiarach 6mx3m,
min. 10 tablic w kazdym miescie.

W zwigzku z powyzszymi zapisami zwracamy sie do Panstwa z prosbg o weryfikacje ww.
warunkéw zamodwienia i odpowiedZ na pytanie - czy intencjg Zamawiajacego jest realizacja
kampanii we wskazanych proporcjach w kazdym z wyszczegdlnionych miast i regiondw? Czy
dopuszczacie Panstwo mozliwos¢ zmiany? Wniosek: prosimy o zmiane warunkéw zamdwienia
i powyzszych zapisdw na:

- 250 billboardéw o wymiarach 12-18 m2 — w miastach do 100 tys. mieszkancow,
- 120 billboardéw o wymiarach 12-18 m2 — w miastach od 100 do 250 tys. mieszkancow,

- oraz dostosowanie nosnikéw w miastach do liczby ich mieszkaincéw, bez warunku
okreslajgcego emisje minimalnej ilosci ich liczby jako nie mniejszej niz wskazane ilosci.

Uzasadnienie: wg najlepszej posiadanej przez nas wiedzy zaden z uczestnikdw rynku OOH w
Polsce nie spetnia aktualnie warunku posiadania no$nikdw w ilosciach i proporcjach



pozwalajgcych spetni¢ wymogiilosciowe i proporcjonalne z tresci zamoéwienia. Nie ma w Polsce
takiego potencjatu nosnikéw outdoorowych u wszystkich dostawcéw. W formacie od 12 do
18m2 potencjat wszystkich dostawcéw — biorgc pod uwage wykaz dostawcéw (w tym
rezerwacje) nie pozwoli na zrealizowanie kampanii o wskazanych w zamdwieniu parametrach.
W miastach do 20 tys. mieszkancow czesto znajdujg sie max. 1-2 nosniki o wskazanych w
zamoéwieniu parametrach, dodatkowo bez mozliwosci uwzglednienia w media planie lokalizacji
wskazanych przez Zamawiajgcego. Nalezy rdwniez zauwazy¢, iz czes¢ nosnikéw reklamowych
jest uwzgledniona w statych kontraktach rocznych, tym samym nie sg dostepne do realizacji
kampanii krétkookresowych. Tylko zaproponowane zmiany ilosciowe na nos$nikach oraz w
wielko$ci miast pozwolg na zaplanowanie i zrealizowanie kampanii z mozliwie efektywnym
wykorzystaniem potencjatu zasiegowego outdooru, pozwalajgcego mozliwie optymalnie
dotrzeé do wskazanych w zamdwieniu grup docelowych. Prosimy o przychylenie sie do naszej
prosby.

Odpowiedz: Celem kampanii jest dotarcie z informacjg popularyzujacg spozycie warzyw i owocow,
jako grup produktéw niezbednych do utrzymania optymalnej odpornosci organizmy, do
mieszkancow matych i srednich miast w Polsce. Wielkos¢ aglomeracji zostata okreslona w OPZ.

Zamawiajgcy nie wyraza zgody na zmiane parametréw na parametry wskazane w pytaniu.

Zamawiajgcy nie zastrzegt podwykonawstwa w przedmiotowym postepowaniu, w zwigzku z tym
dopuszczalny jest zakup nosnikéw w postaci billboardéw od wielu dostawcow.

3. Czy jest mozliwos$¢ uwzglednienia przy sktadaniu oferty miejscowosci z wiekszg liczbg ludnosci
niz w zamoéwieniu? Z zachowaniem réwnomiernego obtozenia tablic na wymienione w
ogtoszeniu regiony.

Ze wzgledu na rdéine uwarunkowania ( uchwaty, ustawy) - format 6x3m - nie istnieje w
wiekszosci takich miast, co niestety utrudnia spetnienie warunkéw ogtoszenia.

Odpowiedz: Celem kampanii jest dotarcie z informacjg popularyzujgca spozycie warzyw i owocow,
jako grup produktéw niezbednych do utrzymania optymalnej odpornosci organizmy, do
mieszkarncow matych i Srednich miast w Polsce. Wielkos¢ aglomeracji zostata okreslona w OPZ i nie
podlega zmianie.

4. Zuwaginato, ze w miastach do 20 tys. mieszkancow tablice o wymaganym formacie — 6mx3m
praktycznie nie wystepujg, a w miastach od 20 tys. do 100 tys. wystepujg w pojedynczych
sztukach. W zwigzku z tym zwracamy sie z pytaniem czy jest mozliwa zmiana formatu z 6mx3m
na 5mx2m. ?

Odpowiedz: W przypadku gdy nie bedzie mozliwosci zakupu billboardéw w miescie o wskazanej
liczbie mieszkancéw, Zamawiajgcy dopuszcza zmiane wielkosci formatu na format: 5mx2m.

5. Zwracamy sie z prosbg o przedtuzenie terminu sktadania ofert do 21.10.2022.

Odpowiedz: Zamawiajacy nie wyraza zgody na przedtuzenie terminu sktadania ofert do
21.10.2022r.

Podpisany certyfikatem wystawionym
dla Monika Wiktorska (Certyfikat
kwalifikowany). Utworzony w dniu:
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