Urzqd Marszatkowski
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego
w Toruniu
87-100 Torun, Plac Teatralny 2
Torun, 09.04.2021 r.
WZP.272.8.2021
ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Informuje, iz w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonym w trybie
podstawowym, ktdrego przedmiotem jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata
2014-2020, wptyneto pytanie, ktdrego tres¢ wraz z odpowiedzig zamieszczam ponizej:

Pytanie:

Zamawiajgcy zawart zapis ,,UWAGA nr 1! Zamawiajgcy nie dopuszcza w ramach kampanii
uzycia grafik, zdje¢, motywow itp. zaczerpnietych z ogélnodostepnych ptatnych i bezptatnych
bankdéw obrazéw (fotografia stockowa itp.)!”, ktéry dotyczy etapu REALIZACII kampanii.

Czy Zamawiajgcy dopuszcza postugiwanie sie materiatami stockowymi na etapie
przygotowywania ofert, wstepnej koncepcji kreatywnej, ktdra jest zarysem dalszych dziatan?
Materiaty te beda stuzyty przedstawieniu idei, szkicu, zatozen koncepcji — a w etapie realizacji
kampanii zostang zastgpione materiatami niestockowymi?

Odpowiedz:
Tak, na etapie przygotowywania oferty dopuszczamy uzycie zdje¢ stockowych.

Pytanie:

Czy Zamawiajgcy moze ujawnic¢ zaktadany budzet dla kampanii / wynik rozpoznania
cenowego / warto$¢ zamdwienia?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy na tym etapie nie ujawnia budzetu.

Pytanie:

Czy Zamawiajgcy zezwoli na wydfuzenie terminu sktadania ofert, np. do dnia 12 kwietnia br.?
Prosba motywowana jest wysokg niedyspozycyjnoscig przedstawicieli mediéw, utrudnionym
kontaktem z nimi oraz wydtuzonym czasem oczekiwania na oferty emiteréw, spowodowane

ich systemem pracy w sytuacji pandemicznej i brakami kadrowymi.

Odpowiedz:

Pierwotny termin sktadania ofert jest wyznaczony na dzien 15.04.2021 w zwigzku z czym
powyzsze pytanie jest bezzasadne.

Pytanie:



czy Zamawiajgcy wymaga w kreacjach graficznych na etapie konstruowania oferty
odniesienia sie, wykorzystania jakichkolwiek obowigzkowych elementéw oznakowania
wizualnego, brandbooka, linii kreatywne;j?

Jedli tak - to jakich?

Odpowiedz:
Takie odniesienia nie sg koniecznie wymagane

Pytanie:

czy Zamawiajacy zezwoli na etapie sktadania oferty w postepowaniu wykorzystywanie zdjec i
grafik stockowych? Na etapie prowadzenia kampanii naturalnie materiaty te beda
zastepowane autorskimi fotografiami sesyjnymi, jednak w trakcie konstruowania oferty nie
ma takiej mozliwosci.

Odpowiedz:
Tak, na etapie przygotowywania oferty dopuszczamy uzycie zdjeé stockowych.

Pytanie:

Czy Zamawiajacy zezwoli na wydtuzenie czasu na sktadanie ofert przesuwajgc ostateczny
termin na nastepny tydzien roboczy?

Odpowiedz:
Zamawiajacy nie wyraza zgody
Pytanie:

czy Zamawiajacy dopuszcza wykorzystywanie innych, dodatkowych dziatan nieujetych w
dokumentacji postepowania?

Odpowiedz:

Zamawiajacy nie dopuszcza proponowania dodatkowych elementéw w ofercie. Wszystkie
sktadniki oferty, ktére podlegajg oceniane zostaty zapisane w SOPZ i w kryteriach oceny.

Pytanie:

czy mozliwe jest wykorzystywanie w kampanii profili Zamawiajgcego w mediach
spotecznosciowych? Jesli tak, jakie profile bedg mozliwe do prowadzenia komunikacji?

Odpowiedz:

Zgodnie z zapisami SOPZ Zamawiajgcy zaktada uzycie wiasnego kanatu na Youtube. Jest to
jedyne medium spotecznos$ciowe, ktére Zamawiajgcy chciatby wykorzysta¢ w kampanii.

Termin skiadania i otwarcia pozostaje bez zmian.
Przewodniczgcy Komisji Przetargowej
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Olgierd Tomasz
Sobkowiak
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