Urzqd Marszatkowski
Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego
w Toruniu
87-100 Torun, Plac Teatralny 2
Torun, 23.03.2023 r.
Z\W-1.272.81.2022

ODPOWIEDZI NA PYTANIA, MODYFIKACJA SWZ

Informujg, iz w postgpowaniu o udzielenie zamowienia publicznego, ktérego przedmiotem jest
opracowanie oraz przeprowadzenie migdzynarodowej promocji gospodarczej regionu w kraju
i za granica, ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, wplynety pytania, ktorych tres¢ wraz odpowiedziami
zamieszczam ponizej:

1. W zmodyfikowanym zataczniku nr 1 do OPZ Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny
pakiet nosnikéw/kanatéw/instrumentéw promocji do zastosowania w ramach kampanii
promocyjnej w pkt. 1 Nosnika/kanatu promocji, w Ogélnych wytycznych jest zapis: Kampania
promocyjna powinna zostac przeprowadzona z wykorzystaniem
nosnikéw/kanatéw/instrumentéw promocji przewoznika lotniczego, ktdry spetni tqcznie
przynajmniej nastepujgce kryteria:
pkt. 2 dysponuje w ramach wtasnej siatki potgczer co najmniej jednym wydzielonym miejscem
obstugi dla pasazeréow wyzZszych klas rezerwacyjnych (np. biznes, premium itp.) w_portach
lotniczych w_krajach priorytetowych dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego (np. wydzielona strefa odpraw, wydzielona poczekalnia w hali odlotéw),
odprawiajgcych co najmniej 1.000.000 pasazeréw rocznie, w_ktérych prowadzone bedg
giowne dziatania promocyjne w_ramach kampanii.

W dalszej czesci dokumentu w opisie Dziatania 1b, ktére polega na ekspozycji przekazu
promocyjnego m.in. w dedykowanym miejscu obstugi pasazerow wyzszych klas rezerwacyjnych
(np. w strefie business lounge, w strefie odprawy biletowo-bagazowej, w hali odlotow w
poczekalniach itp.) na terenie lotniska obstugujgcego co najmniej 1 min pasazerdw rocznie ( w
Polsce iflub na terenie kraju stanowigcym priorytetowy kierunek dla rozwoju gospodarki
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego) przez okres 10 miesiecy w trakcie trwania kampanii
promocyjnej.

Pytanie: Czy doprecyzowanie zapisow w opisie dziatania 1 b tj. (...) na terenie lotniska
obstugujgcego co najmniej 1 min pasazeréw rocznie (w Polsce iflub na terenie kraju
stanowigcym priorytetowy kierunek dla rozwoju gospodarki wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego), mozna réowniez odnie$¢ do zapisow w Ogdlnych wytycznych i Przewoznik
bedzie spetniat kryterium nr 2 w przypadku, gdy bedzie dysponowat w ramach wtasnej siatki
potgczen co najmniej jednym wydzielonym miejscem obstugi dla pasazeréw wyzszych klas
rezerwacyjnych (np. biznes, premium itp.) np. w porcie lotniczym w Polsce (np. wydzielona
strefa odpraw, wydzielona poczekalnia w hali odlotéw), odprawiajgcych co najmniej 1.000.000
pasazeréw rocznie i w ktérym prowadzone bedg gtéwne dziatania promocyjne w ramach
kampanii?



Odpowiedz: Przewoznik bedzie spetniat kryterium nr 2 w przypadku, gdy bedzie dysponowat
w ramach wtasnej siatki potaczen co najmniej jednym wydzielonym miejscem obstugi dla
pasazeréw wyzszych klas rezerwacyjnych (np. biznes, premium itp.) np. w porcie lotniczym w
Polsce. Kampania promujgca gospodarke regionu jest bowiem skierowana do pasazeréw
z grup docelowych podrdzujgcych liniami lotniczymi via porty lotnicze w Polsce i za granicg
(zgodnie z OPZ, zat. Nr 7 do SWZ pkt 1.1.6). Warunkiem jest odprawianie co najmniej 1 000 000
pasazerow rocznie.

W opisie Dziatania 1: polegajgcego na ekspozycji przekazu promocyjnego na dostepnych
powierzchniach reklamowych bedacych w dyspozycji przewoznika lotniczego, przynajmniej w
tym w postaci obradowania samolotu Zamawiajgcy wskazat, iz faczna powierzchnia wynosi
50m2 oraz wyeksponowanie w formie maksymalnie 2 roznych naklejek: elementu graficznego
— Key Visual Zamawiajacego oraz napisu — hasta przewodniego Zamawiajgcego na kadtubie lub
stateczniku pionowym na ogonie jednego samolotu pasazerskiego przewoznika lotniczego.

2.1 Prosze o doprecyzowanie, czy wskazana powierzchnia 50 m2 dotyczy dostepnej
powierzchni reklamowej na samolocie, na ktérej ma zosta¢ umieszczona wizualizacja oraz
hasto przewodnie, co nie musi oznaczac jej wykorzystania w 100% np. ze wzgledu na
ksztatt wizualizacji i jej rozmieszczenie?

Odpowiedz:

Tak, powierzchnia 50 m2 dotyczy dostepnej powierzchni reklamowej na samolocie, na
ktorej ma zosta¢ umieszczona wizualizacja oraz hasto przewodnie, co nie musi oznaczac
jej wykorzystania w 100%.

2.2 Wskazana przez Zamawiajgcego forma ekspozycji w postaci maksymalnie 2 naklejek
bardzo ogranicza mozliwosci kreacji, nie pozwala na ciekawe graficzne rozwigzania.
Nalezy réwniez podkresli¢, iz finalna ilos¢ naklejek czesto uzalezniona jest od samego
projektu, ktdry jest nieznany na etapie przygotowywania oferty, a w dalszej kolejnosci od
technicznych mozliwosci produkcji przekazu promocyjnego i samego wykonania
brandingu. W zwigzku z powyiszym, czy Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé
zaproponowania w ofercie minimalnej dostepnej powierzchni na wizualizacje, wraz z
propozycjg rozmieszczenia elementu graficznego i napisu, bez wskazywania liczby
naklejek?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy wyraza zgode na zastosowanie wiekszej niz wskazanej w OPZ ilosci naklejek,
pod warunkiem, iz stanowi¢ one bedg jeden spdjny przekaz a sam projekt uzyska
akceptacje Zamawiajgcego.

2.3 Prosze o doprecyzowanie znaczenia pojecia ,,akcja promocyjna” w odniesieniu do nosnika
1 a tj. obrandowania samolotu.
Odpowiedz:
Zamawiajgcy rozumie okreslenie ,akcja promocyjna” obrandowania samolotu jako
ekspozycje obrandowania samolotu na jednym lotnisku europejskim.

2.4 Ze wzgledu na przesuniecie terminu sktadania oferty oraz ze wzgledu na czas potrzebny
na wykonanie brandingu samolotu wynoszqcy obecnie nawet 6 miesiecy, istnieje ryzyko
skrocenia okresu aktywnosci promocyjnej za posrednictwem tego nosnika do 1 miesigca
tj. listopad, co wpfynie rdwniez na zmniejszenie minimalnej liczby akcji promocyjnych do
3. W zwigzku z czym, czy Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zmniejszenia okresu



2.5

aktywnosci i liczby akcji jak powyZej lub zaproponowania dodatkowych dziatan
promocyjnych rekompensujgcych skrdcenie czasu realizacji promocji za posrednictwem
obrandowanego samolotu?

Odpowiedz:

Z uwagi na przedtuzajgca sie procedure udzielenia przedmiotowego zamdwienia
Zamawiajgcy modyfikuje minimalny okres brandingu samolotu i okresla go na minimum
1 miesiac.

Dodatkowe dziatania zaproponowane przez Wykonawce polegatyby na promocji
gospodarczej wojewddztwa kujawsko-pomorskiego na terenie Portu Lotniczego w
Bydgoszczy tj. promocja w formie ekspozycji przekazu promocyjnego na 2 telebimach na
terenie BZG. Okres realizacji 7 miesiecy. Liczba oséb do wskaznika 100 tys. oséb, ktére
potencjalne zapoznajg sie z reklamg?

Odpowiedz:

Z uwagi na przedtuzajaca sie procedure udzielenia przedmiotowego zamdwienia i wigzaca
sie ztym koniecznoscia zintensyfikowania kampanii promocyjnej Zamawiajgcy modyfikuje
OPZ poprzez dodania Dziatania 5 polegajacego na:

Promocji gospodarczej wojewddztwa kujawsko-pomorskiego na terenie Portu Lotniczego
w Bydgoszczy tj. promocja w formie ekspozycji przekazu promocyjnego na 2 telebimach
na terenie BZG. Okres realizacji 6 miesiecy. Liczba oséb do wskaznika 100 tys. oséb,
ktore potencjalne zapoznaja sie z reklama.

Usuniecie oznaczen po zakonczeniu kampanii jest ztozonym procesem, uzaleznionym od
wielu czynnikéw. Wymaga wytgczenia danego samolotu z siatki potgczen i uziemienie go.
Dodatkowo zakoriczenie planowanej kampanii przypada na wysoki sezon u przewoznika,
co dodatkowo wptywa na trudnosci zwigzane z unieruchomieniem samolotu. W zwigzku
z czym Wykonawca moze nie zdazyé usungé oznaczen do konca trwania kampanii
wskazanej w dokumentacji przetargowej tj. do 30 listopada 2023. ( zatacznik nr 1 do OPZ,
Dziatania 1 a, pkt. 2)

W zwigzku z powyzszym, czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ latania obandowanego
samolotu po zakonczeniu kampanii, ewentualnie umozliwienia wydtuzania okresu na
usuniecie oznaczen wojewddztwa z samolotu, np. 5 miesiecy po zakonczeniu umowy?
Odpowiedz: Zgodnie z zapisem w czesci Il OPZ (zatacznik Nr 7 do SWZ), Zamawiajgcy
wymaga rozliczenia na podstawie odpowiednich protokotéw odbioru, wszystkich dziatan
promocyjnych do dnia 30 listopada 2023 r. Nie wymaga usuniecia oznaczen wojewddztwa
z samolotu pod warunkiem ostatecznego rozliczenia danego dziatania przed
wspomnianym terminem.

Prosze o doprecyzowanie okresu (miesigc/kwartat/rok) w jakim ma zostac osiggniety wskaznik
estymowany minimalny zasieg dla dziatania 2a 300 000 odston (pkt 5 w Dziataniu 2a dla
nosnika — nr 1. Promocja za posrednictwem przewoznika lotniczego)?

OdpowiedZ. Zamawiajgcy uznaje zasieg dziatania nr 2a (300 000 odston) jako zasieg
realizowany w ciggu jednego miesigca.

Prosze o doprecyzowanie czy Zamawiajgcy w Dziataniu 2c tj. baner wyswietlany w procesie
rezerwacji biletu przewoznika lotniczego miat na mysli nosnik typu preloader?

4.1

Prosze o wskazanie znaczenia zapisu , 35000 obstuzonych pasazeréw , w pkt. 12
Estymowany minimalny zasieg Dziatania 2c ( w ciggu miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj.
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4.2

4.3

Pojecie , obstuzony pasazer” jest nieprecyzyjny moze odnosic sie do klienta przewoznika,
ktory np.: kupit bilet. Charakterystyka nosnika typu preloader, funkcjonujgcego na
podstronach do wyszukiwania potfgczen na réznych kierunkach nie pozwala na monitoring
tego typu ruchu, poniewaz rezerwacja odbywa sie na kolejnej podstronie. Zatem
uwzgledniajgc  charakter nosnika 2 ¢, jego forme on-line, ,funkcjonowanie na
podstronach” itd. wskaznik , obstuzony pasazer” w tym kontekscie jest niezrozumiaty i
niemierzalny.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy zaktada, iz przewoznik lotniczy, wydawca biznesowej prasy, organizator
wydarzenia sportowego, organizator wydarzenia o charakterze gospodarczym dysponuje
statystykami obstuzonych odbiorcéw z poprzednich lat, wpisujgcych sie w grupe
docelowg/adresatow zdefiniowanych w pkt. 1.1.6. oraz I.1.7 w Zatgczniku Nr 7 do SWZ. Na
tej podstawie Wykonawca powinien zaprezentowaé przewidywany zasieg kampanii w
oparciu o mozliwy do osiggniecia poziom wskaznikbw oraz powinien tego dowiesc
spetnienia przedmiotowego warunku w sprawozdaniu z realizacji przedmiotu
zamowienia.

Prosze réwniez o doprecyzowanie znaczenia zapisu w ,Minimalna liczba akcji
promocyjnych w ramach Dziatania 2c w trakcie trwania kampanii promocyjnej
przewoznika lotniczego: 10.

Co Zamawiajacy rozumie pod pojeciem ,, akcja promocyjna” w nawigzaniu do dziatania 2
c tj. baner wyswietlany w procesie rezerwacji biletu przewoznika lotniczego?
Odpowiedz:

Zamawiajacy rozumie okresSlenie ,akcja promocyjna” jako jeden miesigc ekspozycji/
udostepniania danego kanatu promocyjnego. Z uwagi na przedfuzajgca sie procedure
udzielenia przedmiotowego zamodwienia Zamawiajacy okresla minimalny okres realizacji
tego dziatania na 6 miesiecy.

Ze wzgledu na liczne niescistosci zwigzane z interpretacjg znaczenia samego Dziatania 2c,
jak réwniez wskaznikow mierzacych jego efektywnosci Wykonawca zwraca sie z
zapytaniem o mozliwos$¢ zastgpienia niniejszego Dziatania 2c, innymi nos$nikami,
bedacymi w dyspozycji przewoznika.

Propozycja dziatania polegajacego na ekspozycji przekazu promocyjnego sktadajgcego sie
z elementu graficznego Key Visual Zamawiajgcego oraz napisu — hasta przewodniego na
gadzetach udostepnianych pasazerom samolotu typu kubek papierowy 9 oz, serwetka
papierowa, tacka rézne rozmiary tj. traymat oraz chusteczka antybakteryjna lub inne
bedace w dyspozycji przewoznika i ustalone z Zamawiajgcym.

Przeprowadzenie kampanii w ramach zaproponowanego dziatania tj. za posrednictwem
gadzetéw bedgcych w dyspozycji przewoznika pozwala na promocje wojewddztwa w
samolotach w klasach premium oraz business, zatem dotarcie do wiekszej liczby
odbiorcéw. Dziatanie to wpisuje sie rowniez w grupe docelowg oraz cel kampanii.

Odpowiedz: Zamawiajgcy w dokumentach specyfikujgcych zadania w ramach projektu
dopuszcza takze inne kanaty i narzedzia promocyjne o ile niosg ze sobg poprawe
pierwotnie okreslonych parametréw inwestycji — zasieg, dostep do grup docelowych



odbiorcéw. Jezeli zaproponowane dziatania spetnig te wymagania to Zamawiajgcy
akceptuje zaproponowane rozwigzanie.

Dla dziatania 2d - dystrybucja banera (linku) do materiatéw promocyjnych regionu za
posrednictwem poczty elektronicznej lub innej formy mailingu - prosze o doprecyzowanie
znaczenia taczny termin realizacji Dziatania 2d w trakcie trwania kampanii promocyjnej
przewoznika lotniczego: 3 miesigce.

Dziatanie polega na wysyice mailingowej materialu promocyjnego - jest to jednorazowa
czynno$¢ wykonywana najczesciej 1 w tygodniu.

W zwigzku z powyzszym, trudno jest wskazac tgczny termin realizacji tego dziatania.

Odpowiedz: Zamawiajgcy oczekuje realizacji dziatan promocyjnych 2d w okresie od dnia
zawarcia umowy do 30 listopada 2023 r. W ramach tego zakresu czasowego wspomniane
dziatanie 2d trwajace 3 miesigce powinno by¢ zrealizowane.

W zatgczniku nr 1 (dokument poprawiony) Wymagany przez Zamawiajgcego minimalny pakiet
nos$nikow/kanatéw/instrumentdw promocji do zastosowania w ramach kampanii promocyjnej
w ramach kanatu promocji - Miedzynarodowa kampania promujgca gospodarke regionu w
kraju i za granicq, ze szczegdinym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, skierowana do pasazera biznesowego, podrdzujgcego
liniami lotniczymi, realizowana w Polsce i za granicq wskazano Dziatanie 4: publikacja w
magazynie pokfadowym lub innym wydawnictwie przewoznika lotniczego + wydanie
elektroniczne przewoznika, w dalszej czesci dokumentu precyzujac formy promocji poprzez
Dziatanie 4a reklame catostronicowg oraz Dziatanie 4b jednostronicowy artkut.

Ze wzgledu na epidemie COVID-19 przewoznicy zmuszeni byli zaniechaé¢ dystrybucji
magazyndw poktadowych. W obecnej sytuacji, wcigz trwajgcej epidemii naktad oraz
dystrybucja magazynéw poktadowych jest bardzo ograniczona. Ponadto w ostatnim czasie
znaczacy wzrost cen surowca (papieru) oraz ustug poligraficznych, w zderzeniu z niskim
naktadem sprawia, iz zasieg oddziatywania niniejszego nosnika, a co za tym idzie jego
efektywnosci jest bardzo niska.

W zwigzku z powyzszym zwracam sie z zapytaniem, o mozliwos¢ rezygnacja z tej formy
promocji lub zaproponowania przez Wykonawce innej tj.:

e Propozycja alternatywnej formy promocji to emisja 15 sekundowego spotu
promocyjnego Zamawiajgcego przed filmami dostepnymi w systemie rozrywki
poktadowej — format: non — skippable, w postaci jednego dwumiesiecznego bloku
emisji, w lokalizacji w strukturze poktadowego systemu rozrywki wskazanej przez
przewoznika dla rejséw sredni/krétkodystansowych tj. WIFE.
taczny termin realizacji dziatania wynositby 2 miesigce.

Liczba akcji - 1.

Estymowany minimalny zasieg- 10 000 obstuzonych pasazeréw/miesigc.

Minimalna liczba krajéow: 3



taczac powyisze dziatanie z emisjg tozsamego 15 sekundowego spotu w systemie IFE,
pozwoli to natgcznie 4 miesigce ciggtej kampanii video na poktadach samolotéw, w dwdch
réznych systemach rozrywki.

Odpowiedi: Zamawiajagcy w dokumentach specyfikujagcych zadania w ramach projektu
dopuszcza takze inne kanaty i narzedzia promocyjne o ile niosg ze sobg poprawe pierwotnie
okreslonych parametréw inwestycji — zasieg, dostep do grup docelowych odbiorcow. Jezeli
zaproponowane dziatania spetnig te wymagania to Zamawiajgcy akceptuje zaproponowane
rozwigzanie.

Ze wzgledu na wydtuzajgca sie procedure przetargowa, znacznie skraca sie czas na realizacje
kampanii promocyjnej. W zwigzku z powyiszym, czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwosc
proporcjonalnego zmniejszenia liczby miesiecy i liczby akcji dla poszczegdlnych dziatan i
nosnikow w kampanii prowadzonej przez przewoznika lotniczego tj. pkt. 1 Nosnik/kanat
promocji zat. Nr 1 do OPZ.

e Dla dziatania 1b — Ekspozycja przekazu promocyjnego m.in. w dedykowanym miejscu
obstugi dla pasazeréw wyzszych klas rezerwacyjnych (...) Emisja spotu reklamowego.
taczny termin realizacji Dziatania 1 b w trakcie trwania kampanii promocyjnej
przewoznika lotniczego: 5 miesiecy
Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 1 w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 5

Jednoczesnie prosze o doprecyzowanie znaczenia pojecia ,,akcja promocyjna” w odniesieniu
do powyzszego nosnika.

Odpowiedz:

Z uwagi na przedtuzajgca sie procedure udzielenia przedmiotowego zamdwienia Zamawiajacy
akceptuje powyzszg propozycje.

Zamawiajgcy rozumie okreslenie ,,akcja promocyjna” jako jeden miesigc ekspozycji przekazu
promocyjnego.

e Dla dziatania 2a — baner na stronie gtdwnej przewoznika lotniczego:
taczny termin realizacji Dziatania 2a w trakcie trwania kampanii promocyjnej
przewoznika lotniczego: 6 miesiecy

Jednoczesnie prosze o wyjasnienie co Zamawiajgcy rozumie pod pojeciem tgczny minimalny
termin realizacja zadania 2a, bioragc pod uwage iz Minimalna liczba akcji promocyjnych w
ramach Dziatania 2a w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoZznika lotniczego wynosi
4.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy rozumie okreslenie ,,akcja promocyjna” jako jeden miesigc ekspozycji przekazu
promocyjnego. Wobec propozycji prowadzenia kampanii przez 6 miesiecy, tgczny minimalny
termin realizacji dziatania 2a wyniesie 6 miesiecy.

e Dla dziatania 2c — baner wyswietlany w procesie rezerwacji biletu lotniczego:




taczny termin realizacji Dziatania 2c w trakcie trwania kampanii promocyjnej
przewoznika lotniczego: 7 miesiecy

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 1 w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 7

Jednoczes$nie prosze o doprecyzowanie znaczenia pojecia ,akcja promocyjna” w odniesieniu
do powyzszego nosnika.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy rozumie okreslenie ,akcja promocyjna” jako jeden miesigc ekspozycji
przekazu promocyjnego. Wobec propozycji prowadzenia kampanii przez 6 miesiecy,
faczny minimalny termin realizacji dziatania 2c wyniesie 6 miesiecy.

e Dla dziatania 3:

taczny termin realizacji Dziatania 3 w trakcie trwania kampanii promocyjnej przewoznika
lotniczego: 2 miesigce

Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3 w trakcie trwania kampanii
promocyjnej przewoznika lotniczego: 1 ( 1 x dwumiesieczny blok emisji)

Dodatkowo, ze wzgledu na techniczne rozwigzania stosowane u Wykonawcy,
harmonogram wgrywania materiatu do systemu rozrywki poktadowej odbywa sie w
formie dwumiesiecznych blokéw.

W zwigzku z powyzszym, czy Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosc zmiany z trzymiesiecznego
bloku emisji na dwumiesieczne bloki emisji spotu reklamowego?

Odpowiedz:
Tak, Zamawiajgcy wyraza zgode na zaproponowane rozwigzanie.

8. W zmodyfikowanym zatgczniku nr 1 do OPZ w pkt. 2 Nosnik/Kanat promocji dot.

Miedzynarodowej kampanii promujgcej gospodarke regionu w kraju i za granicq, ze
szczegolnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, skierowana do czytelnika szeroko-zasiegowej,  biznesowej prasy
miedzynarodowej/zagranicznej, o profilu biznesowo-gospodarczym, branzowym, biznesowo-
prawnym lub o tematyce ogdlnoinformacyjnej, realizowana w wydaniach drukowanych,
serwisach internetowych oraz social mediach tych wydar, w wymaganiach technicznych w pkt.
a w_wydaniu drukowanym tytutu prasy Zamawiajgcy wymaga, aby publikacja nastgpita w
grzbiecie gtéwnym, w obrebie przynajmniej 5 pierwszych stron redakcyjnych.
Tytuty prasowe miedzynarodowe/zagraniczne o tematyce gospodarczej biznesowej posiadaja
zrdznicowang polityke promocyjng/reklamowsg, ktéra obejmuje réine zasady publikacji
artykutéw sponsorowanych. Tak precyzyjne okreslenie lokalizacji dziatania promocyjnego
okreslajacego zakres stron, powoduje znaczne ograniczenie tytutdéw prasowych, w ktérych to
dziatanie mogtoby by¢ prowadzone, a wrecz wykluczenie tych o potencjalnie najwiekszej
skutecznosci.

W zwigzku z powyzszym, czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé nie ograniczania publikacji
artykutu promocyjnego do 5 pierwszych stronach redakcyjnych?

Odpowiedz:

Tak, Zamawiajgcy wyraza zgode na zaproponowane rozwigzanie.
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8.1 Ze wzgledu na przedtuzajgca sie procedure przetargowg, zmniejsza sie czas na realizacje
kampanii. W zwigzku z powyzszym, czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ proporcjonalnego
zmniejszenia wskaznika minimalna liczba artykutdw 2 oraz minimalna liczba akcji
promocyjnych - 2 - zaréwno dla dziatania a i b nosnika — Miedzynarodowa kampania w prasie
zagranicznej.

Biorgc pod uwage, iz jedna akcja promocyjna to 2 rdézine tytuty prasowe, to w znacznie
skroconym okresie realizacji kampanii artykut promocyjny ukaze sie 4 razy w prasie
drukowanej i 4 razy w serwisie internetowym tytutu prasowego.

Odpowiedz:

Tak, Zamawiajgcy wyraza zgode na zaproponowane rozwigzanie.

W zmodyfikowanym Zataczniku nr 7 do SWZ Opis przedmiotu zaméwienia (POZ) w pkt.

1.6 Zamawiajgcy zmodyfikowat definicje grupy docelowej tj. Adresaci kampanii
promocyjnej to zréznicowane grupy docelowe (ze szczegolnym uwzglednieniem odbiorcow
biznesowych, z grupy Top Management/VIP - przedsiebiorcy potencjalnie zainteresowani
pozyskaniem produktéw/ ustug (importem) z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego lub
ulokowaniem inwestycji na jego terenie, a wiec przede wszystkim potencjalni zagraniczni
importerzy oraz zagraniczni i polscy inwestorzy. Oprocz tego przeprowadzenie kampanii
promocyjnej wojewddztwa powinno pozwoli¢ na dotarcie z jej przestaniem do szerokiej grupy
instytucji otoczenia biznesu, organizacji i instytucji zrzeszajgcych przedsiebiorcow
(potencjalnych inwestoréw, importerdw oraz innych partnerdw spoteczno-gospodarczych w
kraju i za granicq).

W zwigzku z powyzszym prosze o doprecyzowanie znaczenia sformutowania zréznicowane
grupy docelowe.

Czy Zamawiajgcy miat na mysli ogot klientdw zaréwno przewoznika, jak i ogét kibicow klubu
sportowego oraz ogoét czytelnikdw prasy miedzynarodowej/zagranicznej i ogét uczestnikéw
wydarzen gospodarczych o charakterze miedzynarodowym ?

Odpowiedz: potencjalni przedstawiciele grupy docelowej kampanii promocyjnej zostali
wskazani w pkt. 1.1.6 oraz 1.1.7 OPZ (zat. Nr 7 do SWZ). W ramach kampanii uwzglednia sie
promocje gospodarczg wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, skierowang do uczestnikéw
wydarzen o charakterze gospodarczym oraz do kibica (biznesowego) rozgrywek ligowych w
Polsce za posrednictwem uczestniczgcego w nich klubu sportowego z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego”.

W zmodyfikowanym zataczniku nr 1 do OPZ w pkt. 3 Kanat/Nosnik promocji to
Miedzynarodowa kampania promujgca gospodarke regionu w kraju i za granicq, ze
szczegolnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego skierowana do kibica (biznesowego) rozgrywek ligowych w Polsce (w najwyziszej
klasie rozgrywkowej w dowolnej dyscyplinie sportowej w Polsce), za posrednictwem
uczestniczgcego w nich klubu sportowego z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.

W zwigzku z wydtuzajacg sie procedurg przetargowa realizacja kampanii przypadnie w trakcie
trwania rozgrywek ligowych w sezonie 2022/2023, natomiast zakonczenie kampanii ( tj.
30.11.2023 r.) przypada juz na rozgrywki w nowym sezonie 2023/2024.

W zwigzku z powyzszym na tym etapie potencjalny wykonawca nie jest w stanie okresli¢
rezultatu tegorocznych rozgrywek, a co za tym idzie, nie moze zagwarantowac utrzymania sie
w najwyzszej klasie rozgrywkowej w danej dyscyplinie sportowej. Nie jest réwniez, w zwigzku
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z tym w stanie przewidzie¢ wskaznika dot. liczby uczestnikéw danego wydarzenia, ktory
uzalezniony jest od ligi, w ktorej gra?

OdpowiedZ w ramach kampanii uwzglednia sie promocje gospodarczg wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, skierowang do uczestnikdw wydarzen, w tym kibicow (biznesowych)
rozgrywek ligowych w Polsce za posrednictwem uczestniczgcego w nich klubu sportowego z
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.

10.1 W zwigzku z powyzszym czy Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosc rozszerzenia grupy klasy
rozgrywkowej, w ktérej uczestniczy klub sportowy, np. o 1 lige?

Odpowiedz Zamawiajgcy dopuszcza promocje w ramach najwyzszego szczebla

rozgrywkowego oraz jego zaplecza (I liga).

10.2 Czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ usrednienia wskaznika Estymowany minimalny
zasieg promocji w ramach Dziatania 2a kampanii klubu sportowego (w ciggu
miesigca/kwartatu/roku) na 1 kraj: do minimum 800 uczestnikdw danego wydarzenia ( dot.
Dziatania 2 a,b,c,e,?

Odpowiedz: .
Tak, Zamawiajgcy wyraza zgode na zaproponowane rozwigzanie.

10.3 Ze wzgledu na zmniejszajgcy sie czas kampanii potencjalny wykonawca nie bedzie
wstanie zagwarantowaé 10 akcji tj. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach
Dziatania 2a, 2b, 2c,2d, 2e, w trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego.
W zwigzku z powyzszym, czy Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ proporcjonalnego
zmniejszenia wskaznika tj.: do 6 akcji?

Odpowiedz:
Tak, Zamawiajgcy wyraza zgode na zaproponowane rozwigzanie.

10.4 Ze wzgledu na skrdocony czas kampanii potencjalny wykonawca moze nie by¢ w stanie
zagwarantowac 5 akcji tj. Minimalna liczba akcji promocyjnych w ramach Dziatania 3a, 3b, 3c,
3d, w trakcie trwania kampanii promocyjnej klubu sportowego.

W zwigzku z powyiszym, czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ proporcjonalnego
zmniejszenia wskaznika tj.: do 3 akgji?

Odpowiedz:
Tak, Zamawiajgcy wyraza zgode na zaproponowane rozwigzanie.

W zmodyfikowanym zatgczniku nr 1 do OPZ w pkt. 3 Kanat/Nosnik promocji to
Miedzynarodowa kampania promujgca gospodarke regionu w kraju i za granicq, ze
szczegdlnym uwzglednieniem promocji oferty inwestycyjnej z obszaru wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego skierowana do kibica (biznesowego) rozgrywek ligowych w Polsce (w najwyzszej
klasie rozgrywkowej w dowolnej dyscyplinie sportowej w Polsce), za posSrednictwem
uczestniczgcego w nich klubu sportowego z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.

W _Ogdlnych wytycznych Zamawiajgcy doprecyzowuje kryteria, jakie musi spetnia¢ klub
sportowy tj.: przynajmniej w przeciggu ostatnich 3 lat przed dniem uptywu terminu sktadani
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, brat udziat w
rozgrywkach w najwyzszej klasie rozgrywkowej w dowolnej dyscyplinie sportowej w Polsce,
przez co zapewniona zostanie regularna transmisja/relacjonowanie jego meczy w
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ogolnopolskich mediach. Prezentacja marki klubu w polskich mediach ( w tym na kanatach
sportowych) umozliwi¢ powinna jednoczesng prezentacje i promocje w nich Marki
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, w celu dotarcia z przekazem promocyjnym do klienta
biznesowego, ktory jest jednoczesnie kibicem sportowym.

Czy Zamawiajacy pod pojeciem ogdlnopolskie media, rozumie réwniez media on-line tj.
portale, kanaty sportowe?

Odpowiedz: w zatgczniku nr 7 do SWZ — OPZ Zamawiajacy nie ograniczyt w transmisji jedynie
do przekazu TV, dlatego transmisja kanatami internetowymi, on-line spetnia kryterium
,0g0Inopolskie media” w zakresie transmisji rozgrywek sportowych.

W zmodyfikowanym zatgczniku nr 7 do SWZ — OPZ w pkt. 4.8 Zamawiajgcy zobowigzuje
Wykonawce m.in. do przedktadania co kwartat Zmawiajgcemu raportu z realizacji wszystkich
elementéow kampanii promocyjnej ( czesciowych oraz konicowych — za ostatni okres
rozliczeniowy) w formie elektronicznej i drukowanej.

Powyzszy zapis ma réwniez odzwierciedlenie w zapisach Zatgcznika nr 6 do SWZ tj. Wzorze
umowy, §8 i §9.

W zwigzku z przedtuzajgca sie procedurg przetargowg, a co za tym idzie skroceniem czasu
trwania kampanii i intensywnoscig dziatan promocyjnych, zwracamy sie z zapytaniem o
mozliwo$¢ zmiany okresu rozliczeniowego z kwartalnego na miesieczny ?

Odpowiedz: Sprawozdania z realizacji przedmiotu zamdwienia powinny by¢ dostarczane przez
Wykonawce w systemie kwartalnym - Zamawiajacy nie przewiduje innej czestotliwosci przekazywania
sprawozdan/raportéw. Przedziaty czasowe realizacji poszczegdlnych dziatarn promocyjnych powinny
by¢ adekwatne do rodzaju kanatu/nosnika promocyjnego, o czym moéwi pkt. 1.4.8.3.4 Zatgcznika nr 7
do SWzZ.

Sposéb rozliczania dziatan promocyjnych okreslono z uwzglednieniem skracajgcego sie okresu
realizacji catej kampanii:

w pkt. 1.4.8 Zatacznika nr 7:

,W ramach realizacji przedmiotu zamodwienia Wykonawca zobowigzany bedzie ponadto

do prowadzenia biezgcego monitoringu i raportowania realizacji wszystkich elementéw kampanii
promocyjnejido przedktadania co kwartat Zamawiajgcemu w jego ramach raportow (czesciowych
oraz koncowego — za ostatni okres rozliczeniowy) z przeprowadzonych dziatan promocyjnych

w formie elektronicznej i drukowane;j.”

Niniejsze odpowiedzi modyfikujg tres¢ specyfikacji warunkéw zamodwienia w przedmiotowym
postepowaniu.

Przewodniczqcy Komisji Przetargowej

Signed by /
Podpisano przez:

Marta Joanna
Jaroszewska
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2023-03-23 14:54
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