Zatacznik nr 1

Opis przedmiotu zamdwienia
Organizacja kampanii promocyjnej —, 100 dni do Igrzysk Europejskich”

Kampania promocyjna ,, 100 dni do Igrzysk Europejskich” bedzie opiera¢ sie gtéwnie na wyswietleniu
komunikatu o nadchodzgcym wydarzeniu na nosnikach digitalowych w przestrzeni publicznej polskich
miast oraz na wybranych obiektach. Celem jest intensyfikacja przekazu w okreslonym czasie, ktéra ma
przeniesc¢ sie na odbiér samego wydarzenia — wydarzenia znaczgcego, majgcego wptyw na wiele oséb,
bedgcego najwazniejszg imprezg w Polsce i w Europie w 2023 roku.

Moment, w ktorym wyswietlaé sie bedzie komunikat na budynkach i w przestrzeni miejskiej, zostanie
sfotografowany i nagrany, tak aby mogt stuzy¢ jako dodatkowy kontent do komunikatu prasowego oraz
postuzy¢ w komunikacji w mediach spotecznosciowych. Planowana jest takze dodatkowa ptatna
kampania w mediach spotecznos$ciowych, ktéra bedzie uzupetnieniem komunikacji outdoorowe;.

Gtéwnymi elementami kampanii promocyjnej ,, 100 dni do Igrzysk Europejskich” s3:

1. emisja wielkoformatowego komunikatu na budynkach

2. emisja komunikatu na nosnikach digitalowych w przestrzeni miejskiej ogélnodostepnej
3. przygotowanie spotu promocyjnego z realizacji kampanii outdoorowe;j

4. promocja w mediach spotecznosciowych

1. Emisja wielkoformatowego komunikatu na pieciu budynkach

1.1. Warszawa — Warsaw Spire

- elewacja zewnetrzna budynku Warsaw Spire

- dtugos¢ spotu 10-20 sekund

- natezenie emisji min. 15 razy na godzine

- emisja min. 3h, po zmierzchu 13.3.2023 r.

- na potrzeby nagrania spotu promocyjnego, min. jedna emisja musi odby¢ sie 13.3.2023 w godzinach
miedzy 1:00 a 5:00

1.2. Warszawa — Dworzec Centralny

- elewacja zewnetrzna budynku Dworca Centralnego od strony al. Jerozolimskich

- dtugo$¢ spotu 10-20 sekund

- natezenie emisji min. 15 razy na godzine

- emisja min. 3h, po zmierzchu 13.3.2023 r.

- na potrzeby nagrania spotu promocyjnego, min. jedna emisja musi odby¢ sie 13.3.2023 w godzinach
miedzy 1:00 a 5:00

1.3. Krakéw — Tauron Arena

- ekran LED na elewacji zewnetrznej

- ekran gtéwny i obrotowy

- emisja min. trzech 10-minutowych spotow, po zmierzchu 13.3.2023 r.

- na potrzeby nagrania spotu promocyjnego, min. jedna emisja musi odby¢ sie 13.3.2023 w godzinach
miedzy 1:00 a 5:00

1.4. Katowice — Katowice Dworzec PKP
- fasada budynku od strony PI. Marii i Lecha Kaczynskich 2
- dtugos¢ spotu 10-20 sekund



- natezenie emisji min. 15 razy na godzine

- emisja min. 3h, po zmierzchu 13.3.2023 r.

- na potrzeby nagrania spotu promocyjnego, min. jedna emisja musi odby¢ sie 13.3.2023 w godzinach
miedzy 1:00 a 5:00

1.5. Toruni — Hala Widowiskowo-Sportowa

- ekran LED na elewacji budynku

- dtugos¢ spotu 10-20 sekund

- natezenie emisji min. 15 razy na godzine

- emisja min. 3h, po zmierzchu 13.3.2023 r.

- na potrzeby nagrania spotu promocyjnego, min. jedna emisja musi odby¢ sie 13.3.2023 w godzinach
miedzy 1:00 a 5:00

- przygotowanie materiatéw graficznych na kazdy z powyzszych nosnikdw po stronie Zamawiajgcego
po przestaniu specyfikacji technicznej przez Wykonawce

- Wykonawca przygotuje i dostarczy Zamawiajagcemu dokumentacje fotograficzng wysokiej jakosci z
emisji komunikatu; Wykonawca dostarczy dokumentacje do 13.3.2023 r. do godz. 12:00; zdjecia
zostang wykorzystane w mediach spotecznosciowych i jako element komunikatu prasowego

2. Emisja komunikatu na nosnikach digitalowych w przestrzeni miejskiej ogélnodostepne;j

- minimum 18 000 no$nikéw LED / LCD w catej Polsce

- lokalizacja: miasta w Polsce, w tym co najmniej 20 miast powyzej 100 tys. mieszkarncéow, w tym
Warszawa, Krakéw, tédz, Katowice, Rzeszéw, Chorzéw, Wroctaw

- nosniki LED / LCD zlokalizowane w miejscach ogdlnodostepnych, w tym w galeriach handlowych,
klubach fitness, na ulicach, przejsciach podziemnych, dworcach, obiektach rozrywki, obiektach
uzytecznosci publicznej

- lista zaproponowanych nosnikéw przez Wykonawce bedzie podlegac akceptacji Zamawiajgcego

- czas trwania kampanii 1 dzien (13 marca od godz. 0:01 do 23:59)
- dtugos¢ spotu: min. 10 s
- minimum 15 wyswietlen na godzine na kazdy nosnik

- wzor grafiki zostanie opracowany przez Zamawiajgcego w oparciu o KV Igrzysk Europejskich,
Wykonaweca dostosuje grafiki na potrzeby konkretnych no$nikéw
- grafiki na nosniki bedg miaty charakter statyczny

3. Przygotowanie spotu promocyjnego z realizacji kampanii outdoorowej
3.1. Spot promocyjny 30 s
- spot o dtugosci ok. 30 sekund pokazujacy realizacje kampanie outdoorowej w ciekawy i dynamiczny
sposéb
- W spocie powinny znalez¢ sie ujecia emisji komunikatu ,100 dni do Igrzysk Europejskich” z kazdego
budynku oraz kilka uje¢ z emisji komunikatu z no$nikdw znajdujacych sie w przestrzeni miejskiej
- w spocie powinny znalez¢ sie takze reakcje osdb na wyswietlany komunikat
- spot powinien uwzgledniac ujecia z drona
- spot musi zostaé przygotowany w trzech formatach:
- full HD, format pionowy 16:9
- full HD, format kwadratowy 1:1
- full HD, format poziomy 1080x1920
- spot bedzie zawieraé podktad muzyczny (nalezy uwzgledni¢ odpowiednie licencje), logotyp Igrzysk
Europejskich, napisy oraz plansze koricowq z logotypami partneréw



- spot musi zosta¢ przygotowany i udostepniony Zamawiajagcemu najpdzniej do 13.3.2023 r. do godz.
16:00

3.2. Materiat wideo z emisji

- Wykonawca przygotuje ok. 30 sekundowy materiat wideo — relacje z emisji reklamy na budynkach,
ktéry to materiat bedzie wykorzystywany jako element komunikatu prasowego do potencjalnego
wykorzystania w telewizji i na portalach internetowych

- materiat nie bedzie zawieraé podktadu muzycznego, logotypu Igrzysk Europejskich, planszy startowej
ani koncowej

- materiat musi zosta¢ przygotowany i udostepniony Zamawiajgcemu najpozniej do 13.3.2023 r. do
godz. 12:00

3.3. Suréwki z przygotowania spotu

- Wykonaweca udostepni takze wszystkie suréwki, jakie byty przygotowane na potrzeby przygotowania
spotu promocyjnego, tj. ujecia z emisji reklamy na budynkach i w przestrzeni miejskiej

- suréwki zostang dostarczone najpdzniej do 13.3.2023 r. do godz. 12:00

4. Promocja w mediach spotecznosciowych

- ptatna promocja materiatéw przygotowanych na rzecz kampanii ,,100 dni do igrzysk Europejskich” i
opracowanie planu maksymalizacji zasiegdw kampanii

- Wykonawca przeznaczy budzet w wysokosci 30 000 zt brutto na rzecz promocji na oficjalnych
profilach Igrzysk Europejskich na YouTube, Facebook, Instagram, TikTok

- na potrzeby promocji na YouTube Wykonawca przygotuje prostg animacje z lektorem o dtugosci 10
sekund, ktéra bedzie petni¢ forme reklamy

- ptatna kampania bedzie realizowana w dniach od 13 marca do 20 marca 2023 r.

- plan realizacji kampanii zostanie opracowany we wspotpracy z Zamawiajgcym i podlega akceptacji
Zamawiajgcego

- ewentualne dodatkowe materiaty graficzne lub tekstowe potrzebne do realizacji kampanii zostang
przygotowane przez Zamawiajgcego

Dodatkowe informacje:

- Wykonawca bedzie odpowiedzialny za catosciowg koordynacje kampanii

- ptatnosé nastgpi po zakonczeniu realizacji kampanii po przedstawieniu raportu z realizacji zadan i
zakonczeniu kampanii w mediach spotecznos$ciowych



