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1. PODSTAWY PRAWNE | WYTYCZNE

1.1. OBOWIAZUJACE PRZEPISY | WYTYCZNE

1.

Ustawa z dnia 26 wrzesnia 2014 r. o Polskiej Agencji Kosmicznej (tekst jednolity: Dz.U. z 2020 r.
poz. 1957) wraz z aktami wykonawczymi;

Polska Strategia Kosmiczna (Uchwata numer 6 Rady Ministréw z dnia 26 stycznia 2017 r.
w sprawie przyjecia Polskiej Strategii Kosmicznej);

Ustawa z dnia 28 kwietnia 2022 r. o zasadach realizacji zadan finansowanych ze $rodkéw
europejskich w perspektywie finansowej 2021-2027 (Dz.U. 2022 poz. 1079)

1.2. WYTYCZNE DO OZNACZEN PROJEKTOWYCH

1.

Wykonawca zobowigzany jest do stosowania wytycznych okreslonych na stronie
https://www.gov.pl/web/planodbudowy/strategia-promocji-i-informacji-kpo dotyczacych
zasad promocji i oznakowania projektéw realizowanych w ramach Krajowego Planu Odbudowy
i Zwiekszania Odpornosci (dalej KPO), w tym w szczegdlnosci zgodnie z wymogami zawartymi
w dokumentach pod nazwa: ,Strategia Promocji i Informacji Krajowego Planu Odbudowy
i Zwiekszania Odpornosci” oraz ,Ksiega identyfikacji wizualnej Krajowego Planu Odbudowy”.
Wykonawca bedzie stosowat sie do wytycznych w zakresie identyfikacji wizualnej Polskiej
Agencji Kosmicznej (dalej POLSA). Wszystkie niezbedne materiaty z tego zakresu Wykonawca
otrzyma po podpisaniu umowy.

Materiaty wytworzone na potrzeby kampanii promocyjnej beda zawieraty informacje, ze
realizatorem dziatan jest Polska Agencja Kosmiczna w ramach Krajowego Planu Odbudowy
i Zwiekszania Odpornosci.

Wykonawca bedzie na biezaco uzgadniat z Zamawiajagcym szczegdtowy sposéb realizacji
wytycznych w zakresie informacji i promocji.

2. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjnej
w ramach realizacji dziatania A2.6.1 w ramach Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszenia
Odpornosci, pn.: ,Inwestycje - Rozbudowa krajowego systemu serwiséw monitoringowych,
produktéw, narzedzi analitycznych i ustug oraz towarzyszacej infrastruktury wykorzystujgcych
dane satelitarne”. Inwestycja wspiera reforme majaca na celu zwiekszenie wykorzystania danych
satelitarnych.
Dziatania przewidziane w KPO stuzg budowie Narodowego Systemu Informacji Satelitarnej
(dalej NSIS), systemu odbioru, przechowywania, przetwarzania i udostepniania danych
satelitarnych wraz z niezbedng infrastruktura, ktérego celem jest dostarczanie serwisow
monitoringowych, produktéw informacyjnych, narzedzi analitycznych i ustug. W ramach budowy
i funkcjonowania NSIS sg opracowywane i bedg rozwijane, a nastepnie operacyjnie dostarczane
i utrzymywane serwisy monitoringowe, oparte na danych satelitarnych obserwacji Ziemi.
Dziatania informacyjno-promocyjne zaktadajg kampanie skierowang do szerokiego grona
odbiorcéw - zaréwno przedstawicieli administracji, jak i przedsiebiorcéw oraz ogétu obywateli.
W ramach kampanii informacyjno-promocyjnej zrealizowane zostang dziatania promujace
i rozpowszechniajace wiedze w zakresie wykorzystania danych i zobrazowan satelitarnych.
Kampania dotyczy¢ bedzie Narodowego Systemu Informacji Satelitarnej - jego zasobéw
(produktow i danych), funkcjonalnosci, mozliwosci oraz obszaréw wykorzystania, jak rowniez
planéw rozwoju. Dziatania informacyjno-promocyjne w szczegdélnosci beda skierowane na
promocje:

a. Bazy wiedzy Narodowego Systemu Informacji Satelitarnej,
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b. Portalu mapowego Narodowego Systemu Informacji Satelitarnej, w tym 6 kompozycji
mapowych, ich zasobow, w szczegdlnosci produktow wykonanych na zlecenie POLSA,

c. Rynku ustug Narodowego Systemu Informac;ji Satelitarne;j,

d. Platformy chmurowej Narodowego Systemu Informacji Satelitarne;j.
Dziatania informacyjno-promocyjne obejmowaty bedg réwniez zaplanowane do organizacji
w roku 2024 i 2025 szkolenia dla administracji z zakresu wykorzystywania danych satelitarnych,
zgodnie ze zgtoszonym przez administracje zapotrzebowaniem, tj. w obszarze rolnictwa,
zagospodarowania przestrzennego, lesnictwa oraz ewentualnie w innych obszarach (do ustalenia
z Zamawiajacym).
Kampania skierowana bedzie takze na promocje organizowanego cyklicznie Forum Obserwacji
Ziemi - konferencji dla administracji publicznej w zakresie wykorzystania danych satelitarnych.
Realizowane w ramach zaméwienia dziatania beda obejmowaty m.in. kampanie informacyjne,
artykuty sponsorowane w portalach internetowych, konkursy, wystawy zdjec¢ satelitarnych,
materiaty promocyjne obrandowane identyfikacja projektu
https://www.gov.pl/web/planodbudowy/strategia-promocji-i-informacji-kpo oraz w ustalonych
wariantach réwniez identyfikacje NSIS.

3. WYTYCZNE DO REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

3.1. ZALOZENIA KAMPANII

1.
2.
3.

Zasieg kampanii - ogdélnopolski.
Czas trwania: lll kwartat 2024 - Il kwartat 2025.
Zatozenia:

a. informowanie o zatozeniach i celach KPO zgodne z wytycznymi z dokumentu ,Strategia
Promociji i Informacji Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci”,

b. budowanie swiadomosci spoteczenstwa o roli i warto$ci dodanej wsparcia z budzetu
Unii Europejskiej,

c. dotarcie do przedstawicieli administracji publicznej oraz podmiotéw wykonujacych
zadania publiczne oraz upowszechnienie wiedzy na temat mozliwosci wykorzystywania
danych satelitarnych:

i. w realizacji biezacych zadan,
ii. podejmowaniu decyzji,
iii. lepszym  wykorzystywaniu  posiadanych  zasobéw i infrastruktury
teleinformatycznej,
iv. sprawowaniu funkcji nadzorczych i kontrolnych
V. organizacji zycia spotecznego i gospodarczego,
na potrzeby zarzadzania kryzysowego;

d. upowszechnienie wiedzy na temat zastosowania danych satelitarnych i trendéw w tym
zakresie wsrod przedsiebiorcow nie tylko z sektora kosmicznego,

e. zwiekszenie $wiadomosci obywateli na temat mozliwosci wykorzystania danych
satelitarnych oraz ich roli w codziennym zyciu,

f. wszystkie pokazywane w kampanii przyktady wykorzystywania danych satelitarnych
muszg odnosic sie do produktéw/zasobow POLSA,

g. stosowanie schematu: zatozony cel => wybrany komponent KPO =>
uzyskana/oczekiwana korzys¢,

h. kampania ma by¢ skierowana do ogétu obywateli - ma mieé to odzwierciedlenie w
jezyku i stylu komunikacji niewykluczajacym nikogo,

i. budowanie wizerunku Polskiej Agencji Kosmicznej i sektora,

j. zapewnienie POLSA tzw. brand safety;
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3.2. ZAKLADANE REZULTATY

1.

3.3. KA

Zwiekszenie swiadomosci i wiedzy na temat mozliwosci wykorzystywania danych satelitarnych
w pracy administracji publicznej i w zyciu codziennym kazdego obywatela;

Wymiana wiedzy pomiedzy uzytkownikami koncowymi i dostarczycielami technologii;
Budowanie wizerunku Polskiej Agencji Kosmicznej jako agencji wspierajgcej optymalizacje prac
administracji publicznej;

Budowanie wizerunku Polskiej Agencji Kosmicznej jako agencji wspierajacej wykorzystanie
narzedzi zwigzanych z danymi satelitarnymi dla poprawy jakosci codziennego zycia i ustug dla
spoteczenstwa;

Aktywizacja administracji publicznej, przedsiebiorcéw oraz obywateli w zakresie siegania po
wsparcie w ramach dziatan POLSA realizowanych z KPO (korzystanie z platformy NSIS, udziat
w szkoleniach, itd.).

NALY DOTARCIA

Proponowane przez Zamawiajacego kanaty dotarcia:

media lokalne i branzowe,

media spotecznosciowe,

strona internetowa Polskiej Agencji Kosmicznej: https://polsa.gov.pl/,
strona internetowa NSIS: https://nsisplatforma.polsa.gov.pl/,

mailing;

3.4. GRUPA DOCELOWA

Wskazane przez Zamawiajgcego grupy docelowe:

administracja publiczna oraz podmioty wykonujace zadania publiczne,
przedsiebiorcy, w tym podmioty dziatajgce w sektorze kosmicznym,
ogot obywateli;

3.5. ELEMENTY NIEZBEDNE W GRAFICZNYM UJECIU KAMPANII

Zobrazowania satelitarne, satelity, Ziemia, przedstawienia wykorzystania danych satelitarnych - jak
najwiecej danych powinno pochodzi¢ z zasobéw POLSA dostepnych na platformie NSIS:
https://nsisplatforma.polsa.gov.pl/baza-wiedzy/produkty-satelitarne, w tym w szczegdlnosci powinny

by¢ to produkty POLSA.

3.6. ZADANIA WYKONAWCY

3.6.1.Materiaty informacyjne i kampania w mediach

Przygotowanie materiatéw informacyjnych nt. przedmiotu kampanii, ktére mogtyby by¢
dystrybuowane w trakcie trwania kampanii, w oparciu o materiaty merytoryczne przekazane
przez Zamawiajacego.

W materiatach i kampaniach w mediach wszedzie tam, gdzie tylko jest to mozliwe musi by¢

linkowanie do strony NSIS. Ponadto w materiatach i kampaniach w mediach nalezy uzywac

w linkach tagowania UTM.

1. Przygotowanie tekstow i grafik postow na media spotecznosciowe POLSA (Facebook,
Linkedin, Instagram, X) na temat kampanii, w oparciu o materiaty merytoryczne przekazane
przez Zamawiajgcego, - co najmniej po 20 tekstow oraz grafik dla kazdego medium w trakcie
trwania kampanii. Posty kazdorazowo zostang zatwierdzone przez Zamawiajacego.
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a. posty zréznicowane w zaleznosci od kanatu - co najmniej 10 postéw musi by¢
przygotowanych odrebnie dla kazdego z mediéw spotecznosciowych;

b. grafiki przygotowane z uwzglednieniem identyfikacji projektu,

c. ew. z uzyciem brandingu projektu NSIS, wraz z krétkimi opisami wystawy zdjec¢
satelitarnych do prezentacji w galerii internetowej na dedykowanej projektowi
podstronie POLSA,;

2. Przygotowanie informacji prasowej oraz wysytka

a. min. 3 tys. znakow z wysytkg do medidw ogdlnopolskich i lokalnych, co najmniej 100
rekordéw; baza przed wysytka do zaakceptowania przez Zamawiajgcego,

b. na temat wykorzystywania technik satelitarnych, w oparciu o materiaty
merytoryczne przekazane przez Zamawiajacego,

c. co najmniej 4 razy w trakcie trwania kampanii;

3. Przygotowanie i publikacja artykutu sponsorowanego na temat wykorzystywania technik
satelitarnych na portalu internetowym:

a. artykut wraz z materiatem ilustracyjnym (grafika) na stronie gtéwnej danego portalu
i/lub artykut na podstronie tematycznej danego portalu (wycenie podlegaja oba
warianty),
content oraz layout po stronie Wykonawcy,

c. wykonawca zaproponuje Zamawiajgcemu liste co najmniej 6 mediéw wraz z wtasng
rekomendacja oraz format bannera i artykutu;

4. Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii w social mediach (opcjonalnie)

a) Przeprowadzenie 6 miesiecznych kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych
na Facebooku, Linkedinie ilnstagramie. Kazda miesieczna kampania powinna by¢
przeprowadzona na kanatach: Facebook, Instagram, LinkedIn. Miesieczne kampanie (4-
tygodniowe) powinny zawiera¢ minimum 3 posty tygodniowo. W przeciagu catego
trwania kampanii reklamowych wykonanie 12 postéw miesiecznie na kazdym kanale
przez okres p6t roku (72 posty tacznie).

b) Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania tresci postow i przedtozenia ich
Zamawiajagcemu na poczatku kazdego miesigca do akceptacji/uwag. Publikacja
nastepuje po zaakceptowaniu postéw przez Zamawiajacego. Mozliwe jest ustalania
konkretnych postéw w ciggu miesigca jesli konkretne informacje dotyczace posta nie sg
znane na poczatku miesigca. W takiej sytuacji Wykonaweca ustala z Zamawiajgcym posty
i terminy akceptacji na biezaco.

c) Cele kampanii reklamowych: zwiekszenie liczby obserwujacych oraz przejsé na strone
internetowg projektu.

d) Zatozeniaiparametry dot. kampanii reklamowych zostang ustalone i skonfigurowane na
podstawie harmonogramu Zaproponowanego przez  Wykonawce  wraz
z harmonogramem (zawierajagcym proponowane dni i godziny publikacji oraz audytu
koncowego i audytéw $rodprojektowych) catosci dziatan promocyjnych. Termin
rozpoczecia i zakohczenia poszczegdlnych kampanii bedzie wynikat z zatozen zawartych
w harmonogramie komunikacji projektu. Przeprowadzone kampanie reklamowe musza
zakonczy¢ sie przed uptywem okresu objetego audytem catej kampanii promocyjnej
o ktérym mowa w pkt. 3.6.7

e) Kampanie reklamowe powinny by¢ targetowane na konsultowane i zaakceptowane
przez Zamawiajacego demograficzne grupy odbiorcéw uzaleznione wiekiem,
zainteresowaniami i geograficznie.

f) Harmonogram publikacji uwzgledniajacy daty (dni tygodnia) publikacji wraz z godzinami
musi zostac zaakceptowany przez zlecajgcego
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g) Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia zbiorczych raportéw na zakonczenie
kazdej z miesiecznych kampanii reklamowych we wskazanych kanatach social media.

h) Zamawiajacy podstawie informacji od Wykonawcy moze zazadac przerwania kampanii
reklamowej lub jej edycji/modyfikacji.

i) taczny czas na opracowanie raportu w formie elektronicznej w formatach .pdf i .docx.
na zakonczenie kazdej z kampanii to maksymalnie 7 dni roboczych.

3.6.2.Galeria internetowa na podstrone POLSA dedykowang KPO
Woystawa zdjec¢ satelitarnych do prezentacji w galerii internetowej na dedykowanej projektowi
podstronie POLSA (co najmniej 15 réznych zdje¢) Wykorzystanie materiatéw pozyskanych
z platformy NSIS - jak najwiecej danych powinno pochodzi¢ z zasobéw POLSA dostepnych na
platformie NSIS: https://nsisplatforma.polsa.gov.pl/baza-wiedzy/produkty-satelitarne, w tym
w szczegdlnosci powinny by¢ to produkty POLSA:

e mozliwe uwzglednienie w galerii takze modyfikacji 10 grafik ilustracyjnych do mediéw

spotecznosciowych) na kazde media spotecznosciowe,

o krotkie opisy (2-4 zdania) do zdjec. grafik omawiajace ich tresé, przekaz itp.,

e spdjnosc stylistyczna zdjeé, grafik,

e spoéjny koncept przekazu stworzonej galerii,

e grafiki przygotowane z uwzglednieniem identyfikacji projektu,

e ew. z uzyciem brandingu projektu NSIS, wraz z krétkimi opisami;

3.6.3.Film promocyjny

Krotki film/animacja na temat wykorzystania technik satelitarnych - max 1.5 minuty oraz wersja
skrécona 30 sekund, np. wykorzystanie danych satelitarnych w rolnictwie, zagospodarowaniu
przestrzennym, lesnictwie, zarzadzaniu kryzysowym, monitorowaniu $rodowiska i gospodarce
wodne;.

e styl filmu/animacji do zaproponowania przez Wykonawce w ofercie i zatwierdzenia
przez Zamawiajacego,

e cel: zbudowanie s$wiadomosci odbiorcéw nt. znaczenia danych satelitarnych,
zobrazowan satelitarnych dla poszczegélnych sektoréow gospodarki oraz dla szerokiego
odbiorcy na przyktadzie konkretnych dziatan POLSA, promocja dziatan i aktywnosci
Polskiej Agencji Kosmicznej w tym zakresie - promocja NSIS i jego zasobow (w
szczegblnosci produktéw satelitarnych POLSA), promocja szkolen, promocja Forum
Obserwaciji Ziemi,

e opracowanie koncepcji i scenariusza filmu w porozumieniu z Zamawiajacym,

e materiaty merytoryczne - zasoby zawarte na platformie NSIS - na portalu mapowym
oraz w Bazie wiedzy wskazane przez Zamawiajacego,

e materiaty graficzne - realizacja po stronie Wykonawcy w porozumieniu z Zamawiajacym,

e  Wykonawca zapewni podktad muzyczny (mozliwo$¢ wyboru z co najmniej 2 propozycji),

e Wpykonawca dostarczy Zamawiajagcemu oswiadczenie o nabyciu praw do uzycia
wybranego przez Zamawiajgcego fragmentu muzycznego do produkcji obu filmow
bedacych przedmiotem niniejszego zaméwienia,

e Wykonawca zapewni napisy do filmu/animacji jezyku polskim oraz angielskim,

e ttumaczenie napiséw znajduje sie po stronie Wykonawcy,

e film/animacja jakosci UHD w formacie pliku np. MOV oraz do publikacji w Internecie
w formie pliku MP4;
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3.6.4.Prezentacja dotyczaca kampanii

Do wykorzystania na spotkaniach z przedstawicielami administracji publicznej - format power
point ok. 15 slajdéw tresci merytorycznej wraz ze zdjeciami, grafikami itp.:

e tres¢ podsumowujgca kampanie z napisami w jezyku polskim i angielskim,

e prezentacja do publikacji w formie pliku otwartego pptx;

3.6.5.Konkurs internetowy

Organizacja co najmniej jednego konkursu internetowego popularyzujacego zobrazowania
satelitarne np. ,Zgadnij, co jest na danym zobrazowaniu?”. Zamawiajacy oczekuje wtasnych
propozycji konkursu przygotowanych przez Wykonawce.

Opracowanie pytan konkursowych na podstawie materiatdbw dostarczonych przez
Zamawiajacego.

e opracowanie i stworzenie formularza konkursowego - formularz rejestracyjny powinien
zawierac wszystkie wymagane zgody dotyczace RODO oraz uzycia wizerunku,

e opracowanie informacji w formie postéow (trzy posty zapowiadajacy konkurs,
przypominajacy o trwaniu konkursu i podsumowujacy) i artykutu na strone www oraz
oprawy graficznej (ilustracji do postéw i artykutu),

e zapewnienie promocji wydarzen w mediach spotecznos$ciowych (Linkedin, Facebook, X,
Instagram) (wykupienie kampanii reklamowej na Facebook, Instagram i Linkedin POLSA)
oraz w mediach tradycyjnych (poprzez stworzenie rozdzielnika dziennikarzy lokalnych
i przekazania go Zamawiajgcemu).

3.6.6. Wystawa zdje¢ satelitarnych

Organizacja wystawy zdje¢ satelitarnych podczas wskazanego wydarzenia organizowanego
przez POLSA - miejsce i termin do ustalenia. Wykorzystanie materiatéw pozyskanych
z platformy NSIS - jak najwiecej danych powinno pochodzi¢ z zasobéw POLSA dostepnych na
platformie NSIS: https://nsisplatforma.polsa.gov.pl/baza-wiedzy/produkty-satelitarne, w tym
w szczegolnosci powinny by¢ to produkty POLSA. Wytyczne:

e przygotowanie co najmniej 15 zdje¢ w formacie co najmniej A2/A1 w rozdzielczosci
pozwalajacej zachowac szczegoty zdjed,

e wydruk zdje¢ na fotoboardach, ptétnie, papierze - do uzgodnienia z Zamawiajacym,

e zapewnienie stelazy/sztalug do prezentacji zdje¢,

e przygotowanie opisow do wszystkich zdje¢;

Zamawiajacy dopuszcza zorganizowanie wystawy w oparciu o istniejaca juz kolekcje zdje¢, taka
jak np. ,Copernicus Sentinel EarthArt exhibition”.

3.6.7.Audyt kampanii promocyjnej

Wykonaweca przeprowadzi audyt ww. kampanii, obejmujgcy okres od dnia podpisania umowy do
dnia 15.06.2025 r. pod katem zgodnosci prowadzonych dziatan z planem komunikacji. Audyt
bedzie zawierat analize statystyk dziatan zwigzanych z ww. kampaniami na kanatach
spotecznosciowych, podsumowanie dziatan, zrzuty ekranu, zdjecia, inne formy podsumowania
zaplanowanych dziatan.

Rozliczenie kampanii nastgpi po zaakceptowaniu audytu przez Zamawiajacego.
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3.7. HARMONOGRAM DZIALAN?

7 Termin Dziatanie
Etapu
Przedstawienie Zamawiajacemu szczegdtowego planu W ciagu 7 dni kalendarzowych od
dziatan informacyjno-promocyjnych dnia podpisania umowy

e przygotowanie zaktadki dedykowanej projektowi,

e zorganizowanie i przeprowadzenie konkursu,

e przygotowanie prezentacji dotyczacej kampanii

| e przygotowanie materiatéw informacyjnych i kampanii w

mediach, w tym: Od podpisania umowy do

o przygotowanie tekstow i grafik do mediow 15.12.2024
spotecznos$ciowych POLSA,

o przygotowanie informacji prasowe;j i jej wysytka,

o opcjonalnie - przygotowanie i przeprowadzenie
kampanii w social mediach

e przygotowanie i opublikowanie artykutu
sponsorowanego,
e przygotowanie filmu promocyjnego,
e przygotowanie galerii internetowej na podstrone
POLSA dedykowang KPO
e przygotowanie materiatéw informacyjnych i kampanii w
mediach, w tym:
o przygotowanie tekstow i grafik do mediéw
spotecznos$ciowych POLSA,
o przygotowanie informacji prasowej i jej wysytka,
o opcjonalnie - przygotowanie i przeprowadzenie
kampanii w social mediach

16.12.2024-31.03.2025

e organizacja wystawy zdjec satelitarnych
e opcjonalnie - zorganizowanie i przeprowadzenie
drugiego konkursu,
e przygotowanie materiatéw informacyjnych i kampanii w
mediach, w tym:
o przygotowanie tekstow i grafik do mediéw
spotecznos$ciowych POLSA,
o przygotowanie informacji prasowej i jej wysytka,
o opcjonalnie - przygotowanie i przeprowadzenie
kampanii w social mediach
e przygotowanie audytu kampanii informacyjno-
promocyjnej

1 01.04.2025-15.06.2025

3.8. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Podczas realizacji Umowy Wykonawca bedzie S$cisle wspodtpracowat z osobami
odpowiedzialnymi za realizacje projektu po stronie Zamawiajgcego.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo miedzy innymi do zgtaszania uwag i proponowania zmian na
kazdym etapie realizacji Umowy.

3. Wykonawca jest zobowigzany do udzielania na zadanie Zamawiajacego kazdorazowo petnej
informacji na temat stanu realizacji zamowienia.

1 Niniejszy harmonogram moze ulec zmianie w zakresie termindw realizacji poszczegdlnych dziatan - w zaleznosci
od terminu podpisania umowy; ostateczny harmonogram Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do uwag i
akceptacji po podpisaniu umowy.
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4. Wszystkie przygotowane przez Wykonawce materiaty muszg uzyskaé¢ akceptacje
Zamawiajacego.

5. Poza tresciami uzgodnionymi z Zamawiajagcym, Wykonawca nie ma prawa do umieszczania
innych tresci w tym, miedzy innymi, oznaczen wtasnych, reklam wtasnych lub podmiotéw
trzecich.

4.0 PRAWO OPCIJI

Zamawiajagcy ma prawo skorzystac z prawa opcji w zakresie przygotowania i przeprowadzenia kampanii
w social mediach (3.6.1 pkt 4 SOPZ) podczas trwania Umowy, w nastepujagcym wymiarze: sze$¢
miesiecznych kampanii.

Zamawiajagcy ma prawo wykorzysta¢ dowolng liczbe (maksymalnie 6) miesiecznych kampanii
reklamowych podczas trwania Umowy.
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