Zalacznik nr 2 do umowy

Szczegolowy opis noSnikow

1. Internet:
a) Na stronie gldwnej przewoznika zamieszczone nastepujace elementy:

i. Banner promocyjny na stronie internetowej przewoznika, staly bardzo
widoczny element na ,,premiowym” miejscu serwisu, na stronie gtéwnej
przewoznika lub podstronie, nie mniejszy niz 300 nal50 px o wadze nie
przekraczajacej 50 KB;

ii. Link do stron promujacych Zleceniodawce umieszczony na stronie
glownej przewoznika w sekcji poswigconej atrakcjom turystycznym
destynaciji;

iii. Zleceniodawca przewiduje modyfikacje parametrow w przypadku
modernizacji strony internetowej przewoznika.

2. Reklama umieszczona na kadlubie samolotu

a) zamieszczenie na kadlubie dwoch samolotow przewoznika lub przewoznikdéw
zapewniajacych tacznie nie mniej niz 4 destynacje tygodniowo w pierwszym
roku obowigzywania umowy i 5 destynacji tygodniowo z i do Bydgoszczy
w drugim roku obowigzywania umowy, napisu lub innej formy graficznej
promujacej Zleceniodawce;

b) minimalny rozmiar powierzchni przeznaczonej na reklame¢ na kadtubie
powinien wynosi¢ 850 cm na 400 cm.

3. Mailing
a) Zleceniobiorca rozesle do swoich klientow subskrybujacych wiadomosci
0 promocjach przesylane poczta mailowg wiadomos$ci zawierajagce materiaty
promocyjne dostarczone przez Zleceniodawce;
b) minimalna oczekiwana lista subskrybentow jednej akcji mailingowej — 250 tys.
0sob.

4. Media spolecznos$ciowe:
a)  zamieszczenie postow promujacych Zleceniodawce na oficjalnym profilu
Przewoznika;
b)  kazdy post powinien zawiera¢ odno$nik/ oznaczenie Zleceniodawcy.

5. Media zagraniczne:

a)  materialow promocyjnych w zagranicznych lokalnych/ regionalnych mediach
na obszarach stanowiacych destynacje Przewoznika z i do Bydgoszczy;

b)  jedna akcja promocyjna powinna obejmowac co najmniej jedno ogloszenie w
mediach drukowanych (jedna strona w pelnym kolorze obejmujaca tekst
promocyjny wraz z fotografiami/ logotypami/ identyfikacja wizualna
Zleceniodawcy) i jedno ogloszenie w mediach elektronicznych. Przez media



drukowane rozumie si¢ gazety codzienne, tygodniki, miesi¢czniki i inne ptatne
wydania drukowane i dystrybuowane regularnie na obszarach stanowiacych
destynacje Przewoznika, ktorych tematyka sg m.in. lokalne wiadomosci,
turystyka, rekreacja, przedsigbiorczo$¢. Przez media elektroniczne rozumie si¢
strony lub portale internetowe o charakterze lokalnym lub regionalnym
skierowane do mieszkancoéw obszarow stanowigcych destynacje Przewoznika,
ktorych tematyka s3 m.in. lokalne wiadomosci, turystyka, rekreacja,
przedsigbiorczos¢. Media elektroniczne nie mogg by¢ internetowa wersja
oferowanych mediow drukowanych.



