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ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Informuje, iz w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego na ustuge spoteczna, ktorej
przedmiotem jest przygotowanie i realizacja internetowej kampanii informacyjno-promocyjnej
dedykowanej terenom inwestycyjnym wybranych gmin wojewodztwa kujawsko-pomorskiego
wplynety pytania, ktorych tre§¢ wraz z odpowiedziami zamieszczam ponize;j:

1. Prosimy o odpowiedz na pytania wynikajqgce z zapisu SIWZ, punkt 1V. 1.2.3: ,,0
udzielenie zamowienia mogq si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy spetniajqg warunki
udziatu w postgpowaniu dotyczqce zdolnosci technicznej lub zawodowej, tj. wykonali
w okresie trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzonej dziatalnosci jest krotszy —w tym okresie, co najmniej 2 ustugi
odpowiadajgce swoim rodzajem przedmiotowi zamowienia. Wartos¢ jednej ustugi
wyniosta co najmniej 50 tys. zt brutto.”

Pytanie a) Czy referencje zwigzane z kampaniami prowadzonymi w internecie o
wartosci minimum 50 tys. zI brutto, majg dotyczy¢ kampanii reklamowych
prowadzonych tylko i wylgcznie w internecie, czy mogq dotyczy¢ kampanii
reklamowych prowadzonych w roznych mediach, ktorych czescig integralng byta
kampania reklamowa w internecie o wartosci nie mniejszej niz 50 tys. z{ brutto ?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Referencje zwigzane z kampaniami prowadzonymi w internecie o warto$ci minimum
50 tys. zt brutto, majg dotyczy¢ kampanii reklamowych prowadzonych tylko

1 wylgcznie w internecie, odpowiadajgc tym samym przedmiotowi zamowienia.

Pytanie b) Czy Zamawiajgcy przez przedmiot zamowienia rozumie ,, Przygotowanie i
realizacja internetowej kampanii informacyjno-promocyjnej dedykowanej terenom
inwestycyjnym wybranych gmin wojewodztwa kujawsko-pomorskiego” i referencje
muszq dotyczy¢ stricte kampanii reklamowej promujgcej tereny inwestycyjne
wybranych gmin w wojewodztwie kujawsko-pomorskim o wartosci minimum 50 tys. z1
brutto, czy mogq dotyczy¢ innych kampanii informacyjno-promocyjnych
realizowanych w internecie?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Referencje musza dotyczy¢ realizacji co najmniej 2 ustug w okresie ostatnich

3 lat przed uptywem terminu skladania ofert, odpowiadajacych realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej w internecie, ktorych warto$¢ zamowienia wynosita
minimum 50 tys. zt brutto (niezaleznie od tematyki kampanii).
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Czy Zamawiajgcy w zapisie umowy dopuszcza inne niz wymienione w par. 5 rozliczenie
za wykonanie przedmiotu umowy, czyli platnosci w transzach np. miesigcznych za
wykonane w danym miesigcu swiadczenia?

Odpowiedz Zamawiajgcego:
Zamawiajacy nie dopuszcza innego sposobu rozliczenia za wykonanie przedmiotu
umowy, niz opisany W par. 5 umowy.

Czy Zamawiajgcy bedzie wymagal, oprocz wymaganych zalgcznikiem nr 5 wykazu
ustug, rowniez wykazu osob realizujgcych przedmiot zamowienia? Jesli tak to w jakiej
formie?

Odpowiedz Zamawiajacego:
Zamawiajacy nie bedzie wymagal wykazu oséb realizujacych przedmiot zaméwienia.

W kampanii majq zosta¢ uzyte filmy promocyjne terenow inwestycyjnych Partnerow
projektu (wg SOPZ punkt X/A/2). Czy Wykonawca otrzyma te filmy do wglgdu na etapie
przygotowania oferty? Czy koncepcja kreatywna ma byé spojna graficznie i pod
wzgledem hasta z tymi filmami? Czy zaproponowane przez Wykonawce hasto ma by¢
jednolite z hastem zawartym w filmach oraz czy Wykonawca bedzie mial prawo i
obowigzek ingerowania w filmy tak, by ujednolici¢ przekaz i zachowaé spdjnosé
koncepcji kreatywnej?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Filmy promocyjne dostepne g pod adresem:
https://www.youtube.com/watch?v=KrSZwrf3AVI&list=PL gZn6ec99pn7019CiOkUfE
ADMXxeel3_M&index=7. Zaproponowana autorska koncepcja kreatywna, w tym
hasto kampanii musza nawigzywa¢ do idei kampanii, o ktorej mowa w SOPZ.
Udostepnione filmy stanowia jedynie jedno z narz¢dzi promocyjnych i tematycznie s3
powigzane z idea kampanii. Hasto stanowi kryterium oceny jako$ciowej, zatem
tematycznie musi by¢ zgodne z ideg kampanii. Hasto kampanii nie moze by¢ identyczne
jak hasto zawarte w filmach promocyjnych. Wykonawca odwotujac si¢ do filmow
promocyjnych musi stworzy¢ koncepcje kreatywng. Zamawiajacy na mocy
obowigzujacych umow licencyjnych do filméw promocyjnych nie dopuszcza ingerencji
w filmy.

Czy I punkt dodatkowy ujety w SIWZ ,, Opis kryteriow i oceny ofert” pkt. 1.2 (dotyczgcy
liczby unikalnych uzytkownikow) otrzymuje si¢ za kazdy 1 000 dodatkowych UU, czy za
kazde 7 000 UU (czyli za 1 000 na kazdym z portali gminnych)? Innymi stowy max liczbe
50 punktow dodatkowych otrzyma sie za dodatkowe 50 000 UU, czy za 350 000 UU?

Odpowiedz Zamawiajgcego:


https://www.youtube.com/watch?v=KrSZwrf3AVI&list=PLgZn6ec99pn70l9Ci0kUfEADMXxeeI3_M&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=KrSZwrf3AVI&list=PLgZn6ec99pn70l9Ci0kUfEADMXxeeI3_M&index=7
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Oferent otrzymuje 1 dodatkowy punkt za kazdy 1000 dodatkowych UU
na kazdym z portali gminnych (czyli 1 punkt za +ftacznie 7 000 UU).
Max liczba punktow bedzie obliczona wg wzoru z pkt XIII ppkt 1.2 SIWZ.

W ofercie nalezy przedstawic liczbe unikalnych uzytkownikow oraz z jakich narzedzi
zostang oni pozyskani. Czy Zamawiajgcy dopuszcza w trakcie trwania kampanii
modyfikacje narzedzi do pozyskiwania grupy odbiorcow i ujecie ich w raporcie w
calosci ze wszystkich zastosowanych narzedzi, W przypadku gdyby te wylistowane w
ofercie gorzej dzialaly w trakcie kampanii?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Zamawiajacy nie dopuszcza modyfikacji narzedzi podczas trwania kampanii
w stosunku do narzedzi zaproponowanych przez Oferenta w Ofercie (zgodnych z pkt X
lit. A SOPZ).Oferent moze jedynie wydtuzy¢ wykorzystywanie okreslonych w Ofercie
narzedzi, jesli zatozy to w harmonogramie (dodatkowy termin zastosowania danego
narzedzia — pkt X111 ppkt 1.3 SIWZ), co podlega dodatkowemu premiowaniu Oferty.
Zaproponowany w Ofercie harmonogram stanowi¢ bedzie integralng cze$¢ umowy.

Zwracam sie z prosbq o udzielenie odpowiedzi w poniiszym zakresie:
Reklama w Google AdWords, w tym pozycjonowanie. — czy zamawiajgcy poprzez
pozycjonowanie rozumie dzialania SEO czy ma na mysli reklame w wyszukiwarce?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy pozostawia mozliwo$¢ wyboru dziatania/ dzialan Wykonawcy
w zakresie pozycjonowania, przy speieniu przez Wykonawce warunkéw opisanych
SOPZ.
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