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1. Koncepcja brandingu

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI
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Wyzwanie

Repozycjonowanie CMG w kierun-
ku prestiżowej i nowoczesnej „eko-
marki” dla dorosłych mieszkańców 
Gdańska oraz firm, z którą warto 
się identyfikować i komunikować 
z pobudek zarówno merytorycz-
nych, jak i dla transferu wizerunku, 
dowartościowania. Marki realizują-
cej aspiracje ekologiczne i obywa-
telskie mieszkańców oraz interesa-
riuszy Miasta Gdańska.

Dotychczasowa identyfikacja była 
stosowana od 2016 r., a marka - ba-
zując na brand heroes - sygnowała 
głównie edukację skierowaną do 
dzieci i rodzin oraz zakończoną już 
reformę wprowadzającą segrega-
cję odpadów na docelowe 5 frakcji. 
Obecnie zakres działalności pod 
szyldem marki CMG sukcesywnie 
się poszerza (wychodzi nawet poza 
gospodarkę odpadami), a jej tożsa-
mość wyraźnie ewoluuje.

1.1.

KONCEPCJA BRANDINGU

DOTYCHCZASOWA IDENTYFIKACJA MARKI
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Założenia tożsamościowe

Miasto Gdańsk jest marką nadrzęd-
ną i pojawia się na wszystkich pro-
jektach CMG. Niemniej ta submarka 
cechuje się odrębną tożsamością. 
W toku rozwoju pojawiła się realna 
potrzeba zaznaczania i różnicowa-
nia w komunikacji, także wizualnej, 
głównych gałęzi aktywności oraz 
stałych lub cyklicznych projektów. 

Postawiono na ewoluowanie marki 
z archetypu mędrca-edukatora 
w kierunku archetypu opiekuna. Ko-
jarzonego z troską i skuteczną po-
mocą w zakresie gospodarki odpa-
dami (nie tylko dostarczanie wiedzy, 
ale też praktycznych rozwiązań, 
szerokiej obsługi mieszkańca
 i firm). Ponadto pracującego na 
rzecz bezpieczeństwa ekologicz-
nego mieszkańców w kryzysowych 
czasach. W tym w ramach obsza-
rów gospodarki obiegu zamknięte-
go i zrównoważonego rozwoju.

CORE MARKI
Opiekuńczość

WARTOŚCI WSPIERAJĄCE
1. Wiedza (profesjonalizm 

i eksperckość)
2. Ekologia
3. Użyteczność
4. Entuzjazm i gotowość 

do pracy u podstaw
5. Innowacyjność

1.2.

KONCEPCJA BRANDINGU
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Idea kreatywna

Idea kreatywna została oparta
na tzw. idei cyrkularności, która 
zakłada, że jak najwięcej surow-
ców i produktów pozostaje w obie-
gu, a nasze codzienne wybory są 
bardziej świadome. Sukcesywne 
i efektywne odzyskiwanie, prze-
twarzanie oraz przemiana odpa-
dów są punktami zwrotnymi na 
drodze do czystego Gdańska. 

Cyrkularność
i dopasowanie

1.3.

KONCEPCJA BRANDINGU
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Założenia wizualne

Cykliczne wykorzystywane moty-
wy strzałek w linii graficznej symbo-
licznie odnoszą się do pożądanej 
zmiany w gospodarce odpadami.

Strzałka jako element graficzny 
może być obracana. Nie stosujemy 
odbić lustrzanych motywu graficz-
nego. 

1.4.

KONCEPCJA BRANDINGU
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2. Znak podstawowy

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI
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Forma znaku

Głównym elementem znaku jest 
strzałka, która swoją formę czerpie 
z uciętej litery G (od nazwy mia-
sta Gdańsk). Powstały piktogram 
nawiązuje do symbolu recyklingu,  
dwóch strzałek wyrysowanych na 
bazie koła.

2.1.

ZNAK PODSTAWOWY
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Znak w negatywie

Znak negatywowy stosujemy 
w każdej sytuacji, gdy występuje 
potrzeba aplikacji znaku na ciem-
nym tle. Niedozwolone jest użycie 
logo w innych konfiguracjach niż 
opisane w księdze znaku.

Skala szarości przedstawia 
procentowy stosunek jasności apli 
achromatycznej do zastosowania 
wersji czarnej lub białej znaku. 
Dla apli powyżej 60% czerni 
stosujemy znak w negatywie.

2.2.

K 100%K 60%K 0%

ZNAK PODSTAWOWY
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Konstrukcja

Rysunek techniczny przedstawia 
zarys konstrukcji znaku oraz relacji 
pomiędzy jego elementami
składowymi.

Nie należy samodzielnie odtwa-
rzać znaku w oparciu o przedsta-
wione wytyczne konstrukcyjne.

x

x

0,5x

0,9x

0,5x

2.3.

ZNAK PODSTAWOWY
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Pole ochronne

Pole ochronne jest obszarem 
bezpiecznym znaku w obrębie 
którego nie powinny znajdować 
się inne elementy graficzne. Szero-
kość oraz wysokość pola ochron-
nego wyznacza podwójna wartość 
(x) zdefiniowana na schemacie 
obok.

x

2x

2x

2x2x

2.4.

ZNAK PODSTAWOWY
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Wielkość minimalna

Najmniejsza dozwolona wielkość 
znaku podstawowego:

w druku wysokość – 12 mm
na ekranie wysokość – 70 px 

Gdy występuje potrzeba zaapli-
kowania mniejszego znaku należy 
stosować skrótową wersję znaku. 

2.5.

12 mm
70 px

ZNAK PODSTAWOWY
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A.

C. 

E.

B.

D.

F.

2.6.

Niedozwolone formy znaku

A. Deformacja lub obrót znaku.
B. Stosowanie gradientu.
C. Zmiany w typografii
     (font, kerning, interlinia, itp.).
D. Używanie efektów typu cień.
E. Zmiana pozycji, obrót lub 
     deformacja składowych znaku.
F. Stosowanie kolorów innych niż  
     opisanych na stronie.

ZNAK PODSTAWOWY
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3. Skrótowa 
wersja znaku

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI
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Forma znaku

Skrótowa wersja znaku jest 
uproszczeniem znaku podsta-
wowego. Nazwa Czyste Miasto 
Gdańsk została skompresowana 
wyłącznie do pierwszych liter wy-
razów.

3.1.

SKRÓTOWA WERSJA ZNAKU
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Znak w negatywie

Znak negatywowy stosujemy 
w każdej sytuacji, gdy występuje 
potrzeba aplikacji znaku na ciem-
nym tle. Niedozwolone jest użycie 
logo w innych konfiguracjach niż 
opisane w księdze znaku.

Skala szarości przedstawia 
procentowy stosunek jasności apli 
achromatycznej do zastosowania 
wersji czarnej lub białej znaku. 
Dla apli powyżej 60% czerni 
stosujemy znak w negatywie.

3.2.

K 100%K 60%K 0%

SKRÓTOWA WERSJA ZNAKU
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Konstrukcja

Rysunek techniczny przedstawia 
zarys konstrukcji znaku oraz relacji 
pomiędzy jego elementami
składowymi.

Nie należy samodzielnie odtwa-
rzać znaku w oparciu o przedsta-
wione wytyczne konstrukcyjne.

x

x

0,9x

3.3.

SKRÓTOWA WERSJA ZNAKU
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Pole ochronne

Pole ochronne jest obszarem 
bezpiecznym znaku w obrębie 
którego nie powinny znajdować 
się inne elementy graficzne. Szero-
kość oraz wysokość pola ochron-
nego wyznacza podwójna wartość 
(x) zdefiniowana na schemacie 
obok.

3.4.

2x

2x

x 2x2x

SKRÓTOWA WERSJA ZNAKU
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Wielkość minimalna

Najmniejsza dozwolona wielkość 
znaku podstawowego, liczona na 
wysokość to:

w druku wysokość – 6 mm
na ekranie wysokość – 30 px 

3.5.

6 mm
30 px

SKRÓTOWA WERSJA ZNAKU
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A.

C. 

E.

B.

D.

F.

3.6.

Niedozwolone formy znaku

A. Deformacja lub obrót znaku.
B. Stosowanie gradientu.
C. Zmiany w typografii 
     (font, kerning, interlinia, itp.).
D. Używanie efektów typu cień.
E. Zmiana pozycji, obrót lub 
     deformacja składowych znaku.
F. Stosowanie kolorów innych niż  
     opisanych na stronie. 

SKRÓTOWA WERSJA ZNAKU
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4. Anglojęzyczna 
wersja znaku

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI
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Forma znaku

Anglojęzyczna wersja znaku 
podstawowego. 

4.1.

ANGLOJĘZYCZNA WERSJA ZNAKU
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Znak w negatywie

Znak negatywowy stosujemy 
w każdej sytuacji, gdy występuje 
potrzeba aplikacji znaku na ciem-
nym tle. Niedozwolone jest użycie 
logo w innych konfiguracjach niż 
opisane w księdze znaku.

Skala szarości przedstawia 
procentowy stosunek jasności apli 
achromatycznej do zastosowania 
wersji czarnej lub białej znaku. 
Dla apli powyżej 60% czerni 
stosujemy znak w negatywie.

4.2.

K 100%K 60%K 0%

ANGLOJĘZYCZNA WERSJA ZNAKU
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Konstrukcja

Rysunek techniczny przedstawia 
zarys konstrukcji znaku oraz relacji 
pomiędzy jego elementami
składowymi.

Nie należy samodzielnie odtwa-
rzać znaku w oparciu o przedsta-
wione wytyczne konstrukcyjne.

x

x

0,5x

0,9x

0,5x

4.3.

ANGLOJĘZYCZNA WERSJA ZNAKU
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Pole ochronne

Pole ochronne jest obszarem 
bezpiecznym znaku w obrębie 
którego nie powinny znajdować 
się inne elementy graficzne. Szero-
kość oraz wysokość pola ochron-
nego wyznacza podwójna wartość 
(x) zdefiniowana na schemacie 
obok.

4.4.

x

2x

2x

2x2x

ANGLOJĘZYCZNA WERSJA ZNAKU
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Wielkość minimalna

Najmniejsza dozwolona wielkość 
znaku podstawowego, liczona na 
wysokość to:

w druku wysokość – 12 mm
na ekranie wysokość – 70 px 

4.5.

12 mm
70 px

ANGLOJĘZYCZNA WERSJA ZNAKU
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Niedozwolone formy znaku

A. Deformacja lub obrót znaku.
B. Stosowanie gradientu.
C. Zmiany w typografii 
     (font, kerning, interlinia, itp.).
D. Używanie efektów typu cień.
E. Zmiana pozycji, obrót lub
     deformacja składowych znaku.
F. Stosowanie kolorów innych niż  
     opisanych na stronie. 

A.

C. 

E.

B.

D.

F.

4.6.

ANGLOJĘZYCZNA WERSJA ZNAKU



31

5. System tworzenia
subbrandów
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Forma subbrandów

Obok przedstawione zostały 
przykładowe subbrandy. Ich budo-
wa opiera się na skrótowej wersji 
znaku CMG. 

Nazwa subbrandu osadzona jest 
na wysokości liter CMG. Może wy-
stępować z dopiskiem (dodatkowe 
informacje takie jak: rozwinięcie 
skrótowca, miejscowość, dane 
dodatkowe, itp.) lub w konstrukcji 
dwuwierszowej. 

5.1.

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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5.2.

x

x

x

2x

Konstrukcja V1

Rysunek techniczny przedstawia 
zarys konstrukcji subbrandu dwu-
wierszowego oraz relacji pomię-
dzy jego elementami składowymi. 
Dedykowany jest dla nazw, w któ-
rych wszystkie człony są równie 
ważne i nie występuje tam hierar-
chizacja słów.

Nazwę subbrandu zapisujemy 
fontem głównym (Switzer) o odmia-
nie Extrabold.

W sytuacji, gdy ilość dodatkowych 
informacji wymusza zapisanie ich 
w dwóch lub więcej wierszach, 
należy kontynuować zapis zacho-
wując niezmienną wartość interlinii 
(x).

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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5.2.1.

Przykłady subbrandów V1

Obok przedstawione  zostały 
przykłady subbrandów, których 
budowa opiera się na schemacie 
opisanym na poprzedniej stronie.

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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Konstrukcja V2

Rysunek techniczny przedstawia 
zarys konstrukcji subbrandu oraz 
relacji pomiędzy jego elementami
składowymi. Dedykowany jest dla 
subbrandów, w których wyróżnie-
niu podlega jedna część nazwy.

Nazwę subbrandu zapisujemy 
fontem głównym (Switzer) o odmia-
nie Extrabold, natomiast dodatko-
we informacje odmianą Semibold.

W sytuacji, gdy ilość dodatkowych 
informacji wymusza zapisanie ich 
w dwóch lub więcej wierszach, 
należy kontynuować zapis zacho-
wując niezmienną wartość interlinii 
(0,8x).

5.3.

x

x

2x

0,8x

0,8x

0,8x

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW



36CZYSTE MIASTO GDAŃSK

5.3.1.

Przykłady subbrandów V2

Obok przedstawione zostały przy-
kłady subbrandów, których budo-
wa opiera się na schemacie opisa-
nym na poprzedniej stronie.

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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x

x

x

2x

Konstrukcja V3

Rysunek techniczny przedstawia 
zarys konstrukcji subbrandu oraz 
relacji pomiędzy jego elementami
składowymi. Dedykowany jest dla 
subbrandów, w których wyróż-
nieniu podlegają pierwsze człony 
nazwy.

Nazwę subbrandu zapisujemy 
fontem głównym (Switzer) o odmia-
nie Extrabold, natomiast dodatko-
we informacje odmianą Semibold.

W sytuacji, gdy ilość dodatkowych 
informacji wymusza zapisanie ich 
w dwóch lub więcej wierszach, nale-
ży kontynuować zapis zachowując 
niezmienną wartość interlinii (x).

5.4.

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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5.4.1.

Przykłady subbrandów V3

Obok przedstawione zostały przy-
kłady subbrandów, których budo-
wa opiera się na schemacie opisa-
nym na poprzedniej stronie.

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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Pole ochronne

Pole ochronne subbrandów wy-
znacza obszar w obrębie którego 
nie powinny znajdować się inne 
elementy graficzne. Szerokość 
oraz wysokość pola ochronnego 
wyznacza podwójna wartość (x) 
zdefiniowana na schemacie obok.

5.5.

x

2x

2x

2x

2x

Podgląd konstrukcji pola ochronnego dla subbrandu dwuwierszowego 
(system jego wyznaczania pozostaje niezmienny):

SYSTEM TWORZENIA SUBBRANDÓW
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6. Typografia

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI



41CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Font główny

Rodziną typograficzną Czyste Mia-
sto Gdańsk jest font Switzer.

Font jest krojem darmowym, do 
pobrania na stronie:

https://www.fontshare.com/fonts/
switzer

6.1.

Thin
Extralight
Light
Regular
Medium
Semibold
Bold
Extrablack
Black

Thin Italic
Extralight Italic
Light Italic
Regular Italic
Medium Italic
Semibold Italic
Bold Italic
Extrablack Italic
Black Italic

Switzer
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll 
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww 
Xx Yy Zz 1234567890

TYPOGRAFIA
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Font uzupełniający

Font Verdana został dobrany jako 
uzupełniająca rodzina typogra-
ficzna. Używany w sytuacjach, 
w których nie ma możliwości użycia 
fontu podstawowego.

Font Verdana jest krojem systemo-
wym, dostępnym na każdym kom-
puterze. 

6.2.

TYPOGRAFIA

Regular
Bold

Italic
Bold Italic

Verdana
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll 
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww 
Xx Yy Zz 1234567890
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2x 2x

x

x

x = 0,1 z

z

Podkreślenie

W tytułach i nagłówkach zaleca 
się stosowanie żółtej apli pod wy-
branym słowem w celu jego zaak-
centowania. 

Sugeruje się stosowanie nie więcej 
niż jednego podkreślenia przypa-
dającego na blok tekstu. 

Wielkość apli zależna jest od wy-
dłużeń górnych i dolnych wystę-
pujących w danym słowie. Definio-
wana jest na podstawie wysokości 
wersalików (dużych liter), a jej 
wewnętrzne marginesy wynoszą 
odpowiednio 1x w pionie oraz 2x 
w poziomie.

6.3.

TYPOGRAFIA
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biel

CMYK
RGB
HEX
PANTONE

PAPIER

0   0   0   0
255   255   255
FFFFFF
—

Olin Regular High White

szarość CMG*

CMYK
RGB
HEX
PANTONE

PAPIER

0   0   0   10
237   237   237
EDEDED
Cool Gray 1 C

IQ Color oyster 
grey OG52 (50)

Paleta barw

Czerń, biel oraz żółć CMG są 
kolorami wiodącymi w identyfikacji 
wizualnej.

Wszystkie druki marki CMG są 
wykonywane na papierze ekolo-
gicznym i/lub pochodzącym z recy-
klingu.

*Szarość CMG jest kolorem  
uzupełniającym, działającym  
zamiennie z bielą. Dedykowana jest 
do wszelkiego rodzaju wydruków, 
gdzie występuje jako kolor podłoża 
– papier barwiony w masie.

Papiery IQ występują w gramatu-
rach 80, 120, 160, 230g. Posiadają 
certyfikat FSC.

7.1.

czerń

CMYK
RGB
HEX
PANTONE

PAPIER

40   30   30   100
0   0   0
000000
Black 6 C

Burano Black

żółć CMG

CMYK
RGB
HEX
PANTONE

PAPIER

0   20   95   0
255   205   0
FFCD00
Yellow 012 C

IQ Color mustard IG50 (48)

KOLORYSTYKA
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Zestawienia kolorystyczne 
znaku*

Na schemacie przedstawiona 
została dozwolona kolorystyka
znaków Czyste Miasto Gdańsk.

Znak w bieli (w negatywie) 
występuje wyłącznie na apli 
powyżej 60% czerni.

* Zestawienie kolorystyczne doty-
czy wszystkich wersji znaku Czy-
ste Miasto Gdańsk. 

7.2.

KOLORYSTYKA
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Zestawienia kolorystyczne 
motywu strzałki

Na schemacie przedstawiona 
została dozwolona kolorystyka
elementu graficznego identyfikacji 
Czyste Miasto Gdańsk.

Motyw strzałki w bieli występuje 
na apli powyżej 60% czerni.

* Strzałka w żółci występuje na 
kompozycjach zdjęciowych, oraz 
w linii GOZ –tutaj natomiast nigdy 
samotnie, lecz jako połowa głów-
nego motywu graficznego tej linii. 

7.3.

KOLORYSTYKA

*

*
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7.4.

Zestawienia kolorystyczne 
typografii

Na schemacie przedstawiona 
została dozwolona kolorystyka
typografii identyfikacji Czyste Mia-
sto Gdańsk.

Typografia w bieli występuje na 
apli powyżej 60% czerni.

1. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh.

1. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh.

1. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh.

KOLORYSTYKA
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8. Key Visual
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Schemat zależności KV

Schemat przedstawiający zależa-
ności linii Key Visuali identyfikacji 
Czyste Miasto Gdańsk. Główną 
linię stanowi Edukacja i informacja 
dla dorosłych, a wszystkie poniż-
sze są jej rozwinięciem.

 

8.1.

KEY VISUALEDUKACJA I INFORMACJA DLA DOROSŁYCH

OBSŁUGA
KLIENTA

USŁUGI GOZ EDUKACJA
DZIECI



51CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Edukacja i informacja
dla dorosłych

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI

8. Key Visual
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Key Visual – linia Edukacja 
i informacja dla dorosłych

Key Visual został oparty
na tzw. idei cyrkularności, która 
zakłada, że jak najwięcej surow-
ców i produktów pozostaje w obie-
gu, a nasze codzienne wybory są 
bardziej świadome. Sukcesywne 
i efektywne odzyskiwanie, prze-
twarzanie oraz przemiana odpa-
dów są punktami zwrotnymi na 
drodze do czystego Gdańska. 

8.2.

KEY VISUAL



GŁÓWNY MOTYW GRAFICZNY

LITERA G – GDAŃSK SYMBOL RECYKLINGU
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Format pionowy

Przykłady formatów pionowych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.2.1.

KEY VISUAL
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Format poziomy

Przykłady formatów poziomych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.2.2.

KEY VISUAL

Szukaj czerwonych 
pojemników. 
Wyrzucaj tam 
małe elektroodpady!
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Format kwadratowy

Przykłady formatów kwadratowych 
KV z wykorzystaniem elementów 
graficznych, fotografii oraz kolory-
styki i typografii CMG.

8.2.3.

KEY VISUAL
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Obsługa Klienta
8. Key Visual
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Key Visual – linia Obsługa 
Klienta 

W linii customer care poza logo 
subbrandu CMG BIURO OBSŁUGI 
KLIENTA zmienia się proporcja 
elementów i ich relacja między 
sobą. Ważniejszą rolę odgrywa 
materiał fotograficzny, który został 
określony na następnym slajdzie. 
Kolor żółty został sprowadzony 
do akcentu w postaci wyróżnika 
w tekście.

8.3.

KEY VISUAL



PROPONOWANA SELEKCJA MATERIAŁU FOTOGRAFICZNEGO Wszystkie fotografie użyte do tworzenia materiałów graficznych dla Czyste Miasto Gdańsk 
pochodzą z darmowych banków zdjęć:

www.pexels.com
www.unsplash.com
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Format pionowy

Przykłady formatów pionowych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.3.1.

KEY VISUAL
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Format poziomy

Przykłady formatów poziomych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.3.2.

KEY VISUAL
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Format kwadratowy

Przykłady formatów kwadratowych 
KV z wykorzystaniem elementów 
graficznych, fotografii oraz kolory-
styki i typografii CMG.

8.3.3.

KEY VISUAL
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CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI

Usługi
8. Key Visual
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Key Visual – linia Usługi

W linii Usługi (której podstawowym 
polem działania jest gospodarka 
odpamiani komunalnymi) główny 
Key Visual przeplata się z ikonami 
frakcji odpadów. Materiał zdjęcio-
wy został dopasowany do tematu, 
skupia się na skali mikro makro, 
pokazując abstrakcyjne zbliżenia 
na odpady, wozy i pracowników 
dbających o czystość Miasta 
Gdańsk.

8.4.

KEY VISUAL



GŁÓWNY MOTYW GRAFICZNY LINII USŁUGI



PROPONOWANA SELEKCJA MATERIAŁU FOTOGRAFICZNEGO Wszystkie fotografie użyte do tworzenia materiałów graficznych dla Czyste Miasto Gdańsk 
pochodzą z darmowych banków zdjęć:

www.pexels.com
www.unsplash.com
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Format pionowy

Przykłady formatów pionowych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.4.1.

KEY VISUAL

Nie zostawiaj dużych 
elektroodpadów przy 
altanie! Odbierzemy 
je bezpłatnie z twojego 
domu!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Co zrobić z odpadami 
po remoncie? Oddaj 
je do Gdańskich 
Sorterowni!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

Co zrobić z odpadami 
po remoncie? Oddaj 
je do Gdańskich 
Sorterowni!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

Nie zostawiaj dużych 
elektroodpadów przy 
altanie! Odbierzemy 
je bezpłatnie z twojego 
domu!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Co zrobić z odpadami 
po remoncie? Oddaj 
je do Gdańskich 
Sorterowni!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Daj szansę na recykling! 
Dokładnie opróżniaj 
opakowania po 
żywności i napojach. 
Bez mycia!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl
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Format poziomy

Przykłady formatów poziomych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.4.2.

KEY VISUAL

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl
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Format kwadratowy

Przykłady formatów kwadratowych 
KV z wykorzystaniem elementów 
graficznych, fotografii oraz kolory-
styki i typografii CMG.

8.4.3.

KEY VISUAL

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

Co zrobić z odpadami po remoncie? 
Oddaj je do Gdańskich Sorterowni!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Nie zostawiaj dużych 
elektroodpadów przy 
altanie! Odbierzemy 
je bezpłatnie z twojego 
domu!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

Nie zostawiaj dużych 
elektroodpadów przy 
altanie! Odbierzemy 
je bezpłatnie z twojego 
domu!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Nie zostawiaj dużych elektrood-
padów przy altanie! Odbierzemy 
je bezpłatnie z twojego domu!

Więcej informacji na 
www.czystemiasto.gdansk.pl
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Gospodarka Obiegu
Zamkniętego

8. Key Visual
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Key Visual – linia GOZ

Koncepcja Key Visuala dla działań 
z zakresu Gospodarki Obiegu Za-
mkniętego bazuje na motywie
dwóch zwróconych ku sobie strza-
łek. Materiał fotograficzny kładzie 
nacisk na zdjęcia natury, często
o charakterze abstrakcyjnych pat-
ternów, gdy jest możliwość zawie-
ra w sobie element koła. Pokazuje
relację człowieka z naturą.

8.5.

KEY VISUAL



GŁÓWNY MOTYW GRAFICZNY DLA LINII GOZ



PROPONOWANA SELEKCJA MATERIAŁU FOTOGRAFICZNEGO Wszystkie fotografie użyte do tworzenia materiałów graficznych dla Czyste Miasto Gdańsk 
pochodzą z darmowych banków zdjęć:

www.pexels.com
www.unsplash.com
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Format pionowy

Przykłady formatów pionowych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.5.1.

KEY VISUAL

Nie wyrzucaj! Zrób zdjęcie, 
opisz i oddaj innym!

Pobierz naszą aplikację ze strony www.czystemiasto.gdansk.pl

Jak wyrzucać mniej?
Pomoże Ci nasza aplikacja!

Pobierz z naszej strony
www.czystemiasto.gdansk.pl

Nie wyrzucaj! 
Zrób zdjęcie, opisz 
i oddaj innym!
Pobierz naszą aplikację ze strony 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Jak wyrzucać mniej?
Pomoże Ci nasza aplikacja!

Pobierz z naszej strony
www.czystemiasto.gdansk.pl
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Format poziomy

Przykłady formatów poziomych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.5.2.

KEY VISUAL

Nie wyrzucaj! 
Zrób zdjęcie, opisz 
i oddaj innym!
Pobierz naszą aplikację ze strony 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Jak wyrzucać mniej?
Pomoże Ci nasza aplikacja!

Pobierz z naszej strony www.czystemiasto.gdansk.pl

Nie wyrzucaj! 
Zrób zdjęcie, opisz 
i oddaj innym!
Pobierz naszą aplikację ze strony 
www.czystemiasto.gdansk.pl
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Format kwadratowy

Przykłady formatów kwadratowych 
KV z wykorzystaniem elementów 
graficznych, fotografii oraz kolory-
styki i typografii CMG.

8.5.3.

KEY VISUAL

Jak wyrzucać mniej?
Pomoże Ci nasza aplikacja!

Pobierz z naszej strony www.czystemiasto.gdansk.pl

Jak wyrzucać mniej?
Pomoże Ci nasza aplikacja!

Pobierz z naszej strony
www.czystemiasto.gdansk.pl

Nie wyrzucaj! 
Zrób zdjęcie, opisz 
i oddaj innym!
Pobierz naszą aplikację ze strony www.czystemiasto.gdansk.pl
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Edukacja dzieci 
+ Super Sorter i Biola

8. Key Visual
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Key Visual – linia edukacja 
dzieci

Materiały dla dzieci zawierają 
nową odsłonę ilustracji bazują-
cych na głównym motywie CMG 
tj. strzałki. Dodatkowo materiał 
fotograficzny pokazujący dzieci 
aktywnie zaangażowane w naukę 
o ekologii i działania z nią związane. 

Super Sorter i Biola występują 
w formie naklejki. Mogą być in-
tegralną częścia projektów lub 
występować oddzielnie, w formie 
prawdziwych naklejek.

8.6.

KEY VISUAL



GŁÓWNY MOTYW GRAFICZNY DLA LINII DLA DZIECI + SUPER SORTER/BIOLA
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Format pionowy

Przykłady formatów pionowych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.6.1.

KEY VISUAL
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Format poziomy

Przykłady formatów poziomych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.6.2.

KEY VISUAL
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Format kwadratowy

Przykłady formatów kwadratowych 
KV z wykorzystaniem elementów 
graficznych, fotografii oraz kolory-
styki i typografii CMG.

8.6.3.

KEY VISUAL
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8. Key Visual
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Key Visual – linia edukacja 
dzieci

Materiały dla dzieci zawierają 
nową odsłonę ilustracji bazują-
cych na głównym motywie CMG 
tj. strzałki. Dodatkowo materiał 
fotograficzny pokazujący dzieci 
aktywnie zaangażowane w naukę 
o ekologii i działania z nią związane.

8.7.

KEY VISUAL



GŁÓWNY MOTYW GRAFICZNY DLA LINII DLA DZIECI



PROPONOWANA SELEKCJA MATERIAŁU FOTOGRAFICZNEGO Wszystkie fotografie użyte do tworzenia materiałów graficznych dla Czyste Miasto Gdańsk 
pochodzą z darmowych banków zdjęć:

www.pexels.com
www.unsplash.com
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Format pionowy

Przykłady formatów pionowych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.7.1.

KEY VISUAL



104CZYSTE MIASTO GDAŃSK



105CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Format poziomy

Przykłady formatów poziomych KV 
z wykorzystaniem elementów gra-
ficznych, fotografii oraz kolorystyki 
i typografii CMG.

8.7.2.

KEY VISUAL
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Format kwadratowy

Przykłady formatów kwadratowych 
KV z wykorzystaniem elementów 
graficznych, fotografii oraz kolory-
styki i typografii CMG.

8.7.3.

KEY VISUAL
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9. Symbole 
frakcji odpadów

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI
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Metale i tworzywa sztuczne

Ikonka przedstawiająca frakcję 
w postaci butelki. Stylistyka 
wszystkich ikon nawiązuje do KV 
marki CMG. 

KOLORYSTYKA DLA FRAKCJI

ŻÓŁĆ CMG

CMYK   0/20/95/0
RGB   255/205/0
HEX   FFCD00
PANTONE   YELLOW 012 C

9.1.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

Metale 
i tworzywa

sztuczne
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Naklejki na pojemnik metale 
i tworzywa sztuczne 

Naklejka na pojemnik z odpadami.

Widoczne szare pole to obszar do 
nadrukowywania adresu nierucho-
mości.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

9.1.1.
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Szkło

Ikonka przedstawiająca frakcję 
w postaci słoika. Stylistyka wszyst-
kich ikon nawiązuje do KV marki 
CMG. 
	
KOLORYSTYKA DLA FRAKCJI

ZIELEŃ CMG

CMYK   76/0/100/0
RGB   26/176/26
HEX   1AB01A
PANTONE   802 C

9.2.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

Szkło
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Naklejka na pojemnik szkło 

Naklejka na pojemnik z odpadami.

Widoczne szare pole to obszar do 
nadrukowywania adresu nierucho-
mości.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

9.2.1.
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Papier

Ikonka przedstawiająca frakcję 
w postaci dwóch kartek papieru 
uchwyconych w perspektywie. 
Stylistyka wszystkich ikon nawią-
zuje do KV marki CMG. 
	
KOLORYSTYKA DLA FRAKCJI

NIEBIESKI CMG

CMYK   90/65/0/0
RGB   15/90/205
HEX   0F5ACD
PANTONE   285 C

9.3.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

Papier
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Naklejka  na pojemnik
papier 

Naklejka na pojemnik z odpadami.

Widoczne szare pole to obszar do 
nadrukowywania adresu nierucho-
mości.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

9.3.1.
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Bio

Ikonka przedstawiająca frakcję 
w postaci ogryzka. Stylistyka 
wszystkich ikon nawiązuje do KV 
marki CMG. 

KOLORYSTYKA DLA FRAKCJI

BRĄZ CMG

CMYK   30/55/75/33
RGB   140/97/55
HEX   8C6137
PANTONE   7575 C

9.4.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

Bio
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Naklejka na pojemnik bio

Naklejka na pojemnik z odpadami.

Widoczne szare pole to obszar do 
nadrukowywania adresu nierucho-
mości.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

9.4.1.
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Resztkowe

Ikonka przedstawiająca frakcję 
w postaci worka na śmieci. Stylisty-
ka wszystkich ikon nawiązuje do KV 
marki CMG. 

KOLORYSTYKA DLA FRAKCJI

SZAROŚĆ CMG

CMYK   70/60/55/65
RGB   51/51/51
HEX   333333
PANTONE   COOL GRAY 11 C

9.5.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

Resztkowe
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Naklejka na pojemnik reszt-
kowy

Naklejka na pojemnik z odpadami.

Widoczne szare pole to obszar do 
nadrukowywania adresu nierucho-
mości.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

9.5.1.



119CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Odpady zielone

Ikonka przedstawiająca frakcję 
w postaci liści i symbolicznego 
kwiata. Stylistyka wszystkich ikon 
nawiązuje do KV marki CMG. 

KOLORYSTYKA DLA FRAKCJI

ŻÓŁĆ CMG

CMYK   0/20/95/0
RGB   255/205/0
HEX   FFCD00
PANTONE   YELLOW 012 C

9.6.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW

Odpady
zielone
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Wizualizacja naklejek na 
pojemnikach

Rysunek poglądowy przedstawia-
jący naklejkę na pojemnikach. 

W projekcie z założenia ikonki na 
naklejkach są wycięte, a kolor wy-
nika z koloru pojemnika. 

9.7.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW
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Wizualizacja śmieciarek

Wizualizacja logo i elementu gra-
ficznego na przykładowej śmieciar-
ce w dwóch wersjach kolorystycz-
nych.

9.8.

SYMBOLE FRAKCJI ODPADÓW
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10. Projekty użytkowe 
Akcydensy i gadżety

CZYSTE MIASTO GDAŃSK / KSIĘGA IDENTYFIKACJI
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Teczka ofertowa

Przykładowe projekty dla teczki 
ofertowej. Dwie wersje: żółta oraz 
czarno-żółta - zakładająca ka-
szerowanie dwóch papierów bar-
wionych w masie. Dodatkowo na 
okładce uszlachetnienie do wybo-
ru: lakier wybiórczy albo tłoczenie. 

10.1.

USZLACHETNIENIE

USZLACHETNIENIE

KASZEROWANY
ŚRODEK

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT

Przykłady formatowania tekstu, 
jego relacji z elementami graficzny-
mi i zdjęciami dla cyfrowych pre-
zentacji programu Power Point.

10.2.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT – 
okładka przód

Wzory okładki przedniej prezentacji 
Power Point.

10.2.1.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT – 
okładka tył

Wzór okładki tylnej prezentacji 
Power Point.

10.2.2.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT – 
slajd rozdziałowy

Wzory slajdów rozdziałowych pre-
zentacji Power Point.

10.2.3.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT – 
slajd z treścią słowną

Wzory slajdów z treścią słowną 
prezentacji Power Point.

10.2.4.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT – 
slajd z treścią graficzną

Wzory slajdów z treścią graficzną 
prezentacji Power Point.

10.2.5.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Szablon prezentacji PPT – 
slajd mieszany

Wzory slajdów mieszanych prezen-
tacji Power Point.

10.2.6.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Layout wydawnictwa – 
okładki

Wzorcowy layout okładki wydaw-
nictwa typu poradnikowego.  

Okładka może występować w wer-
sji z fotografią oraz typograficznej. 
Dla obydwu wariantów obowiązuje 
jeden wspólny schemat, w którym 
elementy takie jak tytuł, logo oraz 
motyw graficzny strzałki są stałe. 

10.3.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Layout wydawnictwa –
okładki + logo „Jestem 
z Gdańska – jestem eko”

Wzorcowy layout okładki wy-
dawnictwa typu poradnikowego 
z uwzględnieniem  logo „jestem 
z Gdańska – jestem eko”. 

10.3.1.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Layout wydawnictwa –  
środek

Przykładowe layouty rozkładówek 
wydawnictwa uwzględniające 
wyszczególnione obok typy kom-
pozycji. 

Zaleca się stosowanie marginesów 
o wyższej wartości niż w przypad-
ku okładki oraz – dla formatu A4 lub 
większego – dwułamowej kolumny 
tekstu z wyrównaniem do lewej. 

10.3.2.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Kalendarz trójdzielny

Przykładowe projekty dla kalenda-
rza trójdzielnego. Dwie wersje ko-
lorystyczne, jeden projekt ze zdję-
ciem, drugi wyłącznie z elementem 
graficznym. 

10.4.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Kalendarz książkowy

Przykładowe projekty dla kalen-
darza książkowego. Dwie wersje 
kolorystyczne.

10.5.

AKCYDENSY I GADŻETY



136CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Notes A5

Przykładowy projekt dla notesu.

10.6.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Layouty plakatów

Projekt plakatu z rozrysowaną siat-
ką zależności elementów:

MARGINESY 
x = 3% wysokości plakatu

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 10% wysokości plakatu

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 10%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

10.7.

AKCYDENSY I GADŻETY

x x x x
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10.8.

x x

x

x

x

x x x x

x
x

x
x

x

a

b

Layout dwustronnej
ulotki A5

Projekt ulotki z rozrysowaną siatką 
zależności elementów:

MARGINESY
x = 3% wysokości ulotki

WYSOKOŚĆ „JESTEM Z GDAŃSKA”
b = 8% wysokości ulotki 

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 15% wysokości ulotki

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 15%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

AKCYDENSY I GADŻETY
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Layout zaproszenia DL3

Projekt zaproszenia w 3 wersjach 
kolorystycznych  z rozrysowaną 
siatką zależności elementów:

MARGINESY
x = 3% wysokości zaproszenia

WYSOKOŚĆ „JESTEM Z GDAŃSKA”
b = 10% wysokości zaproszenia 

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 5% wysokości zaproszenia

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 13%, natomiast może 
być większy.

10.9.

AKCYDENSY I GADŻETY
xx x xx xx

x
x

x
x

x
x

x
x

b
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Wizualizacja zaproszenia DL3

Wizualizacja pokazująca zależno-
ści między stronami po złozeniu 
zaproszenia. 

10.9.1.

AKCYDENSY I GADŻETY
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10.10.

x x x

x

x

x

x

a

a

b

x x x x
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x

x

x

b

Layout dyplomu konkurso-
wego

Projekt dyplomu z rozrysowaną 
siatką zależności elementów:

MARGINESY
x = 3% wysokości dyplomu

WYSOKOŚĆ „JESTEM Z GDAŃSKA”
b = 10% wysokości dyplomu 

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 13% wysokości dyplomu

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 13%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

AKCYDENSY I GADŻETY
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Layout certyfikatu dla ekolo-
gicznego przedsiębiorstwa

Projekt certyfikatu z rozrysowaną 
siatką zależności elementów:

MARGINESY
x = 4% wysokości certyfikatu

WYSOKOŚĆ „JESTEM Z GDAŃSKA”
b = 12% wysokości certyfikatu 

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 7% wysokości certyfikatu

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 7%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli kolo-
rystycznych i masek do zjęć przyję-
to siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

10.11.

AKCYDENSY I GADŻETY

Gdańsk, XX.XX.XXX

Certyfikat Ekologiczny
Czyste Miasto Gdańsk

Polskie Smaki
wypełniającej miejskie standardy gastronomii
sprzyjającej gospodarce obiegu zamkniętego

dla restauracji

przewodniczący komisji certyfikującej prezydent miasta

x
x

x
x

x

xx x x x x

b

Gdańsk, XX.XX.XXX

Certyfikat Ekologiczny
Czyste Miasto Gdańsk

Lorem ipsum sp. z o.o.
wypełniającej miejskie standardy biznesu
sprzyjającego gospodarce obiegu zamkniętego

dla firmy

przewodniczący komisji certyfikującej prezydent miasta

x
x

x
x

x

xx x x x x

b

a

a
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T-shirt ogólny 

Przykładowe projekty dla t-shirtów 
z brandingiem CMG. 

– Koszulka żółta, zakładająca nadruk 
z przodu oraz tyłu.

– Koszulka w wersji białej i czarnej 
zakładająca nadruk z przodu.

10.12.

TYŁ

PRZÓD

PRZÓD

PRZÓD

AKCYDENSY I GADŻETY
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T-shirt eventowy 

Przykładowe projekty dla t-shirtów 
z brandingiem CMG dla konkretnej 
akcji towarzyszącej, zakładające 
nadruk z przodu.

10.13.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Torba płócienna

Przykładowe projekty dla toreb 
płóciennych z brandingiem CMG. 
Trzy wersje, różne warianty kolory-
styczne. 

10.14.

AKCYDENSY I GADŻETY
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Torba papierowa

Przykładowe projekty dla toreb 
papierowych z brandingiem CMG. 
Trzy wersje, różne warianty kolory-
styczne. 

W docelowym projekcie do druku 
sugeruje się użycie znaku „100% 
recykling” na odwrocie lub w innym 
miejscu. 

10.15.

AKCYDENSY I GADŻETY
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11. Projekty użytkowe 
Reklama online
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Layout banneru prostokąt-
nego (pion) typu halfpage 
300x600

Przykładowe projekty dla banne-
rów pionowych typu HALF PAGE. 
Różne warianty.

MARGINESY REKLAM ONLINE 
nie mniej niż 3% wysokości dłuż-
szego boku wymiaru. Dodatkowo 
dla tworzenia apli kolorystycznych 
i masek do zdjęć przyjęto siatkę, 
gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

Ze względu na specyfikę projektów 
online i różne rozdzielczości nie je-
steśmy w stanie procentowo okre-
ślić wielkości znaku, tak aby był on 
zawsze czytelny. Należy trzymać 
się wytyczonych wielkości mini-
malnych dla środowiska cyfrowego. 
W przypadku bardzo małych ban-
nerów zaleca się stosowanie znaku  
w wersji skrótowej. 

11.1.

REKLAMA ONLINE

Recykling.
To proste!

www.czystemiasto.gdansk.pl

Recykling.
To proste!

www.czystemiasto.gdansk.pl

Nie wystawiaj 
przy altanie 
śmietnikowej!
www.czystemiasto.gdansk.pl

Przedsiębiorco, 
zamów lub zakup 
własne pojemniki 
na odpady!

www.czystemiasto.gdansk.pl
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Layout banneru prostokąt-
nego (poziom)

Przykładowe projekty dla banne-
rów poziomych, różne rozdzielczo-
ści, różne warianty. 

MARGINESY REKLAM ONLINE 
nie mniej niż 3% wysokości dłuż-
szego boku wymiaru.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

Ze względu na specyfikę projektów 
online i różne rozdzielczości nie je-
steśmy w stanie procentowo okre-
ślić wielkości znaku, tak aby był on 
zawsze czytelny. Należy trzymać 
się wytyczonych wielkości mini-
malnych dla środowiska cyfrowego. 
W przypadku bardzo małych ban-
nerów zaleca się stosowanie znaku  
w wersji skrótowej. 

11.2.

REKLAMA ONLINE
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Layout banneru kwadrato-
wego

Przykładowe projekty dla banne-
rów kwadratowych, różne warianty. 

MARGINESY REKLAM ONLINE 
nie mniej niż 3% wysokości dłuż-
szego boku wymiaru.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

Ze względu na specyfikę projektów 
online i różne rozdzielczości nie je-
steśmy w stanie procentowo okre-
ślić wielkości znaku, tak aby był on 
zawsze czytelny. Należy trzymać 
się wytyczonych wielkości mini-
malnych dla środowiska cyfrowego. 
W przypadku bardzo małych ban-
nerów zaleca się stosowanie znaku  
w wersji skrótowej. 

11.3.

REKLAMA ONLINE
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Layout reklamy typu FB

Przykładowe projekty dla reklamy 
na Facebooka typu LEAD ADS. Róż-
ne warianty.

MARGINESY REKLAM ONLINE 
nie mniej niż 3% wysokości dłuż-
szego boku wymiaru.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

Ze względu na specyfikę projektów 
online i różne rozdzielczości nie je-
steśmy w stanie procentowo okre-
ślić wielkości znaku, tak aby był on 
zawsze czytelny. Należy trzymać 
się wytyczonych wielkości mini-
malnych dla środowiska cyfrowego. 
W przypadku bardzo małych ban-
nerów zaleca się stosowanie znaku  
w wersji skrótowej. 

11.4.

REKLAMA ONLINE
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2017 2018
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14,9%
17,6%

21,5%

28%
30%

44%
40%

49%

poziom wymagany poziom osiągnięty przez Miasto Gdańsk

Stylistyka dla infografiki

Przykładowa infografika określająca 
stylistykę dla tego typu materiałów.

11.5.

REKLAMA ONLINE
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Strona www

Projekty wskazanych podstron dla 
strony Czyste Miasto Gdańsk.

11.6.

REKLAMA ONLINE
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Strona www – strona 
główna

Projekt strony głównej.

11.6.1.

REKLAMA ONLINE
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Strona www – harmono-
gram odpadów

Projekt podstrony z harmonogra-
mem odbioru odpadów.

11.6.2.

REKLAMA ONLINE
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Strona www – FAQ

Projekt podstrony FAQ.

11.6.3.

REKLAMA ONLINE



157CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Strona www – artykuł

Projekt podstrony z przykładowym 
artykułem.

11.6.4.

REKLAMA ONLINE
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12. Projekty użytkowe 
Social Media content
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Kwadratowy post FB

Przykładowe projekty dla postów 
kwadratowych na Facebooka. Róż-
ne warianty. 

12.1.

SOCIAL MEDIA CONTENT
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Kwadratowy post FB

12.1.

SOCIAL MEDIA CONTENT

SPRAWDŹ OFERTĘ

DOWIEDZ SIĘ WIĘCEJ

ZAPYTAJ O SZCZEGÓŁY



161CZYSTE MIASTO GDAŃSK

Poziomy post FB

Przykładowe projekty dla postów 
poziomych na Facebooka. Różne 
warianty. 

12.2.

SOCIAL MEDIA CONTENT
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Poziomy post FB

12.2.

SOCIAL MEDIA CONTENT

DOWIEDZ SIĘ WIĘCEJ

SPRAWDŹ OFERTĘ

ZAPYTAJ O SZCZEGÓŁY
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Pionowy post FB

Przykładowe projekty dla postów 
pionowych na Facebooka. Różne 
warianty. 

12.3.

SOCIAL MEDIA CONTENT
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Pionowy post FB

12.3.

SOCIAL MEDIA CONTENT

DOWIEDZ SIĘ WIĘCEJ

SPRAWDŹ OFERTĘ

ZAPYTAJ O SZCZEGÓŁY
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Profile photo FB

Przykładowe projekty dla zdjęć 
profilowych na Facebooka. Dwa 
warianty w różnych wersjach kolo-
rystycznych. 

12.4.

SOCIAL MEDIA CONTENT
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Cover photo FB

Przykładowe projekty dla cover 
photo na Facebooka. Trzy warianty. 

12.5.
Recykling.
To proste!

Więcej informacji na stronie
www.czystemiasto.gdansk.pl

Zapobiegaj.
Minimalizuj.
Segreguj.

Nie ma odpadów,
są surowce.

SOCIAL MEDIA CONTENT
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Belka video

Przykładowe projekty dla belek 
informacyjnych do umieszczania na 
materiałach video. Trzy warianty. 

Dla czytelności zaleca się użycie 
znaku w wersji skrótowej. 

12.6.

SOCIAL MEDIA CONTENT

Recykling. To proste!

Anna Nowak-Malinowska
Dyrektor Wydziału Gospodarki Komunalnej 
Urzędu Miejskiego w Gdańsku

Zygmunt Kowalski
Dyrektor Działu Logistyki, Gdańskie Usługi Komunalne
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Youtube Feed

Przykładowe projekty dla Youtube 
Feed. Dwa warianty. 

12.7.

SOCIAL MEDIA CONTENT

Jak poprawnie
segregować 
odpady komunalne?

Alarm dla klimatu.
Jak młodzież walczy
o planetę?
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Stylistyka dla infografiki

Przykładowa infografika określająca 
stylistykę dla tego typu materiałów.

12.8.

SOCIAL MEDIA CONTENT
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poziom wymagany poziom osiągnięty przez Miasto Gdańsk
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13. Projekty użytkowe 
Outdoor 
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Roll-up

Przykłady projektów rollupów. Róż-
ne wersje. 

13.1.

OUTDOOR

Zapobiegaj.
Minimalizuj.
Wykorzystaj
ponowie.
Segreguj.

Więcej informacji na stronie
www.czystemiasto.gdansk.pl

Więcej informacji na stronie 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Urządzaj Czyste 
Miasto Gdańsk!
Dowiedz się, 
jak poprawnie 
korzystać�z altan 
śmietnikowych 
w twojej okolicy.

Więcej informacji na stronie
www.czystemiasto.gdansk.pl

Zapobiegaj.
Minimalizuj.
Segreguj.

www.czystemiasto.gdansk.pl

www.czystemiasto.gdansk.pl

Zapobiegaj.
Minimalizuj.
Segreguj.

www.czystemiasto.gdansk.pl

Zapobiegaj.
Minimalizuj.
Segreguj.
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Ścianka outdoorowa

Przykład projektu dla ścianki outdo-
orwej. 

13.2.

OUTDOOR
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Namiot jako stoisko

Przykład projektu dla namiotu 
reklamowego. Dwie wersje kolory-
styczne. 

13.3.

OUTDOOR

Zapobiegaj. Minimalizuj. Segreguj. Recykling. To proste!

Zapobiegaj. Minimalizuj. Segreguj. Recykling. To proste!
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Trybunka reklamowa

Przykład projektu dla trybunki 
reklamowej. Dwie wersje kolory-
styczne. 

13.4.

OUTDOOR
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Winder reklamowy

Przykłady projektów dla windera 
reklamowego. Różne wersje i wa-
rianty kolorystyczne. 

13.5.

OUTDOOR
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Layout billboardu

Projekt billboardu z rozrysowaną 
siatką zależności elementów:

MARGINESY
x = 5% wysokości billboardu

WYSOKOŚĆ „JESTEM Z GDAŃSKA 
– JESTEM EKO”
b = 15% wysokości billboardu 

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 25% wysokości billboardu

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 25%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10
 

13.6.

OUTDOOR

x xx

x

x

Więcej informacji na stronie 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Przedsiębiorco,
zamów lub zakup 
własne pojemniki
na odpady!

Więcej informacji na stronie 
www.czystemiasto.gdansk.pl

x x x

a

x

x

x
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Layout tablic edukacyjnych

Projekt tablic edukacyjnych z rozry-
sowaną siatką zależności elemen-
tów:

MARGINESY
x = 3% wysokości tablicy

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 7% wysokości tablicy

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 7%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

13.7.

OUTDOOR

Pobierz bezpłatną aplikację 
Czyste Miasto Gdańsk

Więcej informacji znajdziesz na stronie
www.czystemiasto.gdansk.pl

#gdanskiealtany

1. 

3. 

5. 

2. 

4. 

Odpady wielkogabarytowe 
należy wystawić w dzień 
poprzedzający ich odbiór 
(nawcześniej po godz. 21:00)

Odpady pochodzące 
z remontu nie są odpadami 
wielkogabarytowymi. 
Nie wystawiaj ich pod altaną!

Odpady takie jak leki, baterie, 
farby, rozpuszczalniki i świetlówki to 
odpady niebezpieczne. 
Nie wystawiaj ich pod altaną!

Razem z wielkogabarytami 
możesz wystawić opony – jednak 
ich ilość musi wskazywać na to, że 
pochodzą z jednego 
gospodarstwa domowego. 

Zużyty sprzęt elektryczny 
i elektroniczny nie jest 
odpadem wielkogabarytowym. 
Nie wystawiaj ich pod altaną!

5 zasad właściwego 
korzystania z altany 
śmietnikowej

Dowiedz się,
jak prawidłowo 
segregować odpady

Pobierz bezpłatną aplikację 
Czyste Miasto Gdańsk www.czystemiasto.gdansk.pl

Urząd Miejski w Gdańsku
Biuro Obsługi Klienta Wydziału Gospodarki Komunalnej
ul. Partyzantów 36D, Gdańsk
tel.: 58 731 64 64 
e-mail: bok@czystemiasto.gdansk.pl

Dowiedz się, jak 
bezpiecznie postępować 
z odpadami 

Podziel się swoimi 
uwagami i opinią na 
temat funkcjonowania 
gospodarki odpadami 
w Gdańsku 

Porozmawiajmy 
o odpadach

Poszukajmy wspólnie rozwiązań 
na rzecz Czystego Miasta Gdańska

x
a

x

x

x

x x x x x



178

14. Dodatkowe 
projekty użytkowe
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T-shirt dziecięcy

Przykładowe projekty koszulek 
dla dzieci z logiem i Strzałeczkami, 
bohaterami linii dla dzieci.

14.1.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWE
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Bidon dla dzieci

Przykładowy projekt bidonu dla 
dzieci z logiem i Strzałeczkami, bo-
haterami linii dla dzieci.

14.2.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWE
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Zeszyt  dla dzieci

Przykładowy projekt zeszytu dla 
dzieci z logiem i Strzałeczkami, 
bohaterami linii dla dzieci, oraz Biolą 
i Super Sorterem.

14.3.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWE

PRZÓDTYŁ
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Layout tablicy edukacyjnej 
dla Sorterowni

Projekt tablicy z rozrysowaną siatką 
zależności elementów:

MARGINESY 
x = 3% wysokości tablicy

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 10% wysokości tablicy

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 10%, natomiast może 
być większy.

14.4.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWE

x x

x

x

a
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Layout 4 rodzajów tablic 
informacyjnych dla Sorte-
rowni

Projekt tablicy z rozrysowaną siatką 
zależności elementów:

MARGINESY 
x = 5% wysokości tablicy

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 12% wysokości tablicy

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 12%, natomiast może 
być większy.

14.5.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWEx

x x

x

a
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Layout billboardu dla Sorte-
rowni

Projekty billboardów z rozrysowaną 
siatką zależności elementów:

MARGINESY 
x = 5% wysokości billboardu

WYSOKOŚĆ ZNAKU
a = 12% wysokości billboardu

Znak nie powinien być mniejszy niż 
wyznaczone 12%, natomiast może 
być większy.

Dodatkowo dla tworzenia apli 
kolorystycznych i masek do zdjęć 
przyjęto siatkę, gdzie:

– wysokość formatu dzielimy na 10
– szerokość formatu dzielimy na 10

14.6.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWE

Nie wystawiaj
przy altanie 
śmietnikowej!
Skorzystaj z naszych nowych usług.

Więcej informacji na stronie 
www.czystemiasto.gdansk.pl

Więcej informacji na stronie 
www.czystemiasto.gdansk.pl
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a
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Torba płócienna dla Sorte-
rowni

Przykładowe projekty toreb płó-
ciennych z logiem CMG Sorterow-
nia. Dwie wersje.

14.7.

DODATKOWE PROJEKTY UŻYTKOWE
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15. Aplikowanie logo
Jestem z Gdańska
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Zasady aplikacji logo „Je-
stem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach piono-
wych

Logo „Jestem z Gdańska – jestem 
Eko” umieszczane jest zawsze 
w lewym górnym rogu i równane 
do lewej krawędzi oraz górnego 
marginesu, stanowiącego 3% wy-
sokości użytku. 

WYSOKOŚĆ LOGO
a = 12% wysokości formatu 

15.1.

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA

a
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15.1.1

Przykłady aplikacji logo 
„Jestem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach piono-
wych

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA
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15.2.

Zasady aplikacji logo „Je-
stem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach pozio-
mych typu billboard

Logo „Jestem z Gdańska – jestem 
eko” umieszczane jest zawsze 
w lewym górnym rogu i równane 
do lewej krawędzi oraz górnego 
marginesu, stanowiącego 5%  wy-
sokości użytku. 

WYSOKOŚĆ LOGO
a = 15% wysokości formatu 

a

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA
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15.2.1.

Przykłady aplikacji logo 
„Jestem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach pozio-
mych typu billboard

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA
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15.3.

Zasady aplikacji logo „Je-
stem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach pozio-
mych

Logo „Jestem z Gdańska – jestem 
eko” umieszczane jest zawsze 
w lewym górnym rogu i równane 
do lewej krawędzi oraz górnego 
marginesu, stanowiącego 5%  wy-
sokości użytku. 

WYSOKOŚĆ LOGO
a = 12% wysokości formatu 

a

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA
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15.3.1.

Przykłady aplikacji logo 
„Jestem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach pozio-
mych

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA
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15.4.

Zasady aplikacji logo „Je-
stem z Gdańska – jestem 
eko” na materiałach kwa-
dratowych

Logo „Jestem z Gdańska – jestem 
eko” umieszczane jest zawsze 
w lewym górnym rogu i równane 
do lewej krawędzi oraz górnego 
marginesu, stanowiącego 5%  wy-
sokości użytku. 

WYSOKOŚĆ LOGO
a = 15% wysokości formatu 

a

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA



194CZYSTE MIASTO GDAŃSK

15.4.1.

Przykłady aplikacji logo 
„Jestem z Gdańska – jestem 
Eko” na materiałach kwa-
dratowych

APLIKOWANIE LOGO JESTEM Z GDAŃSKA
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16. Logo anglojęzyczne
przełożenia
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Przykładowe formaty KV 
z logo w wersji anglojęzycz-
nej

16.1.

LOGO ANGLOJĘZYCZNE PRZEŁOŻENIA

More information on the website
www.czystemiasto.gdansk.pl

eko-warsztaty dla dzieci

Recycling. 
It’s easy!
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Przykładowe formaty KV 
z logo w wersji anglojęzycz-
nej + logo „Jestem z Gdań-
ska – jestem Eko”

16.2.

LOGO ANGLOJĘZYCZNE PRZEŁOŻENIA

more information on the website
www.czystemiasto.gdansk.pl

Recycling. 
It’s easy!

eko-warsztaty dla dzieci
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