BZP.271.1.28.2023 Swinoujscie, 16 maja 2023 r.

Strona internetowa

Urzedu Miasta Swinoujscie

Informacja o wyborze najkorzystniejszej oferty

Dotyczy: postgpowania o zaméwienie publiczne prowadzonego w trybie podstawowym bez
negocjacji pn.: ,,Kompleksowa organizacja w dniach 30.06-01.07.2023 roku plenerowej

imprezy masowej o charakterze kulturalno-rozrywkowym pod nazwa Dni Morza”

Dziatajgc na podstawie art. 253 ust. 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 roku Prawo
zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2022 roku, poz. 1710 ze zm.) przekazuje w zataczeniu

informacje o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe albo
miejsce zamieszkania, jezeli jest miejscem wykonywania dziatalnoéci wykonawcy,
ktérego oferte wybrano, oraz nazwy albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca
zamieszkania, jezeli sg miejscami wykonywania dziatalnosci wykonawcow, ktérzy
ziozyli oferty, a takze punktacje przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert
i taczng punktacje.

Wyboru najkorzystniejszej oferty sposréd ofert waznych dokonano na
podstawie kryteriow oceny ofert okreslonych w Rozdziale XV SWZ.

Wybrana zostata oferta nr 1 ztozona przez Wykonawce:
Konsorcjum:

Grupa Levo Sp.zo.o. - Lider

ul. Wtadystawa tokietka 5/2

70-256 Szczecin

Fundacja Action-Life
ul. Jodtowa 23 b
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02-907 Warszawa

Za cene wykonania przedmiotu zamoéwienia:

a) 340 000,00 zt brutto (stownie ztotych: trzysta czterdziesci tysiecy 00/100)

Uzasadnienie wyboru najkorzystniejszej oferty: Oferta Wykonawcy spetnia wszystkie warunki
wymagane przez Zamawiajgcego okreslone w SWZ nr BZP.271.1.28.2023 oraz uzyskata

najwiekszg liczbe punktéw na podstawie kryteriow oceny ofert okreslonych w Rozdziale XV
SWZ.

. W niniejszym postepowaniu oferty zlozyli nastepujacy wykonawcy:

Nr oferty Nazwa i adres wykonawcy Cena oferty brutto (z)

Grupa Levo Sp.zo.o.- Lider
ul. Wtadystawa t.okietka 5/2
. 70-256 Szczecin 340 000,00 zt
Fundacja Action-Life
ul. Jodtowa 23b
02-907 Warszawa

1. Punktacja przyznana ztozonym ofertom w kazdym kryterium oceny ofert wg
kolejnosci przyznanych punktéw.

1. Punkty przyznano wg nastepujacych zasad:
a. Cena brutto (z VAT) — 30 punktow
b. Program imprezy — 30 punktéw
c. Koncepcja zagospodarowania terenu — 30 punktow
d. Media plan - 10 punktow
2. Oferent mégt uzyskaé maksymalnie 100 punktow.

3. Sposodb oceny ofert:

a. Dla kryterium ,Cena" (C)

C =[Cn/ Co x 30 punktéow]

Oznaczenia:
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b.

C — liczba punktéw dla kryterium ,Cena”
Cn - najnizsza zaoferowana cena

Co — cena oferty rozpatrywane;j

Dla kryterium ,Program imprezy” (PI)

W kryterium ,Program imprezy” Zamawiajacy ocenit nastepujace elementy:

Liczba
punktow
Program na scenie mozliwych
do
uzyskania
1. Zapewnienie artysty — gwiazdy wieczoru w dniu 30.06.2023r. |0
oraz dodatkowych wykonawcéw jako suporty muzyczne
przed gtbwnym koncertami, po 1 na kazdy dzien (razem 1 +
2)
2. Zapewnienie artysty — gwiazdy wieczoru w dniu 30.06.2023r. | 10
oraz dodatkowych wykonawcéw jako suporty muzyczne
przed gtéwnymi koncertami, 1 jednego dnia Imprezy, 2
innego dnia imprezy (razem 1 + 3)
O Zapewnienie artysty — gwiazdy wieczoru w dniu 30.06.2023 r. | 20
oraz dodatkowych wykonawcédw jako suporty muzyczne
przed gtéwnymi koncertami, po 2 na kazdy dzien (razem 1 +
4)
Maksymalna liczba punktow mozliwych do uzyskania | 20
Program poza sceng
5 Zorganizowanie 1 dodatkowej nieodptatnej atrakcji o 5
charakterze kulturalnym lub sportowym, (np. konkursy,
animacje, zawody) a takze np. gastronomicznym, pozytywnie
wptywajacej na odbidr imprezy
6. Zorganizowanie co najmniej 2 dodatkowych nieodptatnych 10
atrakcji o charakterze kulturalnym lub sportowym, (np.
konkursy, animacje, zawody) a takze np. gastronomicznym,
pozytywnie wptywajgcych na odbiér imprezy
Maksymalna liczba punktéow mozliwych do uzyskania | 10
RAZEM | 30
c. Dla kryterium ,Koncepcija zagospodarowania terenu” (T)
W kryterium ,Koncepcja zagospodarowania terenu” Zamawiajgcy ocenit nastepujgce
elementy:
Liczba
Strefa handlowa i gastronomiczna punktéw
mozliwych
do
uzyskania
1. Zapewnienie 20 stoisk handlowych i gastronomicznych 0
(tacznie),w tym strefy food truck
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Zapewnienie 21 - 25 stoisk handlowych i gastronomicznych
(tacznie),w tym strefy food truck ze zréznicowang ofertg
gastronomicznag

Zapewnienie co najmniej 26 stoisk handlowych i
gastronomicznych (tacznie), w tym strefy food truck ze
zréznicowang ofertg gastronomiczng

15

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania

15

Dodatkowe elementy podnoszace atrakcyjnosé¢ terenu

Zapewnienie 1 — 2 dodatkowych elementéw podnoszacych
atrakcyjnos$¢ terenu (np. brama imprezy, dodatkowe
o$wietlenie, oznakowanie stref, propozycja dodatkowe;j strefy
poza strefg animacji, handlowg i gastronomiczng itp.)

10

Zapewnienie wiecej niz 2 dodatkowych elementow
podnoszacych atrakcyjnos¢ terenu (np. brama imprezy,
dodatkowe o$wietlenie, oznakowanie stref, propozycja
dodatkowej strefy poza strefg animaciji, handlows i
gastronomiczng, itp.)

1S

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania

15

RAZEM

30

¢. Dla kryterium ,Media plan”" (M)

W kryterium ,Media plan” Zamawiajgcy ocenit nastepujgce elementy:

Media plan — Facebook i Instagram, kampania w sieci
Google

Liczba
punktow
mozliwych
do
uzyskania

Przeprowadzenie ptatnej kampanii promocyjnej w mediach
spotecznos$ciowych administrowanych przez Zamawiajgcego,
w tym m.in. na portalu Facebook (utworzenie wydarzenia)
oraz Instagramie, obejmujacej woj. zachodniopomorskie,
wielkopolskie, lubuskie

Kampania w sieci Google — typu search i typu display
Reklama na 2 portalach internetowych

0

Przeprowadzenie ptatnej kampanii promocyjnej w mediach
spotecznosciowych administrowanych przez Zamawiajgcego,
w tym m.in. na portalu Facebook (utworzenie wydarzenia)
oraz Instagramie, obejmujgcej woj. zachodniopomorskie,
wielkopolskie, lubuskie oraz dedykowanej kampanii
obejmujgcej obszar Meklemburgii — Pomorze Przednie
Kampania w sieci Google — typu search i typu display
Reklama na co najmniej 3 portalach internetowych

Przeprowadzenie ptatnej kampanii promocyjnej w mediach
spotecznosciowych administrowanych przez Zamawiajacego,
w tym m.in. na portalu Facebook (utworzenie wydarzenia)
oraz Instagramie, obejmujgcej woj. zachodniopomorskie,
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wielkopolskie, lubuskie oraz dedykowanej kampanii

Reklama na co najmniej 3 portalach internetowych
Reklama na Youtube lub TikToku

obejmujacej obszar Meklemburgii — Pomorze Przednie
Kampania w sieci Google — typu search i typu display

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania | 6

Media plan — media regionalne

5. Kampania w 1 radiu regionalnym i 1 telewizji regionalne; 0
6. Kampania w co najmniej 2 radiach regionalnych oraz 2 4
telewizjach regionalnych lub 1 telewizji ogéInopolskie;

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania | 4

| RAZEM | 10
Liczba Liczba punktow | Liczba Liczba
Nr Nazwa i adres wykonawcy | punktéw | w kryterium punktéw w punkté | Lacznie
oferty w »Program kryterium w liczba
kryterium | imprezy” sKoncepcja kryteriu | punkto
»cena”: zagospodarow | m w:
ania terenu” ,Media
plan”
(C) (PI) (T) (M) (P)
Grupa Levo Sp.zo.o.- Lider
ul. Wiadystawa tokietka 5/2
70-256 Szczecin 30,00 30,00 30,00 10,00 100,00
1
Fundacja Action-Life
ul. Jodtowa 23b
02-907 Warszawa

Za najkorzystniejszg zostata uznana oferta, ktora uzyskata najwyzszg liczbe punktéw (P),
bedacg suma punktéw przyznanych w poszczegédinych kryteriach.

P=C+PI+T+M
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zup. PREZYDENTA MIASTA

Ewa Bimkiewicz
_ Kierownik
Biura ZamaowigA Publiczn ch

(podpis kierownika Zamawiajacego lub osoby upowaznionej)

Wioleta Samitowska-
Monika Dendor-
Magdalena Gogol-

Monika Kaczmarek-XM
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